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2019 年已过去 1/4，中美电影市场似乎
还未走出寒冬，第一季度票房同比皆有不同
程度下跌：中国前3个月电影总票房为186.2
亿元人民币，相比去年202.2亿下降约8%；在
北美，第一季度17.2亿美元票房也不如去年
的22.5亿。

刚过去的3月，是中美影市淡季。虽然
迪士尼/漫威出品的《惊奇队长》同时拿下两
国月度冠军，但并没能拉动整体大盘。其实

《惊奇队长》的表现远好于预期，凭借“漫威宇

宙首部女性单人电影”的卖点和《复仇者联盟
4》的期待，还是在全球范围卖出9.9亿美元的
佳绩。其中，中国票房刚过10亿元人民币，
口碑（豆瓣7.0分）只能算中规中矩，但还是捡
了“后春节档空窗期没对手”的漏。在北美，

《惊奇队长》拿下3.5亿美元票房，一举成为北
美第一季度票房冠军——这个成绩放在今年
算不错，但却只有去年同期《黑豹》的一半，这
也导致整个季度票房总值不如去年。

因文化差异，中美两国电影市场在第一

季度的侧重点也有区别：中国有个最重要的
春节档，长达一周的假期足够诞生多项纪录，

《流浪地球》就以46亿元人民币票房和高口
碑成为年度票房冠军最有力竞争者。然而由
于今年春节档票价增长打击了普通观众积极
性，春节档票房总收入只略微增长。因缺少

《星球大战》这样的大IP系列，北美电影市场
今年一二月也乏善可陈，月票房冠军《玻璃先
生》和《驯龙高手3》本土票房分别停留在1.1
亿美元和1.5亿美元。 本报综合消息

一季度电影票房，中美都遇“寒冬”

对于走到第六季的科学竞技真人
秀《最强大脑之燃烧吧大脑》来说，这几
天可谓是多事之秋。节目中的疑似作
弊事件持续发酵，多位选手、嘉宾被牵
连其中，曾经在节目中退赛的水哥王昱
珩也因此被骂上热搜。从 2014 播出至
今，《最强大脑》堪称国产综艺节目的一
股清流。不得不承认的一点是，这几年

《最强大脑》的收视表现和影响力逐年
下降，但如今成了“最强风波”，恐怕是
这档节目的每一个粉丝都不愿意看到
的。

3 月 29 日，《最强大脑之燃烧吧大
脑》第二季第 7 期开播。3 月 30 日，“林
之队”队长魏坤琳发了一条长微博，掀
起这轮“最强风波”。同天，“云之队”队
长鲍云转发了魏坤琳的微博，并在转发
语中暗示节目移花接木，有黑幕。随
后，常驻女嘉宾戚薇、郭采洁也通过微
博发声。此后，节目组通过官方微博发
布声明，简单回应了关于鲍云质疑选手
王易木作弊事件，就鲍云的言论作了情
况说明，并表示已经将相关证据提交律
师。在这短短的几天时间，已经连续有
10多个和节目相关的人发声，包括明星
嘉宾、观察员等。

连续数日的风波，用节目制片人桑
洁的话说，每一个被搅进来的选手都寝
食难安。这并非《最强大脑》第一次遭
遇“黑幕”争议，早在2017年第4季节目
中，林恺俊在“听音盲拧”的比赛中以0：
2败于对手贾立平，便曾引发热议，当季
节目“水哥”王昱珩与余奕沛对决也曾
引发争议。但和此前的争议相比，此次
风波的焦点是在对节目剧本以及暗箱
操作的质疑上，很多观众甚至“用脚投
票”，表示不会再看节目。

事实上，此次风波一定程度上也是
由节目当前的模式决定的。与国内许
多老牌综艺遭遇的创新瓶颈相同，《最
强大脑》在走到2017年第4季时遭遇了
口碑与收视的大滑坡。为了挽救节目
颓势，2018 年节目组推出了《最强大脑
之燃烧吧大脑》，一改前几季的赛制模
式，学霸海选、晋级淘汰、组队团战的激
烈对阵等形式，一定程度上为节目挽回
颓势，节目的豆瓣评分重新回到 7 分阵
营。本季节目，更是有意加重了选手颜
值、逆袭转折、造星选秀等元素。桑洁
也曾在接受采访时直言：“新一季的变
化重点不在烧脑了。”

作为一档本质是弘扬科学精神的
节目，《最强大脑》的竞技本应该是严肃
的，如果被过度娱乐化，必然就会引起
反噬；再者，作为一档纯素人综艺，一切
都是不可控的，过度放大背后的故事，
必然会弱化“脑力竞技”这一核心。正
如《最强大脑》人气选手“水哥”王昱珩
所说，每一个电视节目承载的意义是不
一样的，这是一个以优秀青少年选拔为
标准的节目，无论作弊是真是假，舆论
越来越多，这对于一个面向广大青少年
群体的节目而言，就是灾难。

本报综合消息

《最强大脑》遭遇“黑幕”争议

脑力竞技，科学可还是唯一标准？

从《大宅门》《乔家大院》到《芝麻胡同》

电视剧如何讲述老字号的故事
老北京人过去有一句口头禅形容人们对日常生活的追求，叫“头顶马聚源，脚

踩内联升，身穿八大祥，腰缠四大恒”，这其中的马聚源、内联升、八大祥、四大恒指
的是做衣帽鞋子和开设钱庄的一系列老字号品牌，穿这些牌子的服饰、用这些钱
庄的银票既是生活品质的象征，也是一种身份的炫耀。

老字号是我国在长期商业历史发展过程中形成的民族品牌，而在中国电视剧
的发展历史中，老字号的历史与故事也是创作者最喜欢表现的题材。近的如这两
年播出的《芝麻胡同》《古董局中局》《楼外楼》《那年花开月正圆》等，远的如《晋昌
源票号》《大清药王》《大宅门》《大染坊》《乔家大院》《青花》《玉碎》《钱王》等大量优
秀作品，都受到观众的喜爱，形成了电视剧中表现老字号的一种特定类型。

电视剧中的老字号，毫无疑问是一种艺术的演绎与表达，但电视剧创作者和
观众对其长久的追逐和反复表达，却也无疑地反映了这一故事题材所具有的独特
艺术魅力，以及其变化演进背后表征出来的社会文化语境的变迁。

中国历史悠久，闻名遐迩的老字号也遍
布各行各业。同仁堂、内联升、乔香阁、瑞蚨
祥、六必居、雷允上、全聚德、狗不理、张小泉
等等，直到今天也是老百姓和全球游客喜欢
和信赖的品牌。这些老字号不但具有极大
商业价值，同时本身也已经成为中国传统历
史文化的标志。一句“不到长城非好汉，不
吃烤鸭真遗憾”，让全聚德闻名世界；一些民
间的歇后语，如东来顺的涮羊肉——真叫
嫩、六必居的抹布——酸甜苦辣都尝过、同
仁堂的药——货真价实、砂锅居的买卖——
过午不候等，不仅生动地形容了这些老字号
的品牌特色，也让这些老字号屡屡成为传奇
故事的发生地，引发电视剧艺术创作者的关
注。

另外，老字号往往和某个特定的家族相
联系，也就是说，老字号的故事其实根本上
是一个家族的故事。而家族叙事，在中国的
叙事文学传统中是恒久的母题。由于老字

号的故事也同时是一个商业竞争与发展壮
大的故事，因而，家族母题和商业演义这两
种最受中国观众喜欢的要素结合在一起，就
形成了老字号在中国电视剧故事题材中的
独特性，构成艺术吸引力。

老字号本身具有传奇魅力。每一个老
字号品牌，都有一个极富传奇性的创立者，
都有一段艰难困苦的发家历程。这种传奇
伴随着老字号品牌一同被讲述和传递给消
费者，构成品牌的历史溯源与精神寻根，奠
定了观众消费故事的原始欲望。如《晋昌源
票号》主人公的原型渠本翘在历史上是一个
非常有名的民族资本家，曾在山西开过火柴
厂，发起阳泉矿务局的保矿运动。《乔家大
院》所依赖的是乔家第三代乔致庸的一生辉
煌事迹。《胡雪岩》是大清著名红顶商人胡雪
岩的传记。《东方商人》记载的是著名绸缎庄
瑞蚨祥的发展历程。比较典型的例子是《大
宅门》——该剧由同仁堂董事长乐镜宇的养

子郭宝昌编剧，声称剧中主要人物白景琦、
白玉婷、白颖宇、白文氏等都有现实原型，剧
中的“百草厅”其实就是百年老店同仁堂。
这种真真假假的虚晃，激发的自然是观众对
于同仁堂这一中华老字号背后秘闻轶事的
窥探之欲。

老字号所依附的家族能生发出曲折多
样的故事。在老字号电视剧中，通过某一个
老字号的生死起伏，围绕家族事业的发展、
家族品牌的建立、不同对手的竞争、商业帝
国的继承、主人公的人生与爱情等维度，就
可以展演各种矛盾冲突，建构丰富多彩的故
事情节，塑造典型的人物形象，充分发挥家
族这一叙事母题的多样性。《白银谷》就通过
康、秦两家的家族恩怨和商业竞争，辅以康
老太爷、康三爷、杜筠清的情感纠葛，在义和
团运动，外敌入侵等历史背景中展现康家票
号生意的衰落起伏。这种宅门内外的故事，
对观众而言既具有难以亲历的陌生感，又有
相通的日常社会文化经验的共鸣，因而能形
成对观众的故事引力。

老字号电视剧在长期的发展过程中，
已经形成了一种类型化的叙事策略。老字
号电视剧在叙事上体现出比较强烈的家国
一体叙事模式，试图在个人史、家族史、民
族史的交汇中刻画人物、构筑情节、传递价
值。这和老字号电视剧往往依托家族和商
帮来加以表现密切相关。《大宅门》将百草
厅的发展历史放置到从晚清、民国到新中
国的宏阔背景中加以表现，通过白家三代
人与百草厅之间的复杂关系和命运纠葛，
展现了自晚清以来社会变革对百草厅命运
的深刻影响，艺术化地呈现了老字号、老字
号拥有者和国家命运之间的互动。《乔家大
院》中乔家汇通天下理想的起伏，《大染坊》
中陈寿亭创办的染坊命运的起落，《那年花

开月正圆》中周莹带领吴家东院屡次崛起
等，也都和当时的国运、时局与政局的动荡
相连。

老字号电视剧在叙事安排上，普遍有
着一种英雄神话结构，常常存在一个从凡
夫俗子到尘世英雄蜕变的故事。白景琦、
乔致庸、康三爷、王炽、祁子俊、周莹等电视
剧中的主人公，虽然具有与众不同的非凡
品质，但要么并无继承家族事业的意愿，要
么出身低微与此全不相干，往往是因为老
字号的事业发展遇到了重大挫折，在这个
偶然时刻被动进入到成为英雄的征程。家
族灾难的降临是这些英雄浮出水面的开
端，而在与商业对手的残酷竞争中，在当时
与腐败的政治权力的周旋下，英雄不断成

长，直至家族事业重振旗鼓，如日中天。这
其中，老字号复兴的核心完全取决于英雄
个人关键时刻的果然决断和出其不意的智
慧。这个过程也正是电视剧的情节结构主
线。比如在表现票号的电视剧里经常会出
现的挤兑风潮，就成为考验主人公是否能
成为英雄的一道坎，而我们的英雄在这个
时候往往能够让奇迹出现。最通常使用的
手段是以石头充当银子装在银车里突然出
现在挤兑的人面前，从而消除其对票号存
银不足的怀疑。《钱王》里，王炽甚至想出了
以高利息让富家小姐和夫人来票号存私房
钱的高招。在某些医药或食品老字号故事
里，配方秘密的传承、保守与泄露也是考验
主人公的障碍性安排，形成集中的戏剧冲
突。

老字号电视剧在叙事上还存在着性别
话语的安排。一方面是爱情与事业中的性
别对立。比较典型地体现在《乔家大院》中
乔致庸、江雪瑛和陆玉菡三人的关系上。
乔致庸和江雪瑛是青梅竹马的恋人，却因
为要挽救家族老字号的事业不得不娶富
商女陆玉菡为妻，从而导致两人反目成
仇，形成叙事上的对立性力量，牵引故事
情节的发展。另一方面，新近老字号电视
剧中也出现了女性主导的性别叙事，最典
型的就是《那年花开月正圆》中的周莹。
在丈夫死后，她以寡妇身份主理吴家东
院，在与各色男性周旋中不断将家族事业
推向前，最终成为陕西首富，晚清工商业
的大玩家，成为电视剧中绝对的“大女
主”，显示出老字号电视剧性别话语出现
的新变化。 本报综合消息
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