
近两年，购房群体呈现年轻化、女性化
趋势。根据58同城、安居客发布的《2022年
女性置业调查报告》，购房置业已经不再是
以男性为主导，女性在购房置业方面的话
语权逐渐增加，女性置业群体规模逐渐扩
大。调研数据显示，女性年龄在 21-45 岁
之间，56.4%的女性已婚，33.3%的女性单身
未婚。这其中有 61.5%的女性名下拥有一
套房产，还有15.4%的女性拥有两套房产，
名下无房的女性占比为20.5%。调研显示，
5年内有购房计划的女性占比达到53.9%，
选择在3-5年内买房的女性占比约3成。

独立买房女性占近独立买房女性占近33成成
女性买房不仅意味着自身经济能力的

提升，同时也体现着她们生活方式的进
步。在购房资金来源方面，数据显示，购房
时能自己独立买房的女性占比 28.2%，与
2021年相比有明显提升，占比增加9.2个百
分点；近半数女性选择和伴侣共同出资购
房。同时，女性越来越具有决策权，能够遵
循自己内心的想法，将生活的主动权牢牢
把握在自己手上。超半数女性坚定认为房
产证上要有自己的名字；82.1%的女性表示
自己在购房过程中起决定作用。

针对女性购房，相关数据显示，66.14%
的女性表示，婚前需要有一套自己的房子；
29.59%的女性表示“自己买房在家庭和婚
姻里更加有底气”；24.32%的女性表示“自
己需要有一个遮风挡雨的地方”。其中，5
年内有购房计划的女性占比达到53.9%，从
年龄段来看，31-45岁女性在5年内有购房
计划的占比高于其他年龄段。

在二手房市场，根据深圳中原研究中
心数据显示，近几年二手住宅置业者中女
性占比始终高于男性，在2021年女性购房
占比出现微跌的情况下，2022年女性购房
占比出现了明显的回升，上升至57.0%。同
时据泽平宏观统计，25-29岁的人群正在接
替 20-24 岁的人群，成为新的结婚“主力
军”。尤其是在大城市的白领、精英群体之

中，晚婚晚育已经成了很多人默认的选
择。这个现象与女性的独立购房观念相嵌
合，就必定形成一种趋势——未来在婚前
就为自己张罗买房的女性会不断增加。

购房理性回归更务实购房理性回归更务实
买房时，女性们有自己的一套“买房

哲学”。据调查报告显示，39.7%的女性表
示是为了拥有稳定的居所，这一因素的
占比超过投资出租、教育资源、结婚购
房、买房落户等。女性在购房中更追寻
实实在在的安全感，希望得到一个属于
自己的小天地。

与此同时，不少年轻女性倾向于将房
子作为婚前财产的一种保护，以房子的增
值属性作为自己长期持有的硬通资产。
女性买房逐年增多，购房比率几乎逼平男
性购房者，特别是30岁以上单身大龄女青
年购房者逐年增加，从一线城市的“她需
求”主要由 30-39 岁的青年女性支撑就可
见一斑了。

针对女性购房偏好，总体以理性务实

为主。女性买房最关注的因素是房屋的整
体质量和价格，家装上则很看重厨电和卧
室的设置。对于室内空间的安排，女性群
体最重视的是主卧，也就是专属于主人自
己的休憩空间，这个倾向与多数女性注重
私密感、安全性的特点相吻合。其次重视
的是客厅及厨卫这些使用率很高的空间。
比起阳台、书房等空间来说，女性显然更关
注居家上最实用、最高频出入的区域。此
外，女性在智能家居应用上的活跃度每年
都在跃升，其对于智能化硬件的关注度和
使用热情并不比男性低。

易居研究院研究总监严跃进认为：“女
性置业和女性群体的经济收入以及独立性
的提高有关，女性的整体购买力还是比较
强的，并存在一种非常明显的理财导向。
此外，许多女性希望在婚前有一套属于自
己的房子，给自己留有更多保障与底气。”
关于未来发展，他认为女性置业这种情况
不是偶然的，而是一个正在增强的趋势。
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在“万物皆可盲盒”的现象级消费风潮
下，文具也未能幸免，且未成年人正逐渐成
为购买文具盲盒的主要消费群体。

记者日前从上海市消保委获悉，从消
费者反映的情况和媒体报道来看，孩子沉
迷购买文具盲盒的情况屡见不鲜。以盲盒
的形式销售文具，已经偏离了文具的内在
价值属性，还会给青少年成长带来诸多不
利影响。上海市消保委建议，应当禁止向
未成年人销售文具盲盒。

现象现象 加个包装售价翻加个包装售价翻66倍倍

文具作为市场充分竞争的一类商品，
除非有特殊的设计或者较高的品牌溢价，

价格通常较为趋同。但是通过盲盒的形
式销售，只要加个包装，价格就能翻6倍。

以上海消保委在线下实体店的消费调
查为例，某品牌一支普通的中性笔售价在2
元左右，但是套上文具盲盒的包装后，售价
高达 12 元，价格较原来整整翻了 6 倍。因
此，许多商家将文具盲盒类的商品放在较
为醒目的位置。

除了单一品种的文具以盲盒的形式销
售以外，中性笔、修正带、橡皮、笔记本等还
以套装的形式销售文具盲盒（“惊喜福袋”
等），售价在原有单一品种文具的基础上，
倍数翻番。

以某品牌在电商平台上的主题系列中
性笔盲盒为例，其中包括14种普通人物款
加2种隐藏人物款。如果随机发货，一支为
6.8 元，指定普通人物款，价格升至 7.8 元，
若指定隐藏人物款价格竟高涨至 68.8 元。
对比传统售卖模式，零售价一般在3元至4
元，隐藏款溢价可高达14倍。

然而，与这些文具盲盒高额溢价形成
鲜明对比的是，其质量没有任何变化。

探因探因 孩子们为何乐此不疲购买孩子们为何乐此不疲购买??

既然高额溢价的文具盲盒在质量上没
有任何提升，为什么孩子们却乐此不疲地
购买呢？

上海消保委调查发现，孩子们在学校
是要与同学进行交往的，文具盲盒捆绑
的 IP 文化属性，让其成为孩子们沟通交
流的社交“硬通货”，不买文具盲盒的孩
子与同学们没有共同的话题，很容易感
受到被孤立。所以很多孩子要家长购买
文具盲盒实际上是想融入某种特定的社
交群体。

上海消保委在访谈中甚至发现有极
端案例，孩子购买文具盲盒是想更好地
与学习成绩好的同学交朋友。还有部分
家长将文具盲盒作为奖励孩子的一种方
式，如果考试成绩达到家长设定的目标，

就为孩子购买想要的文具盲盒。此外，
能拥有隐藏款盲盒是许多孩子展示自身
价值的方式之一，攀比之风也可能随之
而起。

上海市消保委就“什么是大家课余时
间谈论最多的话题”随机对100名中小学生
进行调查访谈发现，18%是喜欢的明星，
23%是喜欢的影视剧、歌曲或文体项目，
24%是喜欢的网络游戏、漫画等，31%是学
习和考试成绩，而盲盒（包括文具盲盒）达
到 25%，仅次于“学习和考试成绩”这个话
题。可见文具盲盒在学生群体当中的社交
属性和话题黏性不容忽视。

影响影响 会让自制力差的孩子成瘾会让自制力差的孩子成瘾

“文具惊喜套装”“文具魔盒盲盒”等带
有博彩性用语的文具产品对孩子们的吸引
力很大。孩子反复购买文具盲盒的现象，
让人意识到了孩子染上“文具盲盒瘾”的可
能性。

上海迪博大数据研究所对586位家长
进行的消费调查结果显示：反复购买文具
盲盒的青少年比例高达84.0%，就是源于类
似于博彩的不确定性所带来的刺激感。当
然，这种致瘾性不会发生在所有的孩子身
上，但相关心理学家表示，对于小部分自控
能力较差的未成年人来说，会对盲盒中不
确定的产品产生较强的期待感，这种期待
感可能会逐步“成瘾”。

为此，上海市消保委建议，文具的内在
商品价值属性是为了更好地辅助孩子们学
习，是孩子们学习文化知识、培养兴趣爱好
的工具和帮手。简约、朴实、环保、实用才应
该是文具应有的追求，而文具盲盒其实是利
用了未成年人尚处于人格塑造和思维完善
过程中，不具备成年人的自制力和自控力的
这一特点，从而获取更多的商业利益。因
此，上海市消保委建议立法禁止以盲盒的形
式向未成年人销售文具。
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购房“她”时代 女性置业趋势增强

文具变盲盒文具变盲盒 价格翻价格翻66倍倍
上海消保委建议禁向未成年人销售文具盲盒上海消保委建议禁向未成年人销售文具盲盒

相较于坐火车和汽车，坐飞机麻烦不少，不仅
检查严格很多，还附带着各种各样的规定：充电宝
不能托运、手机要调到飞行模式、要打开遮光板、收
起小桌板等等……这些规定让很多人觉得“麻烦”，
却又无奈地配合。

坐一趟飞机，为什么要有那些安全规定呢？真
的有必要吗？

被严加管制的电子产品被严加管制的电子产品
我们知道，从登机检查到飞行的全程，电子产

品都会受到航空人员严格的检查和要求。主要体
现在两个方面：

1. 禁止托运锂电池
锂电池主要在手机、笔记本电脑、充电宝、备用

电源、小家器等产品中使用，应用范围十分广泛。
按照规定，所有携带锂电池的产品都不得进

行托运，只能个人携带。因为托运的货仓空间密
闭，飞行过程中温度和气压都不稳定，锂电池由于
挤压碰撞很容易自燃甚至爆炸，在货仓内难以被
及时发现，严重威胁到飞机及人员的安全。所以
大家除非刚需，尽量不要携带过多含锂电池产品
上飞机。

我们日常生活中随身携带的，基本上就是手
机和充电宝。对于充电宝，需要符合标准才能携
带。我国民航局规定，额定能量不超过 100Wh
（20000毫安时）的充电宝可以随身携带上飞机，介
于 100Wh 和 160Wh（32000 毫安时）之间的充电宝
需经航空公司批准后携带且不超过两个，超过
160Wh的不得携带。

2. 通信设备须开启飞行模式
现如今，飞机已经解除了对手机必须关机的禁

令，部分飞机也设置了机内的WiFi供乘客使用。
但是，由于使用电子产品时会连接数据，有较

小可能会对飞机产生信号干扰，所以在飞机上，特
别是在起飞和降落的时候，飞机上的乘务人员还是
会要求乘客开启飞行模式，而不具备飞行模式的通
信产品则被要求关机。

携带有容量限制的液体携带有容量限制的液体
大部分日化类的液体都是可以携带的，但是需

要开瓶检查以及有容量限制。根据《中国民航总局
关于限制携带液态物品乘坐民航飞机的公告》的规
定，旅客在乘坐国际、国内航班时，行李中的液态物
品需要符合以下规定：

•液态物品应当盛放在不超过100ml的单体容
器中，需要开瓶检查且随身携带

•盛放液体物品的容器需放置在不超过1L、可
重新封口的透明塑料袋中

•超出限制的液体物品需进行托运
•旅途所需使用的化妆品、牙膏及剃须膏不超

过100ml
•中国境内乘坐民航班机，酒类物品不得随身

携带，但可托运。
之所以对液体物品的携带有着严格的限制，主

要有两方面原因：一是由于液体物品成分不明，可
能含有可燃性和挥发性物质，会在高空中受到环境
影响而产生反应；二是为了防止不法分子携带液体
炸药，危害飞行安全。

那些那些““奇怪奇怪””规定规定
除了符合安检时各种携带限制要求，坐飞机的

时候还需要遵守一些乘坐规定。比如系安全带，这
个倒是普遍都能理解，毕竟不管乘坐飞机、高铁或
是汽车，系安全带都是最重要的安全防护，可以在
发生意外事故时，减少意外碰撞对身体的冲击，最
大程度地保证乘客的生命安全。但是其他规定就
让人有些困惑了，下面为大家一一解释。

1. 打开遮光板
在起飞和降落时需要打开遮光板，是为了让乘

客和机组人员能够观察到机外的情况并及时作出
反应；在遇到突发事件并需要乘客离开飞机时，不
仅机外人员能通过窗口观察机内情况，也能提前让
乘客适应室外光线。

2. 调直座椅背
随意向后调整座椅会导致后排座位的通道过

窄，一旦发生意外可能会耽误后排乘客逃离。有些
朋友可能还会发现一些座椅是不能调整的，这些座
位的后面可能是出口，这样设计是为了保障乘客在
紧急情况下能顺畅地逃离。

3. 收起小桌板
同样地，收起小桌椅也是为了保证意外发生

时，旅客有足够的逃脱空间，防止意外碰撞。
以上三项要求都是在飞机起飞和降落的阶段，

其原因在于这两个阶段是飞机容易出现安全事故
的时间段，因此乘客要严格遵守。 本报综合消息

收起小桌板、打开遮光板

坐飞机为啥这么多“奇怪”的规定？
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