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青海青藏国际旅行社有限公司
出境线路
1、兰州直飞泰国曼芭莎8日游 4980元/人
2、兰州直飞芽庄8日游（每周四） 3180元/人
3、经典新马泰精品11日游 6680元/人
4、漫步巴厘岛深度8日游 7680元/人
国内专线：
1、印象云南双飞双动8日游 2980元/人
2、圆梦西藏双卧（有氧专列）10日游 2380元/人
3、爱尚北京+天津单飞纯玩 6日游 2680元/人
4、百里杜鹃 贵州双飞6日游 2980元/人
5、尚品江南深度双飞6日游 3380元/人

联系电话：15500790188（同微信） 13519781799（同微信）

总公司地址：西宁市北大街商贸大厦七楼 联系电话：0971-8246777 8246007 手机同微信：18997263365 18997265365 18997266165
另备多条出境海岛度假、蜜月定制游，更多国内旅游线路，欢迎来电咨询！

青海现代国际旅行社 国家旅游局特许经营出境游组团社
许可证号：L-QH-CJ00009

国内：1、北京+天津双飞6日游 （纯玩）2780元 双卧2480元/人
2、华东六市+扬州“纯玩”双飞6日游 3380元/人
3、洛阳牡丹+老君山+云台山+红旗渠+郭亮村8日游 2980元/人
4、贵州平坝樱花、黄果树瀑布+梵净山双飞6日游 3180元/人
5、张家界+天门山+黄龙洞双飞6日游 2880元/人
6、三峡豪华五星游轮双卧6/7日游 3180元/人
7、春暖花开游恩施双飞6日游 1899元/人
8、桂林象山/银子岩/兴平漓江/竹筏6日游 2980元/人
9、昆明/大理/腾冲/西双版纳双飞双动8日游 2980元/人
10、大美西沙豪华游轮——中国公民才能去的地放，欢迎光临咨询！
出境：1、越南越北——北越下龙湾+南越芽庄 三飞10日游 3980元/人
2、老挝琅勃拉邦/万荣/万象国际列车双飞8日游 5580元/人
3、曼谷+芭提雅+金沙岛7晚8天游 4480元/人
4、泰国、新加坡、马来西亚12日游 6980元/人
5、清迈+清莱+神秘金三角四飞7晚8日游 5580元/人
6、迪拜、阿布扎比、沙迦、阿基曼四国6日游 6980元/人
7、斯米兰——金典景点一网打尽8天7晚游 5180元/人
8、普吉岛—大小PP岛/天堂岛/皇帝岛/珊瑚岛8日游 4680元/人
9、岛国——斯里兰卡深度7日游 7999元/人
10、俄罗斯一地深度10日游 7199元/人

“夕阳红”4月18日纯玩港澳旅游专列火热报名中，4月2日前全款报名优惠300元/人
A线：西安大唐不夜城（专列）广深珠/港澳（纯玩）/港珠澳大桥/桂林/阳朔/韶山空调专列13日游
活动价格：硬卧上3280元 中3680元 下4080元 软卧上4580元 下4980元

B线：西安大唐不夜城（专列）广深珠/港澳（纯玩）/港珠澳大桥/巴马长寿村/韶山空调专列13日游
活动价格：硬卧上3380元 中3880元 下4380元 软卧上4880元 下5380元

“夕阳红”一路向北，东北旅游专列3月31日前交全款报名享受优惠400元/人
A线：山海关/北戴河/哈尔滨/漠河北极村/海拉尔/满洲里/呼伦贝尔大草原/长白山/沈阳专列15日游
活动价格：硬卧上3380元 中3880元 下4380元 软卧上4580元 下4980元 活动日期：5月8日左右发团

B线：呼和浩特/山海关/北戴河/哈尔滨/漠河北极村/海拉尔/满洲里/呼伦贝尔/长白山/沈阳专列15日游
活动价格：硬卧上3680元 中4180元 下4680元 软卧上5180元 下5680元 活动日期：5月23日左右发团

“夕阳红”正常火车团，火热报名中
A线：遇见皖赣浙.两山、一水、一古村双卧9日游（纯玩） 2980元/人
活动内容：黄山、千岛湖、九华山、婺源、水墨宏村、云上人间木莉硔、新秀河街

B线：佛教四大名山（峨眉山、五台山、九华山、普陀山）四卧13日游 5980元/人
C线：狂飙广东——全景广东20城2湾2岛双卧12日游 3580元/人
D线：橙红年代——昆明、大理、丽江、西双版纳双卧10日游 2980元/人
E线：山西五台山/悬空寺/应县木塔/云冈石窟/乔家大院/平遥古城/壶口瀑布双卧8日游 2080元/人
F线：武当山/神农架/恩施大峡谷/两坝一峡游船/三峡大坝/土家女儿城单飞8日游 3180元/人

3月26 日，北京市医疗保障局、北京
市卫生健康委员会、北京市人力资源和社
会保障局发布《关于开展全市口腔种植医
疗服务收费和耗材价格专项治理工作的
通知》（下称《通知》）。《通知》表示，规范调
整北京市现行口腔种植医疗服务价格项
目、落实口腔种植相关耗材集采结果、加
强口腔种植整体费用控制和监督管理等，
并于4月20日起执行。

记者就此致电北京市多家公立口腔医
院及综合医院口腔科，多位医院相关人士告
诉记者，“暂时还没有收到相关的调价通
知”，包含种植体、种植基台和牙冠在内的进
口品牌材料价格仍在15000元至25000元
区间。不过，已经有民营口腔机构率先降
价，有机构对记者表示，目前其种植体项目
不收取医疗服务费用，集采价格落实之后项
目费用大概在5000元。

整体费用将大幅降低整体费用将大幅降低

上述《通知》显示，针对口腔种植医疗
服务价格的调控，是指医疗机构为患者提
供完整治疗周期内的单颗常规种植牙相
关医疗服务收费的总和，包含单颗常规种
植全过程的医事服务费、生化检验和影像
检查费、种植体植入费（单颗）等。所需的
种植体系统和牙冠产品，不计入价格调控
目标，按照现行政策单独收费。

具体而言，《通知》对“单颗常规种植
牙”医疗服务总价格设立了4档调控目标，
全市二级及以下公立医疗机构为4300元，
非城六区三级公立医疗机构为4500元，城
六区三级公立医疗机构为5000元，北京大
学口腔医院为5450元。价格水平较调整
前平均下降72%。

附件中还列出了15项口腔种植医疗
中涉及的医疗服务项目，并对其价格做出
了相对灵活、细致的区间规定。如“种植
体植入费（单颗）”和“种植牙冠修复置入
费（单颗）”2个项目的价格在不突破价格
调控目标的前提下，上浮幅度最高不超过
基准价格的15%，下浮幅度不限；其余13
个项目价格为最高指导价格，医疗机构不
得上浮调整，下浮幅度不限。

海南博鳌医疗科技有限公司总经理
邓之东对记者表示，种植牙降费举措落地
后，市场上种植牙项目的整体费用将大幅
降低，平均降幅有望达到50%，切实减轻
群众种牙负担。这将进一步刺激市场种
牙需求释放，相关耗材产品销量将持续增
加，医疗服务收入也会相应增加。

多地价格调整政策将落地多地价格调整政策将落地

实际上，目前，云南省、浙江省、山东
省、广东省等多地已先后对口腔种植医疗
服务价格进行了调整，进入4月份，相关
调控政策将迎来密集落地。

如云南省此前发布通知明确，自4月
10日起单颗常规种植牙的医疗服务价格
全流程费用，执行一类价的公立医疗机构
不得超过 4050 元，执行二类价的公立医

疗机构不得超过 3600 元，执行三类价的
公立医疗机构不得超过 3100 元。同时，
相关通知将启用“种植体植入费（单颗）”

“种植体植入费（全牙弓）”等15项口腔种
植医疗服务价格项目，终止“种植治疗设
计”“种植模型制备”等21项价格项目。

浙江省在相关通知中明确，全省口腔
种植医疗服务收费的专项治理项目自 4
月1日起执行。按照“诊查检查+种植体
植入+牙冠置入”的医疗服务价格实施整
体调控，在杭省级公立医疗机构单颗常规
种植调控目标不超过 4500 元，为避免实
际收费超过调控目标，留出4%的余量，即
全流程总价不超过4320元。

医疗服务价格调控是治理“天价”种
植牙的重要手段之一。除此之外，多地还
从种植体集采、牙冠竞价挂网等环节多管
齐下，共同降低消费者种牙费用负担。

值得注意的是，种植牙医疗服务价格
调控主要的作用对象为公立医疗机构。
而得益于种植体集采、牙冠竞价挂网等措
施，民营医疗机构的相关项目费用也将受
到影响。CIC灼识咨询合伙人王文华对
记者表示，超过70%的种植牙市场在民营
医疗机构，公立医疗机构仅占较小的一部
分。如何有效地让民营医院或诊所踊跃
参与到集采中来，积极配合报量也非常重
要。 本报综合消息

种植牙价格调控政策4月集中落地

由于此前国际原油期货震荡下跌，
据金联创测算，截至3月27日第六个工
作日，参考原油品种均价为71.96美元/
桶，变化率为-8.30%，对应的国内汽柴
油零售价应下调420元/吨。

根据“十个工作日”原则，本轮调价
窗口为3月31日24时。

目前，国际油价处于震荡时期。截
至北京时间 3 月 27 日 19 时 19 分，美原
油主连处于70美元/桶以下，由于中国
经济向好需求回升，短期为原油市场提

供支撑，微涨0.95%。
机构分析称，国际原油期货弱势震

荡为主，本轮零售价大幅下调概率较大。
2023年至今，国内成品油零售限价

共历经6次调整，其中2次上调，2次下
调，2次搁浅。

涨跌互抵后，标准汽油累计上涨
155 元/吨，标准柴油累计上涨 150 元/
吨，折合升价92#汽油、95#汽油、0#柴
油分别上调0.12元、0.13元、0.13元。

本报综合消息

3月28日，中国消费者协会发布《商品过度包装
问题研究和消费者感知调查报告》。报告显示，
80.7%的消费者反对过度包装。同时，消费者对于商
品过度包装的认知存在诸多盲点。

调查显示，在商品过度包装问题现状方面，
51.4%的消费者感知过度包装问题比较多，34.3%的
消费者认为买到过疑似过度包装商品，他们中有
71.3%的消费者感觉受到欺骗，说明过度包装存在欺
骗性，误导消费行为，严重侵害消费者的知情权。有
43.5%的消费者表示“知道是过度包装，但没有选择
余地仍然选择购买”，说明过度包装让消费者被迫支
付了不必要的包装成本，一定意义上侵害了消费者
的选择权和公平交易权。

报告提到，在消费者印象中，疑似过度包装问题
商品更多集中在大型商超和品牌电商等渠道，奢侈
品、月饼、保健品、包装茶和化妆品疑似过度包装问
题比例更高。数据显示，虽然消费者对于欺骗式过
度包装维权意识强，但实际维权行动弱，买到疑似过
度包装商品的消费者中只有14.7%的人群进行了投
诉维权，在投诉维权的消费者中有69.5%表示对维
权过程和结果满意。

在消费者对过度包装相关认知盲点方面，虽然
82.6%的消费者听说过商品过度包装，但66.0%的消
费者不知道商品过度包装的正确定义，92.2%的消费
者不熟悉商品过度包装的判别标准；消费者判别商
品是否属于过度包装主要靠个人感觉，看是否是“欺
骗式包装”“豪华包装”是使用率最高的方法；国家标
准中计算包装空隙率对普通消费者来说专业度过
高，普及有难度，消费者自行判别过度包装难度大且
容易误判。

在消费者对商品过度包装的态度及原因方面调
查发现，80.7%的消费者对商品过度包装持“多数情
况反对”的态度，消费者对于商品过度包装比较反
感，认为会“助长奢华之风、不良消费风气，造成环境
污染、资源浪费等危害”；有64.1%的消费者认为在
特定情况下可以接受商品过度包装，如部分消费者
对于“有实用价值的过度包装”“奢侈品、确实需要加
强保护的商品”“部分送礼场合”出现过度包装情况
可以接受。

另外，消费者关注对食品、茶叶、食用农产品、电
子产品、玩具等产品过度包装的治理；对于包装的设
计，消费者认为对食用农产品等包装开“天窗”（有透
明显示功能）或者扩大“天窗”的范围，更有利于消费
者直观判断选择。

在商品过度包装治理感知效果方面，调查结果
显示，消费者对于国家层面出手治理过度包装的认
可和期盼程度高。随着《限制商品过度包装要求 食
品和化妆品》国家标准第1号修改单对月饼包装要
求从 2022 年 8 月 15 日实施后，54.9%的消费者认为
2022年中秋节的月饼“价格合理”，41.0%的消费者认
为2022年中秋节的月饼“没有过度包装”；对于其他
食品和化妆品的过度包装治理，需要在《限制商品过
度包装要求 食品和化妆品》国家标准2023年9月1
日实施后才可以明显看到效果，目前消费者对过度
包装治理效果的整体评价还不太高。本报综合消息

3月27日，游
客在前往牛背山
顶游览的路上拍
照留念。

3月27日，四
川荥经牛背山顶
迎来一场春雪，
吸引游人前来拍
照打卡。

新华社记者
邢拓 摄

本周五油价或大幅下调

牛背山雪霁美如画牛背山雪霁美如画

中消协发布调查报告：

八成消费者反对过度包装


