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登珠峰成时髦运动登珠峰成时髦运动
花销几十万到花销几十万到100100多万不等多万不等

对全球登山爱好者来说，攀登珠峰的路
线主要放在尼泊尔境内的南坡。中国境内
的北坡不仅自然条件艰苦，而且中国国家体
育总局对开展登山运动有严格的名额限
制。而从尼泊尔境内攀登珠峰南坡则几乎
没有条件限制。

随着越来越多的业余登山者愿意花钱
“氪金”攀登珠峰，在欧美富裕国家攀登珠峰
的报价也水涨船高。

对于西方游客来说，从旅行社报名参加
一次普通的珠峰之旅至少要花费6.5万美元
（约合人民币45.8万元），另外自己还应准备
至少几千美元购买额外装备等。如果需要
配置一名能讲英语、提供全程服务的西方向
导，价格肯定要超过 10 万美元。对于一些
追求极致的玩家来说，也有 20 万美元左右
的项目可以为他们带来一次难忘的珠峰登
顶体验。

著名的Furtenbach旅行社官网显示，珠
峰南坡登顶的基本套餐价格为7.05万欧元，
最贵的“尊享版套餐”价格高达19.9万欧元
（约合人民币152万元）。“尊享版套餐”为期
21天，客户不仅可以享受珠峰大本营最豪华
的房间和专职营养师量身定制的饮食和登
山计划，同时还有摄影团队和2名夏尔巴向
导全程跟随。

尼泊尔迫切依赖登山行业带来的收入，
因此对登山者的资质审查也较为松懈。对
于此前没有高原雪山登山经验的人来说，只
要能负担得起足够高的价格，甚至可以享受
到“被人抬着上山”的一条龙服务。

外国外国““中间商中间商””赚差价赚差价
当地旅行社基础套餐仅当地旅行社基础套餐仅22万多万多

根据尼泊尔政府的规定，外国旅行团到
达尼境内后，必须要找当地向导和安全员合
作。很多时候，外国旅行社实质上是雇佣的
尼泊尔国内旅行社的服务。许多外国旅行
社实际上通过转手赚取了大量“差价”，给尼
泊尔当地公司留下的利润空间不大。

据报道，尼泊尔各个探险公司对客人的
平均报价不到4万美元，即使配备来自西方
的英文向导，价格也只有6万美元左右。很
多主打低价的尼泊尔旅行团更是在市场上

极富竞争力。当地“七峰探险”旅行社负责
人对记者表示，只需3.4万美元（约合人民币
23.9万元）就可以帮助客人登顶，并且配备
中餐和中文服务，而且对客人的身体条件、
登山经验等没有硬性要求。

如果外国游客抵达首都加德满都后
再从当地寻找旅行社，会得到很多便宜的
报价。比如在 Trip Adviser 网站颇受好评
的一家尼泊尔旅行社网站显示，最基础的
珠峰攀登套餐（16 天）仅需 3799 美元（约
合人民币 26799 元），其中包含基本的食
宿、登山装备，团队配备 2 名搬运工和 1 名
英文向导。

旅游支撑尼泊尔经济旅游支撑尼泊尔经济
疫情后迎来疫情后迎来““报复性登山报复性登山””

据世界银行数据库，在疫情之前的2019
年，尼泊尔旅游业收入达到8.01亿美元，在
25年间增长近4倍，其中登山行业带来的收
入占很高比例。

每一名来到尼泊尔境内登山的人都会
面临诸多必须开支。尼泊尔 90 天签证（中
国人可申请免签）的费用是 100 美元，疫苗
费用 200 美元。首都加德满都有各种档次
面向全球游客的消费选择，每天的开销在
100—700美元。美国商业媒体估算，在尼泊
尔添置个人登山设备可能需要6000—8000
美元。

对于尝试征服珠峰的冒险家来说，每年
最佳的登山时机是3月—5月。在这个季节
申请登山许可证，需要向尼泊尔登山协会缴
纳1.1万美元。此外，在夏季和秋季短暂的
时间窗口内也允许登山者申请许可证，至少
也要花费数千美元。小镇卢克拉汇集了医
院、商店等资源，几乎是登山者从南坡上山
前必经的落脚点，从加德满都到卢克拉的机
票也不便宜、约为379美元。

尼泊尔在 2013 年实施的新规要求，在
尼泊尔登山的每一个外国登山者必须雇用
当地的夏尔巴向导，至少增加了 4000 美元
的成本。从卢克拉步行到珠峰大本营需要
一周多时间，如果雇用搬运工或牦牛帮忙驮
行李，每个人的工资至少为每天75美元，每
头牦牛则需要 150 美元一天。而在珠峰大
本营，一罐可口可乐能卖到50元人民币。

在新冠疫情期间，尼泊尔旅游业整体遭
受重挫，与登山相关的行业也一度凋零。到

疫情最初爆发的 2020 年，尼泊尔的旅游业
收入仅2.3亿美元，比2019年下降72%。

新冠疫情结束后，尼泊尔人终于迎来
了久违的“报复性登山”。据当地媒体今
年 4 月 26 日报道，截至当时共有 1009 名登
山者获得了今年春季攀登尼泊尔 23 座山
峰的许可证。截至 5 月中旬，尼泊尔当局
共发放了 478 张攀登珠峰的许可证，为过
去 70 年之最。光是珠峰这一座山峰，尼泊
尔当局预计今年可以获得 580 万美元许可
证收入。

运一具遗体运一具遗体77万美元万美元
垃圾堆积造成严重生态污染垃圾堆积造成严重生态污染

珠峰“人满为患”也带来了诸多安全隐
患，使得近年来攀登珠峰的死亡率又有所上
升。前几日，一位澳大利亚男子在珠峰不幸
身亡，成为这个登山季第10位遇难者。

除了国际登山客之外，当地土生土长的
夏尔巴人也冒着生命危险年复一年在雪山
讨生活。据报道，从事登山向导、搬运工等
职业的夏尔巴人在登山季大约可以赚到
4000—6000美元，远高于尼泊尔人平均700
美元的年收入。不过，长期在缺氧环境下搬
运重物、无数次往返危险地带，也让夏尔巴
向导的死亡比例高达2.4%，被媒体称为“全
球最危险的工作”。

由于珠峰常年发生遇难事件，在一定高
度上遗体又很难被直升机运下山，只能依靠
有经验的夏尔巴人徒手带下山，搬运一具遗
体的成本可能高达7万美元。据统计，珠峰
上可能还埋藏着约200具遗体，对于登山者
来说，在攀登路线上碰见遗体已经不是什么
新鲜事了。

此外，包括人类排泄物、啤酒罐、一次性
餐具之类的垃圾也常年在珠峰堆积，造成了
严重的生态污染。尼泊尔旅游部2014年宣
布，所有攀登珠峰的人，除了要带走自己
产生的垃圾外，还必须再带约 8 公斤的垃
圾下山。但这一规定未能得到严格执行。
科罗拉多大学环境学家拜耶斯去年估计，
珠峰大本营区域遗留的垃圾总量达到了
4500吨。

相关新闻相关新闻
湖南湖南1616岁女孩岁女孩 众筹众筹5050万元登顶珠峰万元登顶珠峰

5月15日，16岁长沙女孩徐卓媛从尼泊
尔南坡成功登顶世界第一高峰珠穆朗玛峰，
成为中国从南坡登顶世界之巅年龄最小的
女性。

今年3月，徐卓媛和父亲徐江雷发起众
筹，希望用众筹的方式来获取攀登经费 50
万元，但此举引发较大争议。5月15日徐卓
媛登顶成功后，有媒体记者再次点开当初的
众筹链接，发现该项目已过期，筹款进度定
格在53.2%，最终筹集到资金266000元。此
外，徐江雷透露，江苏一家药企赞助了徐卓
媛登山资金30万元。光这两项“赞助费”就
达到了56万元以上，超过原先的50万元众
筹目标。

有业内人士也表示：“攀登珠峰的费用
确实在30万元 —50万元，选择的团队和套
餐不一样，价格也会不一样。”

本报综合消息

从ChatGPT 到AI作画，如今人工智能已席
卷各行各业，音乐界也未能幸免。自嘲“冷门歌
手”的孙燕姿，日前在社交媒体上发文，坦然面对

“AI孙燕姿”在网络上的火爆现象。与正在罢工
的美国编剧“誓与AI死磕到底”不同，孙燕姿面
对AI的态度显得风轻云淡：“我想说的是，你跟
一个每几分钟就推出一张新专辑的人还有什么
可争的。”其实在音乐圈内，早就有人采用AI模
型来作词、作曲，选择合适的歌手进行AI试唱；
放眼全球乐坛，国外不少AI歌手也已“出道”，歌
迷们的态度在悄悄转变，争议也随之而来。

““AIAI孙燕姿孙燕姿””唱唱《《好汉歌好汉歌》》
如今，许多娱乐行业工作者和普通歌迷都已

经加入“全民打造AI歌手”的行列之中，并不认
为是在“抢真人歌手饭碗”。在“AI孙燕姿”最早
出现的B站上，有上千首“孙燕姿演唱歌曲”，音
色逼真，类型丰富，其中不乏像《好汉歌》这样的

“跨界翻唱新曲”。
“AI 歌手让歌迷们梦想成真！”英国《卫报》

近日发现，虽然音乐创作者还在担心自己会被替
代，但广大乐迷早已被人工智能强大的翻唱能力
所征服。就在上个月，英国流行男歌手哈里·斯
泰尔斯“翻唱”迪士尼经典影片《莉琪的异想世
界》主题曲的视频在TikTok上走红——这就像

“AI孙燕姿”唱《好汉歌》，斯泰尔斯本人当然没
有唱过这首老歌，可视频中惟妙惟肖的音色却令
他的粉丝们疯狂。“听到这首曲子的一瞬间，我突
然不再害怕人工智能了，”意犹未尽的乐迷们畅
想未来还可以让斯泰尔斯去翻唱霍齐尔的《带我
去教堂》，以及拉娜·德雷的《伤心女孩》。

《卫报》称，随着人工智能技术的突飞猛进，
粉丝们最开脑洞的幻想都可能得到满足，而且压
根就不需要歌手本身来参与。这种操作还可以
扩展歌手的创作范围，并让那些已故、退隐的老
歌手“唱出”新作品，像已解散的老牌乐队绿洲，
近期就因AI翻唱而重新“复出”，人工智能根据
主唱利亚姆音色打造的“新专辑”足以乱真，在视
频网站上一周内就获得30万播放量。

站在哪一边站在哪一边
对于这样的前景，歌手和唱片公司反响不

一。加拿大女歌手格莱姆斯表示，她接受那些以
音色为公开模型训练出来的AI歌手，前提是她
能从中获得50%版权收入。在《福布斯》看来，这
会涉及复杂的法律问题，有侵犯版权的风险。
TikTok上有不少虚构的AI歌手演唱曲目，像嘻
哈巨星德雷克、肯德里克·拉马尔和侃爷“合唱”
了一首动漫歌曲，获得200万点赞。另一首由AI
威肯和德雷克合唱的原创单曲《我袖子上的心》
也获得超900万的播放量，却引发环球唱片公司
的不满和抗议，最终要求创作者将这首AI新曲
从流媒体平台上撤下。

环球音乐不久前向流媒体平台发出通牒：
“你们是要与艺术家、歌迷和人类的创造性站在
一边？还是与深度造假、欺诈和剥夺艺术家赔偿
站在一边？”《福布斯》分析称，站在拥有大批签约
音乐家、手握海量音乐版权的唱片公司的角度来
看，他们当然不希望AI软件利用他们的歌曲和
歌手免费生成新作品，这也是AI歌手目前所处
的最大灰色地带：“AI歌手的训练素材受版权保
护，但目前没有任何法律规定哪些素材可以用来
训练，哪些不能。”

给音乐产业敲响警钟给音乐产业敲响警钟
美国法律界对此也存在争议。有律师认为

训练AI歌手并非传统的“非法侵权”，但也有人
认为“这是对原创的损害，应明令禁止。法律保
护的是音乐原创，而不是机器”。今年3月，美国
版权局就“人工智能技术的突飞猛进”更改了音
乐注册程序，新规要求注册者提供作品中AI创
作的部分内容，以此来分辨到底是来自“原创者
的初心”还是“人工智能的机械复制”。

法律界的担忧难以阻拦人工智能在音乐领
域越来越受欢迎，如今各个平台上都充斥着“AI
迈克尔·杰克逊版的《走运》”“AI格兰德版的《美
国排队》”等翻唱。在《卫报》看来，以环球唱片为
代表的音乐制作方仍在坚持“乐迷和歌手应统一
战线”，摩根大通的分析报告也显示“乐迷们爱上
的是歌手艺术家而不只是音乐”。维多利亚·卡
纳尔等创作歌手自信地认为AI无法取代艺术家
的核心，“就像AI德雷克乍听很惊艳，但无法取
代德雷克本尊”。但从另一个角度看，AI歌手的
确给古老的音乐产业敲响警钟：既然AI翻唱如
此受欢迎，至少也给艺术家们带来反思，去了解
他们的乐迷到底想听什么。 本报综合消息登山者在珠穆朗玛峰的山脊上登山者在珠穆朗玛峰的山脊上。。

尼泊尔有人将珠峰变成摇钱树
1953 年 5 月 29 日，在夏

尔巴向导丹增·诺盖的带领
下，新西兰探险家艾德蒙·希
拉里成为这个星球上最早登
顶珠峰的人，为后来的冒险者
们打开了新的高度。

70年后，攀登珠峰逐渐成
为一项时髦刺激的活动，在商
业利益的驱使下，尼泊尔政府
对登山者资质的审查逐渐放
松，以至于几乎有钱就能请向
导带上山。丹增·诺盖的儿子
诺布·丹增不禁感叹，如今的
珠峰真成了一棵“摇钱树”。

尼泊尔国内著名的“七峰
探险”旅行社负责人告诉记
者，他们目前对登山者的经验
和身体条件没有硬性规定，即
使“小白”也可以找他们定制
登山服务。

从空中拍摄的珠峰从空中拍摄的珠峰

AIAI歌手全球出道歌手全球出道，，有喜有忧有喜有忧


