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6 月以来，高铁新票制产品频繁“上
新”。

6 月 19 日，中国铁路广州局集团宣
布，为方便城际旅客商务差旅和通勤往
返出行，自6月20日起，长株潭城际铁路
（麓谷—湘潭）将正式推出定期票和计次
票，旅客可在指定发到站乘坐线路上开
行的S字头列车。

6 月 20 日凌晨，记者查询 12306 发
现，长株潭城际新票制产品上线当日，大
西高铁原太段（原平西—太原南）也悄然
上架定期票产品。而此前的 6 月 8 日，上
海局集团宣布，新票制产品扩围，新增宁
杭高铁、京港高铁合黄段（合肥—黄梅）。

购买包括定期票和计次票在内的新
票制产品，意味着可在原有票价基础上
享受一定的折扣优惠，开车前随时预约
席位或直接刷身份证进站乘车，乘车人
不可在中途站上车，只能在指定发、到站
上下车。截至发稿前，全国已有50条铁路
线推行新票制产品，覆盖29个省区市的
500多个车站。

“采取灵活的票制票价，其目的是针
对不同的客流需求进行差异化的定价，
意味着铁路运输企业逐渐从过去单一的
定价方式走向多元的定价方式。”北京交
通大学中国交通运输经济研究中心副主
任李红昌认为，高铁新票制符合市场化
原则，长期来看，将有助于铁路收益管理
和收入水平的提高。

“新票制产品目前只针对通勤和旅
游人群，而旅游产品目前还仅局限在西
南地区。因为通勤人群也是刚需人群，从
这个角度来看，新票制产品对增加客流、
提升高铁上座率的作用可能有限，其影
响更多是社会效益和企业的口碑。”北京
交通大学中国交通运输价格研究中心主
任李文兴判断。

折扣力度究竟有多大？
定期票和计次票是当前最主要的两

类新票制形式。
定期票目前只有 60 次/30 天这一种

形式，是指旅客可以在30天有效期内，最
多乘坐60次在指定线路开行的、购买产
品时指定发到站和指定席别的列车。而
计次票则分为两种，一种是常规的20次/
90天产品，旅客可以在90天有效期内，乘
坐20次在指定线路开行的、购买产品时
指定发到站和指定席别的列车；另一种
是昆明局集团6月6日刚刚推出的425元

“昆大丽旅游计次票”，包含昆明（昆明
南）—大理、大理—丽江、丽江—昆明（昆
明南）三段行程各一张二等座车票。

新票制的折扣力度究竟有多大？事
实上很难一概而论。

“购买计次票的用户可以在90天有
效期内，最多乘坐20次在购买产品时指
定发到站和指定席别的列车，最低可享
受9.5折票价优惠。购买定期票的用户可
以在30天有效期内，最多乘坐60次在购
买产品时指定发到站和指定席别的列
车，最低可享受6.8折票价优惠。”2023年
3月31日，“成都铁路12306”宣布，计次票
和定期票产品实现西成高铁全线覆盖。

在18个铁路局集团中，像成都局集
团这样直接公布新票制产品折扣力度
的，是极少数。南宁局集团表示，以南广
高铁为例，选择购买南宁东至广州南的
二等座 20 次/90 天计次票价格是 3640

元，每张票价平均是182元。如果单张购
买车票，12306显示的南宁东至广州南最
便宜二等座票价为192元，直达车、热门
车次二等座票价为208元；购买计次票后
不限车次不限乘坐时间还可以预约席
位，票价最高可享9.5折。

打开12306手机客户端，进入首页的
“计次·定期票”通道，记者查询从北京南
到上海虹桥的通勤差旅客票，系统提供
两种产品选择：一等座和二等座20次/90
天计次票，售价分别为18880 元和11240
元，单张客票折合944元/次和562元/次。
产品页面同时提供“公布票价查询”入
口，以6月20日为例，二等座公布票价分
为662元与669元两种，二等卧票价则为
785元、790元两种。而当天二等座执行票
价则根据耗时、时点，在 526 元至 662 元
之间浮动，绝大多数车次的执行票价高
于 562 元，计次票折扣最高达 8.5 折。显
然，在 90 天内能用足 20 张车票的前提
下，计次通勤票具有一定的价格优势。

由于许多高铁线路采取浮动票价，
同一线路在不同季节，其产品的折扣幅
度也不尽相同。不同线路的通勤产品各
自的折扣力度，也并不稳定。以成都东到
重庆西为例，二等座20次/90天计次票，
总售价2720元，用足前提下，折合136元/
次，而普通票价格在96.5元到168元之间
浮动，计次通勤票折扣最高达8折。

相比之下，定期票的折扣力度更大。以
成都东到重庆西的售价5852元的60次/30
天定期票为例，折合97.5元/次，接近普通
票的最低执行票价，折扣最高达5.8折。

新票制产品推出后，市场反响如何？
国铁集团和各铁路局集团鲜少披露。
2021年9月1日，在推出新票制产品两周
后，广州局集团曾发文表示：“刚开始每
天有10多名旅客购买，目前每天有40多
名旅客购买。”

“新票制产品总体的折扣幅度，是全
国高铁平均票价的九五折。注意，是平均
票价，而不是公布票价。具体到每条线的
公布票价就不一定了，有的线路产品折扣
甚至可以低到五五折。”李文兴告诉记者。
国铁集团主导，18个铁路局“各自决策”

记者查询产品线路发现，新票制产
品遍布东中西部，除了广为人知的京沪、
成渝高铁，还有从北京西到雄安的京雄
城际，以及从拉萨到日喀则、林芝的拉日

铁路、拉林铁路，从乌鲁木齐到哈密的兰
新客专乌哈段。事实上，自 2020 年 12 月
24 日，京沪高铁和成渝高铁首次试行推
出新票制以来，两年半的时间里，国铁集
团覆盖全国的18个铁路局集团，都推出
了自己的新票制产品。

“推行新票制时，国铁集团和下属铁
路局集团的关系，是按照总部管理集团
和市场主体的定位，进行两级的权限划
分。具体的决策和实施权限在各铁路局
集团，但是整体票制票价优化方案的制
定，是在国铁集团的主导下进行。”李红
昌告诉记者。

李红昌介绍，之所以由国铁集团主
导总体方案，是因为一些跨越两个以上
的铁路局的线路，从信息分布的角度，产
生了总体协调的问题。而国铁集团的客
运部门对客流的分布情况、需求规律有
更为整体和宏观的认识，在这个基础上，
可以将各铁路局自身的客流、市场需求
进行有机的整合，最终形成灵活的票制
票价调整方案。

李红昌表示，国铁集团会对客流的
分布变化做定期监测和分析，如果发现客
流规律发生了较大变化，需要调整票制票
价时，国铁集团会组织相应的铁路局研究
探讨，最终形成一个优化调整方案。

“方案一般会对某些区段上的客流
分布规律、需求的波峰波谷等情况做具
体分析，这种分析对于各个要实施灵活
票制票价的铁路局有方向、线路、车次、
实施时点等维度的指导意义。此外，总体
方案还会包含灵活票制票价可能带来的
成本和收益变化，其中尤其重要的是收
益方面的变化。”李红昌告诉记者，采取
新的票制票价后，又会产生新的客流和
收益变化，对实施效果进行比对检验之
后，还需要再做相应的策略优化，这个过
程主要由各铁路局集团自行掌握。

李文兴表示，由于全国铁路的列车
运行图由国铁集团发布实施，即便是在
支网上发生任何变动，最终也都要进入
列车运行图。此外，各铁路局集团都接
入国铁集团全网统一标准的清算体系。
这些现实因素都使得各铁路局集团在推
行新票制产品时受到无形制约，“只不过
现在各铁路局集团不需要国铁集团批
准，只需要通过简单的手续备案就可以
了。” 本报综合消息

高铁新票制折扣力度有多大

新华社北京6月26日电（记者王立
彬） 为深化习近平生态文明思想的大众
化传播，提高全社会生态文明意识，增
强全民生态环境保护的思想自觉和行动
自觉，我国拟将8月15日确定为全国生
态日。

关于设立全国生态日的决定草案26
日提请十四届全国人大常委会第三次会
议审议。草案主要内容包括设立全国生
态日的目的、全国生态日的设立时间、
活动内容等三个方面。

受国务院委托，国家发展和改革

委员会副主任赵辰昕在会上对草案作
说明。习近平同志在浙江工作期间，
2005 年 8 月 15 日考察湖州市安吉县首
次提出“绿水青山就是金山银山”科
学论断。赵辰昕在说明中表示，这一
论断是习近平生态文明思想的核心理
念，将 8 月 15 日设为全国生态日，比
较符合确定纪念日、活动日时间的基
本原则，能够充分体现首创性、标志
性、独特性。

决 定 草 案 指 出 ， 党 的 十 八 大 以
来，在习近平生态文明思想指引下，

我国生态环境保护发生历史性、转折
性、全局性变化，生态文明建设取得
举世瞩目成就，给人民群众带来强烈
的获得感和幸福感，有力推动人与自
然和谐共生成为全党全社会的共同认
识，“绿水青山就是金山银山”成为
全国各族人民的共同理念，绿色循环
低碳发展成为各地区各部门的共同行
动。

决定草案提出，将8月15日设立为
全国生态日。国家通过多种形式开展生
态文明宣传教育活动。

近日，全国多地先后迎来高温天气。今年的热
浪来得比往年更早，中国天气网报道，截至 6 月 5
日，我国已有一半以上的省会级城市迎来今年首个
高温，而且绝大多数属于“提前报到”。在热浪来袭
的背景下，“冰镇食品”“夜间大排档”“毕业游”

“溯溪冲浪”等夏日消费和生活方式悄然走俏，在多
个不同领域迸发出新的市场活力。

清凉食品迎“热”而上
经济学中有个术语，称为“一度效应”，即气温

只要有1℃的变化，商品的销量就会随之发生很大改
变。德国的市场营销专家曾针对啤酒销量做过一份
调研，发现夏季气温每上升1℃，就会增加230万瓶
啤酒的销售量。

入夏以来，随着气温升高，冰镇茶饮类外卖订
单增长迅速。美团外卖数据显示，5 月中旬至今，
相比于此前一个月，茶饮类外卖订单增长迅速。近
一个月来，冰淇淋、雪糕等销量同比去年增长
73％。冰啤酒、冰饮料销量增长也十分迅速，啤酒
销量同比去年增长 42％，饮料销量增长 121％。其
中，下午三点是冰品冰饮下单高峰，核心品类是冰
淇淋。

夜间消费越“热”越火
这个夏天，和气温一样火热的还有各式各样的

夜间消费。中国商务部城市居民消费习惯调查报告
显示，60％的居民消费发生在夜间。如今，越来越
多中国消费者追求有品质的“八小时以外”生活。
在相对凉爽的夏日夜晚，不少职场人下班后选择和
朋友相聚烧烤摊、咖啡厅，有的则去看一场展览缓
解压力，或加入公园夜游的队伍放松身心。

零售平台美团数据显示，今年5月以来，中国夜
间 （18时—次日6时） 商超的外卖订单量同比增长
71％，水果外卖订单量同比增长62％，烧烤品类订
单年同比增长36.9％，服饰鞋帽外卖订单量同比增
长超200％。去哪儿数据显示，2023年6月以来，全
国景区夜间门票销量同比2019年增长54％。

毕业游火“热”开启
6月，“毕业季”到来，具有庆贺、欢聚意义的

“毕业旅行”被年轻人提上日程。
美团、大众点评数据显示，今年暑期旅游行业

复苏态势明显。截至6月12日，旅游产品提前预订
量较2022年同期上涨300％。高考结束后，相关产品
迎来明显的预订高峰。其中，国内的热门目的地有
北京、青岛、西安、上海、威海、成都、重庆、长
沙、深圳、南京。长途环线游受到热捧，近一周
来，环线游相关搜索同比增长650％。其中，甘青环
线、川西环线、新疆游、云南游等热度较高。

随着中小学生暑假的日益临近，“亲子游”“研
学游”也成了各大平台的高频搜索词。美团、大众
点评数据显示，近一个月来，“亲子游”“研学游”
的搜索热度居高不下，北京、上海、深圳、成都、
广州等城市的搜索热度最高。以“研学游”为例，
平台上的相关搜索量较去年同期增长150％，笔记数
量同比增长8倍。此外，“亲子游乐园”的搜索热度
相较2022年同期上涨460％。

在住宿方面，各地的亲子房、影音房、家庭
房、海景房等特色房型颇受欢迎。以“亲子房”为
例，近期平台上的搜索量同比去年上涨900％。

夏日运动“热”力四射
高温天气没有影响人们户外运动热情，水中

踏浪的浆板、清凉野趣的溯溪、享受中速风景的
公路骑行……这些都已成为今年夏日休闲运动的
热门选择。

“溯溪”是今年户外圈的热搜词之一。找条玩水
线路，带着各种溯溪装备沿溪而上，无疑是夏天运
动好选择。天猫“618”数据显示，溯溪周边销售十
分火爆，同比增长近200％。携程平台上，6月头两
周“溯溪”相关产品热度环比增长超50％。

被天气催热的可不只是溯溪，其他水上运动用
具销售额均有明显提升，和往年相比，除了游泳之
外，潜水、浆板、冲浪的热度均表现抢眼。此外，
夏天也是户外骑行的好时机。开车太快，走路太
慢，越来越多的运动迷开始通过骑行欣赏“中速风
景”。“618”促销头三天，天猫平台公路自行车销量
同比增长超200％。

北京体育大学副教授李慧认为，多元化的消费
场景、需求为夏季运动的商业化带来了更多的可能
性。各商家积极携手各方合作伙伴，为大众提供更
加多样化的运动选择和服务，共建运动产业生态，
在夏日力促大众体育消费升级。

新华社电

主打一个“热”

夏天的消费快乐回来了！

我国拟设立“全国生态日”


