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美日韩峰会近日在美国马里兰州总统
度假地戴维营结束。报道称，这是美日韩
领导人首次在国际会议以外的场合单独
举行三方会谈。戴维营的建立本是为美
国总统提供一处休闲度假之所，而历任主
人不断在这里接待外国政要，使其逐渐变
成了美国总统的“非官方外交基地”，英国
首相、埃及总统、德国总理……各国政要
在这里休闲集会，曾酝酿出造福世界的智
慧结晶，也密谋过不少为祸他国的“不见
光计划”。

曾拥有多个名字

戴维营位于华盛顿特区西北方向约
100 公里的卡托克廷山公园，地理位置优
越，从白宫到戴维营，乘直升机只需要30分
钟，驾车也仅需一个多小时。戴维营占地
约81公顷，周围是茂密的森林和美丽的山
岭，田园度假风满满，营地多木屋别墅，如
山杨屋、雪松屋、月桂屋、山茱萸屋等。山
杨屋为总统专属，据称其内设有电梯，直接
通向地下30米的战时指挥室。当然，戴维
营内还有各种娱乐设施，如高尔夫球场、保
龄球馆、双向飞碟射击场、游泳池、电影院、
网球场、篮球场等。

营地于1938年完工，最初是美国联邦政
府雇员及其家属休假的地方，被命名为卡托
克廷营地。时任美国总统罗斯福不适应华
盛顿特区夏天的炎热潮湿，不时到一艘名为

“波托马克号”的游艇上度假。1941年年底
“珍珠港事件”后，美国参加第二次世界大
战，美国海军担心总统的度假船只会遭到敌
军攻击，后经一番考察，卡托克廷营地被改
造为总统度假地。总统原来在游艇度假的
保卫工作就由美国海军负责，因而远离大海
的卡托克廷营地也被划为美国海军设施，其
安保工作而后也一直由美国海军负责。

罗斯福总统很喜欢卡托克廷幽静的氛
围，他将度假营地命名为“香格里拉”。后
来艾森豪威尔觉得这个名字太缥缈，不够
美国，遂用他最喜欢的孙子戴维的名字命
名营地，即戴维营。戴维营拥有过很多“名
字”，此前为了保密，这里被代称为“三号营
地”；在白宫的官网上，它被称为“马里兰山
区的白宫”；1942年，美英两国领导人在这
里会晤，戴维营又获得别称——盟军的“卡
托克廷司令部”……

国际外交在这里波谲云诡

80 多年来，历任美国总统及其家人都

很喜欢到戴维营度假。在这里，总统可以
脱下西装革履，换上休闲服装；总统家人们
也不必担心无处不在的媒体镜头，能够放
松休闲。约翰逊爱在戴维营打保龄球，福
特曾在这里驾驶雪地摩托车疾驰，卡特夫
妇喜欢在戴维营骑车。从数据上看，最喜
欢戴维营的应该是小布什，他在任期内共
在戴维营待了约400天。

也许是戴维营的氛围比较轻松，总统
们不时邀请各国政要到此聚会，国际外交
在这里波谲云诡。二战期间，罗斯福总统
在戴维营两度接待英国首相丘吉尔。1943
年，两国领导人在山中钓鱼，探讨盟军作战
策略，制定了诺曼底登陆作战计划的雏形。

冷战期间，美苏两国领导人数次在戴
维营会晤。1959年9月，艾森豪威尔和赫鲁
晓夫在戴维营进行会谈。两人边打高尔夫
球，边讨论冷战等国际敏感话题。

1978年9月，卡特总统将势同水火的埃
及总统萨达特和以色列总理贝京约到戴维
营，进行10多天的秘密会谈，最终形成《戴
维营协议》，为中东地区带来和平的希望。

“不见光计划”的讨论基地

这处美国总统的非官方外交基地也是
美国政要讨论“不见光计划”的重要据点。
1961年4月17日，在美国的支持下，1400多
名古巴武装流亡分子在古巴猪湾登陆，试
图推翻菲德尔·卡斯特罗政权。古巴政府
派出军队进行防御，登陆入侵计划失败，

1202名流亡分子被捕，100多名流亡分子在
入侵中丧生。

历史学家普遍认为，艾森豪威尔策划
了这次入侵，并由其继任者肯尼迪执行。

“猪湾事件”后，肯尼迪派直升机将艾森豪
威尔接到戴维营，他们在那里进行了秘密
会谈。据知情人士回忆，他们二人在院子
里走来走去，肯尼迪似乎“有点不知所
措”。他告诉艾森豪威尔，他听从了中央情
报局等机构组织的建议，表示“每个人……
都已经批准这次入侵”。肯尼迪还说，美国
相关政府机关“认为我们应该非常小心，不
要在这次行动中暴露我们的手”。

约翰逊也曾在戴维营与他的助手研究
如何在越南战争中攫取更大利益，最终却
自食恶果，让美国深陷泥潭。1965年3月，
约翰逊带着他的3名高级外交政策顾问到
戴维营的一处山间别墅进行讨论，该会议
的主要议题是越南战争。美国政府当时并
未披露这次非官方会议的内容，但当时观
察人士推测称，总统和他的顾问们可能想
在轰炸北越一个月后再度思索美国的立
场，并做出决策。

1971年8月，尼克松在戴维营就全球货
币体系召开秘密会议，会上，美国做出美元
与黄金脱钩的决定。这一决策引起全球货
币体系乃至全球政治经济格局巨大波动。

进入21世纪，小布什在戴维营制定战
略，开始美国在海外的“反恐行动”，让亚欧
大陆许多国家安宁不再…… 据《环球时报》

美总统常在戴维营搞小圈子外交

近日，推特告别“小蓝鸟”，将原有品牌
标识改为黑白两色的“X”，这是马斯克进行
品牌重塑的一部分，推特首席执行官表示，

“X”是提供一切服务的平台。品牌标识寄
托了企业对自家产品发展的期待，更向消
费者传递了产品的设计理念，使其区别于
其他商家的产品。在商业活动高度发达的
今天，人们的日常消费与各类品牌的商品
绑定，在购物的路上，各种商标令人眼花缭
乱。很多人认为这是现代社会的产物，但
实际上，人类对于“标新立异”“有别于人”
的诉求可追溯到数千年前，各种标识、徽记
的应用由来已久。

史料记载，历史上最早出现的、最接近
于“商标”的事物是公元前 3500 年左右的

“印章”。这种文物出土于美索不达米亚南
部，多为小型圆柱体。这种古代印章将图
案刻在圆柱表面，“盖章”时用其在泥板或
黏土上滚上一圈即可。它的一个主要作用
就是为产品进行命名。

古埃及文明也为商标的发展奠定基
础，公元前2125年，古埃及文明中出现一种
类似“田字格”的网格体系，规范象形文字
按比例书写。在设计行业人士看来，这种
极具统一性和规范化的图文处理方式为后
来“商标”的设计规格打下基础。

到了中世纪，欧洲各种样式的纹章和
徽记兴起，贵族通过它们彰显自己的社会
地位；在战场上，交战双方将其用于区分敌
我。后随着社会发展、人口增长，大量农户
涌入城市。当时贵族阶层以外的民众大多
不识字，为方便民众日常生活，不同公共场
所需要贴出自己的标志。英格兰国王理查
德二世曾颁布法律，要求酒馆张贴出相应
标记，否则会将存酒没收。这道法令之后，
业内萌发“品牌意识”，诸多酒肆为自己设
计出不同样式的徽记图样，希望能在同行
间“脱颖而出”，街道上涌现了“绿龙酒馆”

“雄鸡酒馆”等品牌。1366年，一位在比利
时开店的荷兰酒商以号角图样吸引顾客，
标识经过百年，如今演变为比利时知名啤
酒品牌“时代啤酒”的标志。

到了15世纪，德国匠人古登堡完善印
刷机制，促进欧洲报刊媒体兴起，带动商标
的发展，商家对商标的设计需求激增。之
后，彩色平版印刷术的问世为原本设计单
一、图形简单的黑白标识打开新世界的大
门，商标的设计与构图继续发展。据《商标
的起源》一书记载，随着工业革命的到来，
商标发展迎来全盛期，当时已经有不少商
品需要在国内不同地域间流动甚至走出国
门，商标俨然成为商品的“身份证”，商家的

品牌保护意识也应运而生。
1870 年，美国涂料生产商 Averill 获得

美国首个注册商标，商标构图以芝加哥为
背景，一头叼着油漆桶的老鹰立于岩石之
上，展示“美国老字号”的沉稳厚重。1870
年，英国巴斯啤酒抢到英国第一个注册商
标，经典的红色三角形设计沿用至今。19
世纪末，可口可乐的横空出世标志着商标
设计进入现代化。有媒体称，当时的人们
看到可口可乐标志的反应就好比在今天看
到了星巴克，不少人都习惯在上班通勤、旅
行歇脚的途中点上一杯。

一些商标背后的故事也令人津津乐
道。美国知名科技品牌苹果公司的商标是
一个“缺口苹果”，很多人曾认为这个图样
隐喻的是亚当、夏娃在伊甸园偷吃的“禁
果”，设计师贾诺夫后来解释称，这个“缺
口”仅仅是为了将自家标识区别于其他水
果造型，以免被别人当成了“樱桃”。

据《环球时报》

商标发展可追溯到古代“印章”

真人电影《芭比》的上映为世界带来了一波
粉红色的“回忆杀”。源自为女儿“寻找玩具”的
初心，20世纪50年代，“芭比娃娃”在美国女企业
家罗丝·汉德勒的打造下问世，而后几乎成为“每
一位少女的梦”。60余年来，“芭比娃娃”在争议
中不断适应社会观念与环境的新变化。

美国《时代》杂志称，20世纪40年代，芭比娃
娃的生产商——美泰玩具公司还是一家家具制造
商，由罗丝与丈夫埃利奥特共同经营。二战期间
家具销售困难，夫妇二人转变思路，将正常家具等
比例缩小，打造精致的儿童玩具。眼见转型有效，
汉德勒夫妇索性就将家具店改成了玩具店。

而后二人迎来了女儿芭芭拉，那个年代女童
的玩偶做工有待提高，市面上比较流行的玩偶没
有可以活动的关节，服装也总是脱落。此外，玩
偶品类也较为单一，基本都是婴幼儿形象。大部
分女孩会在游戏中自动代入“母亲”的角色，但芭
芭拉却不同，她喜欢把玩偶当成“成年人”相处，
其他小女孩给玩偶“喂奶”和“哄睡”时，“早熟”的
芭芭拉已经开始关心玩偶的“学业”和“前途”。

为了给女儿寻找更合适的玩具，50 年代初
期，罗丝着手研发成年女性形象的玩偶。1956
年，她在欧洲度假时发现一款德国玩偶，这款玩
偶具备成年女性的特征，符合她之前的构想。于
是，她将玩偶打包带回美国，经过反复调试、改
装、再设计，打造出了金发碧眼、身材婀娜的第一
代“芭比娃娃”，而“芭比”正是女儿芭芭拉的昵称
之一。

在当时相对保守的社会环境下，芭比娃娃的
诞生并不被人看好，虽然女孩子们很喜欢它漂亮
时尚的外观，但女孩的母亲们对其“性感”的造型
深感不适。罗丝公司麾下的设计师拒绝开发这
种新品，理由是“不会有母亲给自己的女儿买一
个有胸的玩偶”。新品面市后果然销量惨淡，罗
丝甚至一度致电日本的代工厂要求停产。

在相关专业人士的建议下，罗丝迅速改变营
销策略。她在广告文案中将芭比娃娃塑造成“少
女时尚模特”，“她”既有助于孩子妥善打理外在
形象，又能提升她们的时尚品位，这种定位完全
符合美国当时的社会潮流。

1959 年，芭比娃娃亮相美国纽约国际玩具
展，年销量超过30万件。在之后的营销中，罗丝
还巧妙运用“剃须刀理论”——卖出一支剃须刀，
等同于“无限量”卖出刀片。她以相对低廉的价
格售出可换装的芭比娃娃，只给娃娃配备最基本
的服装；与此同时，公司方面不断推出娃娃的服
饰、配件。截至2006年，芭比娃娃风靡全球150
多个国家，全球平均每秒就有3个娃娃被售出。
芭比娃娃逐渐成为一种文化符号，纽约时报广场
甚至在1974年专门将一段道路短暂改名为“芭
比大道”；2016 年，法国卢浮宫装饰艺术博物馆
专门举办“芭比娃娃展”，呈现 700 多款芭比娃
娃。

在成长历程中，芭比娃娃的争议从未间断。
在批评者看来，该产品是贩卖身材焦虑的代名
词，是对女性的“物化”。为了消除刻板印象，芭
比娃娃的造型不再仅限于穿漂亮衣服的“白人金
发美女”。20世纪80年代，芭比娃娃增添了非裔
与拉美裔造型；而后的芭比家族更是拥有医生、
军人等职业形象。

不仅如此，美泰公司还十分注重用故事打造
经典“IP”，让玩偶家族成员的人物个性跃然纸
上。新加坡《海峡时报》总结道，芭比娃娃的经久
不衰离不开美泰的品牌策略，以及对社会、文化
甚至政治环境变化的迅速适应。 据《环球时报》

牙医芭比娃娃亮相牙医芭比娃娃亮相19971997年纽约国际玩年纽约国际玩
具中心博览会具中心博览会。。

约公元前约公元前32003200年的圆筒印章印记年的圆筒印章印记。。

2020世纪世纪3030年代年代，，德国纳戈尔德河畔德国纳戈尔德河畔
阿尔滕斯泰希镇的酒吧招牌阿尔滕斯泰希镇的酒吧招牌。。

19891989年年1111月月，，老布什与撒切尔夫人在戴维营同乘高尔夫球车老布什与撒切尔夫人在戴维营同乘高尔夫球车。。


