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名称
湖南天雁

吉视传媒

海立股份

长久物流

浙江仙通

日盈电子

名称
东箭科技

零点有数

英唐智控

光库科技

宇瞳光学

宝利国际

收盘价
6.11

2.51

8.43

15.35

17.88

31.19

收盘价
17.03

61.62

6.98

49.46

18.72

5.60

涨幅（%）
10.09

10.09

10.05

10.04

10.03

10.02

涨幅（%）
20.01

20.00

19.93

16.13

16.13

11.33

名称
翔港科技

天龙股份

万通发展

龙版传媒

天元智能

引力传媒

名称
森远股份

中文在线

德恩精工

常山药业

天龙集团

维康药业

收盘价
10.43

36.61

7.56

18.09

27.12

15.78

收盘价
10.33

27.01

21.65

14.00

6.67

29.48

跌幅（%）
-10.01

-10.01

-10.00

-10.00

-9.99

-9.98

跌幅（%）
-19.99

-19.97

-14.33

-11.50

-10.95

-10.18

名称
赛力斯

张江高科

江淮汽车

贵州茅台

中国平安

隆基绿能

名称
中文在线

比亚迪

亚威股份

易华录

宁德时代

新易盛

收盘价
76.09

25.31

18.30

1763.00

41.85

21.87

收盘价
27.01

208.90

13.67

39.32

170.70

45.30

成交额（万）
903749

493218

345240

286507

244918

231416

成交额（万）
528200

448713

354746

336949

316104

313370

名 称
*ST西钢

青海华鼎

青海春天

金瑞矿业

西部矿业

正平股份

盐湖股份

天佑德酒

收 盘 价
3.12

4.59

8.12

9.19

12.73

3.77

15.88

14.55

涨跌幅（%）
1.30

-0.65

-1.34

0.66

-0.70

-0.53

-1.55

-1.16

成交量（手）
61831

83029

50301

15710

155406

61104

242093

38032

排行榜排行榜沪市沪市
昨日昨日

排行榜排行榜深市深市
昨日昨日

股市动态股市动态

本省股票昨日收盘本省股票昨日收盘

近日，中国银行业协会发布《理财产品过往
业绩展示行为准则》（以下简称《准则》），进一步
规范理财产品净值披露，对理财产品展示定义、
目标导向、管理责任、基本要求、展示要求、禁止
行为、豁免情况、实施情况等提出统一要求，并设
置了6个月过渡期。

多位业内人士表示，理财产品普遍存在“报
喜不报忧”、展示时间维度不一等现象，新规出台
有助于降低信息不对称，保障投资者的知情权，
促进理财市场健康发展。

而作为大资管领域两类重要的机构，公募基
金可以发挥自身投资管理能力强的优势，而理财
产品则可以依托母行信誉和资源优势，在产品上
形成错位竞争，构建更紧密的竞合关系。

理财产品迎来统一的业绩展示规则理财产品迎来统一的业绩展示规则

针对过往银行理财净值披露存在的种种不
规范现象，近日，中国银行业协会发布《理财产品
过往业绩展示行为准则》。

普益标准研究员何雨芮表示，当前，理财产
品过往业绩是投资者做出理财产品投资决策的
重要参考，但进入净值化时代以来，理财产品普
遍存在“报喜不报忧”、展示时间维度不一等情
况，信息披露规范度不高已成为行业通病，《准
则》可谓直指行业痛点。

融 360 数字科技研究院分析师刘银平也认
为，过去理财产品在历史业绩展示方面没有明
确、统一的监管要求，银行、理财公司在展示方面
往往选取有利于自己的一面，即选取业绩较好的
时段进行展示，这就导致不同产品的过往业绩展
示五花八门，会让投资人对产品的真实收益率产
生误解。《准则》的出台有利于规范这一行为，各
类产品的过往业绩要采用统一的标准，保障投资
人对产品真实收益的知情权，让其做出正确的投
资策略。

“《准则》按产品的设立日期将产品分为 3
类，对每一类都设立了最低的业绩披露要求，投
资者在筛选理财产品时，可以更方便地横向比
较，也防止了业绩比较基准或预期收益率与过往
业绩相混淆的情况出现。规范过往业绩展示会
使得投资者更加理性地看待银行理财产品的历
史表现，减少被误导的可能性，这有助于防止某
些机构利用过往业绩进行不公平竞争，从而保护
投资者的合法权益。”上海证券基金评价研究中
心高级分析师赵威说。

晨星（中国）基金研究中心高级分析师吴粤
宁直言，《准则》的引导和监管有助于正本清源，
提高市场的透明度和公平性，保护投资者的利
益，维护市场的秩序，这对于建立一个稳定、健康
的市场环境、推动理财产品市场的长期发展具有
重要意义。

短期或对销售产生影响短期或对销售产生影响

银行理财产品过往业绩是投资者购买前的
重要参考指标，《准则》的新要求会不会影响产品
销售？多位业内人士认为短期可能有些影响，但
冲击有限。

“《准则》有6个月的过渡期，短期内不会造
成冲击。但半年后，所有产品都会以统一的披露
方式展现过往业绩，到时会对业绩较差的产品产
生一定的冲击，但业绩好的产品反而会有更好的
销售表现。”赵威表示，通过规范市场行为，保护
投资者权益，可以提高市场的透明度和公平性，
增强投资者的信心和忠诚度，促进市场的长期发
展。

“过去，一些银行、理财公司可能选择性地展
示表现较好的时间段，并忽略产品的风险和其他
相关信息。这种择优展示的做法可能误导投资
者。通过规范业绩展示行为，投资者能更加全面
地了解产品的历史表现和风险情况，更加理性地
评估产品真实收益和风险。”吴粤宁表示，在更透
明、更可靠的市场环境下，银行也将更加重视产
品的真实性和质量，提供更多有价值的产品，投
资者也更有可能对管理人保持信任。长远来看，

规范的市场环境将有利于行业的健康发展，也有
助于银行理财产品的销售。

普益标准研究员刘思佳也认为，短期内理财
产品的营销难度或增加，但新规是针对全行业而
非部分机构，所以对各机构的销售造成的冲击有
限。长期来看，这一举措规范了整个行业的营销
模式，保障了投资者的知情权，有利于建立健康
的长期营销环境，帮助投资者更全面地了解理财
产品，避免“一叶障目”误导投资者。此外，《准
则》一定程度上有助于机构在营销过程中做好客
户的预期管理，减少后市不佳时的非理性赎回行
为，进而维护市场的稳定性。

刘银平表示，理财产品净值化转型已有一段
时间，新规实施之后，对理财产品销售不会造成
太大的冲击。不过，部分产品按照统一标准展示
过往收益率之后，如果过往业绩较差，可能对部
分投资人的投资策略产生一定影响。

倒逼银行修炼倒逼银行修炼““内功内功””

在销售面临考验之下，刘思佳认为，银行等金
融机构的应对之道，是加强产品策略与产品定位
匹配度、提取产品销售要点和开展投教活动等。

“例如，机构可以加强投资策略和产品定位
的匹配度，避免风格漂移，做好业绩归因，帮助投
资者了解产品的收益空间。在销售产品时，机构
可以多样化提取产品亮点，不局限于过往业绩，
也可以从风险管理投资团队、产品申赎灵活性等
方面进行展示，凸显产品的设计亮点。此外，可
以开展投资者教育活动，解析政策变化，搭配增
值服务以增加投资者对机构的信任感。”刘思佳
表示。

吴粤宁认为，银行、理财公司应该加强对理
财产品过往业绩数据的审查和验证，确保数据的
真实性和准确性。同时，应该避免夸大业绩、提
供真实可信的数据给投资者。另外，银行、理财
公司也需要回归投资本质，通过提升自身投资管
理能力，加强风险管理，提供更有竞争力和风险
可控的理财产品。

“首先，要尽快按准则要求展示过往业绩；其
次，应加强投资研究能力，提高理财产品的投资
收益和风险管理水平，通过加强内部研究团队的
建设，提高投资决策的科学性和准确性。”赵威表
示，要关注市场动态和政策变化，及时调整投资
策略，以适应市场变化和投资者需求。此外，银
行理财产品应该根据投资者的风险偏好、投资期
限、收益预期等因素，提供个性化的服务。例如，
针对不同投资者需求设计出符合其需求的理财
产品，提供专业的投资建议和服务，帮助投资者
更好地了解和选择投资产品。

刘银平强调，一方面，金融机构应继续加强
投资者教育，深化投资者对理财产品的理解，引
导其树立正确的理财观念；另一方面，金融机构
也需要加强自身资管水平，稳定产品净值，向不
同投资者提供适合的理财产品。

值得一提的是，在统一规范下，银行、公募基
金等机构都面临发展新课题。

“银行理财产品向净值化转型后，与公募基
金的相似度在逐渐提高，包括产品设计、购买门
槛、流动性、信息披露等方面的竞争态势日益激
烈。近两年，两者的竞争也从传统的固收类产品
逐步向外延伸到了权益市场。”吴粤宁认为，银
行、理财子公司在构建投研团队和完善投研体系
方面仍需要一定时间，特别是在权益类资产的投
资管理能力上，公募基金更有优势。因此，在竞
争的同时，双方可以利用各自的优势，通过建立
合作关系实现互利共赢。

例如，银行理财产品可以与公募基金合作，
提供权益类资产的投资管理服务，以满足投资者
对于多样化投资的需求；公募基金可以利用银行
理财产品的销售网络和客户资源，拓展投资者群
体。此外，双方还可以在投研能力建设、产品创
新和信息共享、投资者教育等方面展开合作，共
同提升投资者的投资体验。

本报综合消息

25万亿银行理财产品市场迎新规
珠宝品牌周六福再次传出 IPO 终

止消息。
最近，深交所网站更新，因周六福

和保荐机构中信建投在11月8日申请
撤回，根据有关规定，深交所决定终止
公司首发并在深市主板上市的审核。
此次IPO失败，意味着周六福第三次冲
击上市折戟。

上市之路一波三折

周六福与周大福、周生生、周大生
等由周姓创始人创立的珠宝品牌不同，
周六福的创始人并不姓周。

2004年，李伟蓬、陈创金出资创立
周六福珠宝有限公司，2005 年 4 月，陈
创金将其所持股权转让给李伟柱，周六
福成为李氏兄弟旗下的公司，李伟柱和
李伟蓬两兄弟合计间接持有周六福
94.13%的股份，为实际控制人。

消费者熟悉的“周氏”品牌中，周大
福创始人叫周至元，周生生创始人叫周
芳谱，均是香港知名品牌。在香港还有
一家六福珠宝。

与此同时，周六福这个商标也给企
业带来了不少纠纷与麻烦。周六福起
诉香港周六福珠宝金行及其相关方的
民事诉讼案件数量达401件，已结案的
299件，已结案的案件中法院认定被告
的行为构成侵权并判决被告停止侵权
的案件为273件。

以上原因，让周六福在市场上，被
贴上了“山寨品牌”等标签。

周六福的IPO之路同样颇为波折——
2019年，周六福因所聘会计师事务所正
中珠江卷入“康美案”，IPO 之路中止；
2020年9月，周六福再度向证监会递交
上市申请材料，但因经营存疑，被证监
会否决；2022 年 7 月，周六福第三次递
表，今年11月主动撤回IPO申请，也宣
告周六福的第三次IPO之路终止。

加盟模式下贴牌引争议

截至 2022 年末，周六福拥有加盟
店3974家、自营店78家。不过，2020年
至2022年，周六福分别关闭加盟店448
家、419家和364家。

营收来看，2020 年-2022 年，周六
福的营收分别约 20.8 亿元、28.3 亿元、
31.6亿元，其中加盟模式收入占总收入
比分别为66.77%、57.45%和50.81%。

此外，2020年至2022年，加盟业务

的毛利润占比分别达到73.84%、64.66%
和67.00%，也就是说加盟模式的“赚钱”
能力比自营门店更强。

从毛利率情况来看，2022年加盟模
式合计毛利率为51.72%，其中服务费毛
利率高达99.98%，且这项业务收入占总
收入比达到23.14%，因此推高了企业的
整理盈利水平。

而周六福加盟模式中的服务费，具
体包括了品牌使用费和特许经营费。
周六福允许加盟商不向自己采购产品，
而是从授权供应商处直接采购、直接结
算，周六福只需将货品送往质检机构检
测，检测合格使用“周六福”品牌销售并
确认发货。这类似于商标贴牌，对企业
来说，这几乎是一个零成本的暴利生
意，也推动了周六福整体的盈利水平。

不过，这也为周六福贴上了“贴牌”
的标签，这对企业的品牌形象是较大的
挑战，因为贴牌模式下，容易让消费者
丧失对品牌的信任，并不利于企业的长
期发展与竞争力的提升。

未来发展面临重大挑战

2022年我国珠宝首饰和黄金首饰
行业市场规模分别为 8008 亿元、3363
亿元，分别同比下降0.4%、2.5%，整个行
业已度过了规模化的红利期。

而国内的黄金珠宝市场竞争十分
激烈，头部玩家如周大福、周大生等已
在A股或港股市场完成上市，也是周六
福强的竞争对手。

在产品层面，周六福也面临较多的
不确定性风险。

招股书中提到，周六福的产品生产
和设计主要通过与外部专业珠宝供应商
共同合作完成。如果外部供应商延误产
品生产或设计时点，或其加工工艺等标
准无法达到公司所规定的标准，则会对
周六福品牌和经营产生一定不利影响。

此外，周六福对研发的投入也比较
有限。2020 年至 2022 年，周六福研发
费用分别为402.27万元、984.43万元和
946.24 万 元 ，占 总 营 收 比 例 分 别 为
0.19%、0.35%和 0.3%。另外，截至 2022
年年末，周六福共有员工超1600人，其
中主要为销售人员，而研发设计人员仅
43人，占比不到3%。

在竞争激烈的行业大环境下，周六福
依然存在一定发展隐患，对品牌未来的持
续性发展仍是重大挑战。 本报综合消息

““山寨山寨”“”“贴牌贴牌””争议不断争议不断 周六福周六福IPOIPO再折戟再折戟

11月27日，大盘全天震荡调整，三
大指数均小幅下跌。北证50指数盘中
大幅波动，最终再度大涨超11%，近30
只北交所个股涨停，所有北交所个股全
线上涨。

盘面上，汽车产业链个股维持强
势，智能驾驶方向领涨，长安汽车、日盈
电子、兴民智通、皖通科技等超10股涨
停。半导体板块震荡反弹，光刻机方向
领涨，海立股份涨停，晶升股份、斯达半
导等涨超5%。消费电子概念股盘中走
强，惠威科技涨停。

下跌方面，短剧概念股继续调整，
中文在线接近20CM跌停。此外，高位

股集体大跌，天龙股份等多股跌停。总
体上个股上涨和下跌家数基本相当。
沪深两市今日成交额 8288 亿，较上个
交易日放量155亿。

板块方面，汽车零部件、光刻机、消
费电子、智能驾驶等板块涨幅居前，短
剧、房地产、减肥药、流感等板块跌幅居
前。

截至收盘，沪指跌0.3%，深成指跌
0.55%，创业板指跌0.61%。

本报综合消息

北证50指数大涨超11% 近30只北交所个股涨停


