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据国家企业信用信息公示系统显
示，杭州娃哈哈电子商务有限公司发生
工商变更，宗庆后卸任法定代表人、执行
董事、经理，由其女儿宗馥莉接任。目
前，宗馥莉已在上百家企业任职，其中多
数为娃哈哈集团下属公司。

杭州娃哈哈电子商务有限公司成立
于 2020 年 3 月，注册资本 2 亿人民币，经
营范围含食品销售、食品互联网销售、互
联网信息服务、普通货物仓储服务、农副
产品销售等，由娃哈哈商业股份有限公
司全资持股。

宗 馥 莉 1982 年 1 月 出 生 于 浙 江 杭
州，为杭州娃哈哈集团创始人宗庆后之
女，现任杭州宏胜饮料集团有限公司总
裁、娃哈哈集团副董事长兼总经理、浙江
省工商联副主席。

天眼查 App 显示，近年来，宗馥莉已
陆续担任多家娃哈哈集团下属企业职
务。目前，宗馥莉名下共关联上百家企
业，其中 91 家为存续状态，包括杭州娃
哈哈电子商务有限公司、杭州娃哈哈非
常可乐饮料有限公司、宏胜饮料集团有
限公司等，多为娃哈哈集团旗下公司。
在上述存续企业中，宗馥莉共担任 6 家
企业法定代表人，持有浙江恒枫投资有
限公司、宁波瑾汇投资管理有限公司、丽
水瑾汇股权投资合伙企业（有限合伙）3
家企业股份，并在 80 余家企业担任董事
长、董事、执行董事等高管职务。

从娃哈哈到宏胜，再到娃哈哈，这些
年，大众对于宗馥莉的一举一动非常关
心。与此同时，宗馥莉几乎婉拒了所有
媒体的采访，她说，自己是一个没有什么
社交的人，每天除了上班就是下班回家
宅着。不过，在员工们眼中，她很拼，日
日早出晚归，事事格外上心。

此前，宗庆后曾在访谈节目中表示，
对宗馥莉在娃哈哈集团的表现可以打 90
分。2019 年 5 月 27 日，娃哈哈老板宗庆
后之女宗馥莉在人民日报《问道》栏目中
称，自己和父亲的相处模式和普通父女
没什么区别，也会吵架发脾气。对于“富
二代”标签，她说不知道这个词怎么来
的，这个群体也只是普通人。

入行入行2020载载，，也从平凡做起也从平凡做起

事实上，宗馥莉进入饮料行业已经
有 20 年了。2004 年，宗馥莉留学归来，
进入了自家的公司。许多人不知道，宗
馥莉并没有直接以少东家的身份进入决
策层，而是像其他新人一样，就职于一个
企业中层干部助理的平凡岗位。直到
2007 年，25 岁的宗馥莉与父亲达成“父亲
不过问，女儿不求助”的共识后，着手按
照自己规划的愿景拓展“新领域”——宏
胜饮料集团。按照外人的理解，这是一
份宗庆后安排妥当的事业，实则不然！
起初，这家传统作坊，只有一条饮料灌装
线。宗馥莉说：“我爸算是我的天使投资
人。”彼时，宗庆后给了她 1000 万美元的
第一桶金，之后从谈判买地，到生产线采
购，安装调试，以及所有产品，宗馥莉一
脚一拳去开拓。虎父无犬女，在新帅治
下，宏胜饮料规模成长迅速，形成了一个
食品饮料行业一站式解决方案——食源
配料研发、高端装备制造、饮料灌装生
产、包装印刷、物流仓储、品牌营销等食
品饮料行业全链路。2022 年底，浙商制
造业百强榜发布，宏胜饮料以营业收入
104.2 亿元、净利润 14.7 亿元上榜。很多
人这才发现，宏胜饮料悄悄成长，营收已
有百亿规模。

自称从未交过男朋友自称从未交过男朋友，，原因家里太有钱原因家里太有钱

42 岁的宗馥莉在事业上已经很成
功，但一直单身，其婚恋状况也备受关
注。在公开报道中，宗馥莉在 2013 年《嘉
人》杂志的专访中曾提过“我从来没有交
过男朋友”，据记者描述，理由是“家里太
有钱了，后果之一就是难以分辨追求者
的动机，似乎每个接近她的人都想和她
谈生意。”2019 年，在新浪财经《至少一个
小时》节目中，宗馥莉也曾谈及婚恋观，
她表示：“我是摩羯座的，我比较务实。
遇到就遇到了，遇不到就算了呗，随缘。”
此后，未见有公开报道提及这个话题。

2022 年，号称“义乌第一网红”的 32 岁男
子杨某曾在网络上公开向宗馥莉求婚，
这类炒作自然也没有得到任何回应。此
外，2020 年曾传闻宗馥莉被拍到与王思
聪到日本旅游以及已经赴美秘密结婚生
子等，都未得本人以及娃哈哈集团的回
应。对于未来女婿的要求，其实宗庆后
生前也有在节目公开表达过。

“人好一点就可以，正派一点，能干
一点就行”的相关表述，来自于湖南卫
视一档谈话类节目《背后的故事》在 2011
年对宗庆后的采访，当时不是主动招婿，
只是回答主持人的问题。他当时直言，
自己最开始的时候也是种田的、卖棒冰
的，女婿能干点、正派点也是可以发展起
来的。 本报综合消息

短视频平台上的相亲直播间悄然兴起，一些
“红娘主播”长期在直播间为适婚男女举办线上相
亲直播会，成为网友热议的相亲新模式。这一相
亲模式具备良好的发展趋势和拓展空间，但目前
也存在少数主播引诱相亲嘉宾“刷礼物”、嘉宾身份
造假、遭遇诈骗后维权难等情况。监管部门和平
台应进一步完善直播相亲活动的规则，明晰各方
的权利和义务，给相亲参与者营造更加诚信、公平、
安全的相亲服务环境。

““直播相亲直播相亲””沦为沦为““相亲陷阱相亲陷阱””
“直播相亲”，是指“红娘主播”开一个直播间，

嘉宾轮番开音频或视频见面，因便捷、高效、选择范
围更广，这种线上相亲方式受到许多年轻人关
注。但是，当前有一些相亲直播间串通个别嘉宾
一唱一和，以“相亲交友”的名义不断欺骗其他嘉宾
刷礼物，导致前来择偶的嘉宾不但没能觅得良缘，
反倒蒙受了财产损失。

设置套路“请君入瓮”，诱导男嘉宾冲动消
费。记者蹲守相亲直播间发现，通常而言，女性在
直播间里有一定的自主选择空间，而男性大多是
被动的等待者。因此，主播会抓住男嘉宾急于婚
恋的心理，引诱男嘉宾“刷礼物”，助力自己心仪的
女嘉宾留下来和自己“连麦”，从打招呼、表白到交
换联系方式都要刷礼物，男嘉宾在不知不觉中陷
入“相亲陷阱”。

打着“网络相亲”的幌子实施诈骗。“红娘主
播”和相亲女嘉宾联手诱导男嘉宾不断刷礼物，男
嘉宾花费数万元获得女嘉宾的联系方式后却惨遭
拉黑。还有不少诈骗分子瞄准直播相亲嘉宾这一
群体，通过伪造个人信息的方式实施精准诈骗。
以“相亲直播”“诈骗”为关键词在中国裁判文书网
上搜索发现，相关案例多达23起。2022年5月，甘
肃省一“00后”女性胡某在某短视频平台的相亲直
播间虚构个人相亲信息，吸引单身男士添加好友，
诈骗钱财6万多元，后被判处有期徒刑6年。

“网红”客串相亲女嘉宾，吸引流量圈钱带
货。在相亲直播间里，经常能发现“美女嘉宾”的身
影，她们大都容貌姣好，条件俱佳，引得男嘉宾纷纷
刷礼物博好感，而点开这些女嘉宾的个人主页，发
现她们都是小有名气的“网红”博主，以带货为主
业。以直播相亲为噱头，这些“带货主播”们不断吸
引着关注和流量。但是，由于并未涉及直接的财
产纠纷，很难认定此类女嘉宾存在法律过错。

监管治理亟待补齐监管治理亟待补齐
业内专家认为，直播相亲出现一系列乱象，背

后凸显出平台对相亲直播间的监管存在漏洞。
平台规则设计诱导消费。记者发现，在大部

分相亲直播间里，女嘉宾的数量明显少于男嘉宾，
经常出现“一对多”的相亲模式，即一个女嘉宾和多
位男嘉宾同时相亲。男嘉宾只有通过不断“刷礼
物”战胜竞争对手，才能拿到女嘉宾的联系方式。
这些礼物最终大部分都落到平台手中，只有部分
真正能够进到主播乃至女嘉宾的口袋里。相关平
台为了自己的抽成和流量，会对“主播诱导消费”行
为睁一只眼闭一只眼。

个人相亲信息真假难辨。直播相亲具有一定
的自发性，相亲嘉宾主动上传个人信息，其中掺了
多少“水分”很难知晓。在缘分一线牵的网络上，

“红娘主播”只能对姓名、学历等基础信息进行审
核。对此，北京市盈科（呼和浩特）律师事务所律师
乌日罕表示，现有法律规定没有直接要求平台或
主播审核相亲嘉宾的个人信息，但是国家网信办
发布的《互联网直播服务管理规定》第七条第一款
中含有“互联网直播服务提供者应当落实主体责
任”“健全信息审核”等内容，所以平台应当对相亲
嘉宾的个人信息负有审核义务。 新华社电

2 月 26 日，中消协发布 2024 年春
节消费维权舆情分析报告，监测发
现，2024 年春节期间消费者吐槽主要
集中于交通出行、景区旅游、文化娱
乐、消费服务等方面，海南三亚“返
程难”、傅园慧称包车被勒索等事件
被点名。

报告显示，监测期间，有关“交
通出行”负面信息共 413303 条，占吐
槽类信息的 30.28%，日均 4.1 万条，
峰值出现在返程高峰时段，18 日达
7.6 万条。春节假期出行需求增长，
火车票、机票供需失衡，价格波动明
显。海南三亚因地理、天气等原因，

“返程难”引发热议，此外列车超员
问题再次出现。

中消协提到，此次春节，运力紧
张的现象在哈尔滨、海南等多个热门
旅游城市出现，海南尤为突出。数百
万游客陆续涌入海南，对海南的交通
运输服务能力提出了新的挑战。除出
岛交通运输方式单一的客观原因外，
航线配置不足、管理疏导方式待优化
等制约了人员的快速流动。

“旺季‘离岛难’，既是对当地政
府治理能力的考验，也为民航、铁
路 、 港 口 管 理 机 制 提 出 了 更 高 要
求。”中消协认为，此外，在合理增
加运力的同时，票务价格监管也需加
大力度。

另外，春节期间，“傅园慧称包车被
勒索”等事件也引发公众广泛讨论。

中消协表示，此次“傅园慧被勒
索”事件的火速解决，同“一家五口
云南旅游同导游产生纠纷提前结束行
程”形成鲜明对比，消费者产生强烈
的“角色代入感”，最终形成了“假
如不是傅园慧呢？”的社会关切。

中消协进一步指出，出行被宰自
认倒霉、年夜饭只有固定套餐、美甲
含隐性消费、电影票节日必涨价等

“司空见惯”的问题值得重新正视起
来，地方监管部门需下猛药，加强从
业人员“他律”，提升从业人员“自
律”意识，实现市场规范和净化，让
普通消费者能够舒心、安心、放心消
费，不必成为傅园慧才可获得同等待
遇。 本报综合消息

新华社北京 2月 26 日电（记者胡
喆 宋晨）中国航天全年预计实施 100 次
左右发射任务，有望创造新的纪录，我
国首个商业航天发射场将迎来首次发
射任务，多个卫星星座将加速组网建
设；中国航天科技集团有限公司计划安
排近 70 次宇航发射任务，发射 290 余个
航天器，实施一系列重大工程任务。

2 月 26 日，航天科技集团在京发布
《中国航天科技活动蓝皮书（2023 年）》
并介绍 2024 年宇航任务整体情况，这
是记者从会上了解到的信息。

据悉，2024年，航天科技集团计划安
排近 70 次宇航发射任务，发射 290 余个
航天器，实施一系列重大工程任务：完成
长征六号丙运载火箭和长征十二号运载
火箭首飞任务；空间站进入常态化运营
模式，年内完成2次货运飞船、2次载人飞
船发射任务和2次返回任务；推进探月四
期工程，发射鹊桥二号中继星、嫦娥六号
探测器，实现世界首次月球背面南极采
样返回；发射海洋盐度探测卫星、电磁监
测卫星02星、中法天文卫星、实践十九号
等多颗民用卫星，满足各行业用户应用
需求；加速推进建设航天科技集团“新一
代商业遥感卫星系统”。

2024 年，航天科技集团研制任务持
续保持高强度，将全面推进载人月球探
测工程、深空探测工程，持续推动新一
代近地载人飞船、嫦娥七号、天问二号、
静止轨道微波探测卫星等为代表的 200
多颗航天器研制工作，开展 230 余发运
载火箭组批投产，完成多项商业航天和
整星出口合同履约工作。

据介绍，航天科技集团还将完成多
次商业发射任务，并将公开对外发布运
载余量信息，向商业用户提供发射和搭
载机会，为各类客户提供快速、稳定、可
靠的“一站式”发射服务。面向国家重
大战略和经济社会发展需要，实现北斗
应用向系统集成和增值服务延伸，发挥
集团公司天地一体化优势和卫星通信、
导航、遥感综合应用优势，不断将卫星
应用融入新兴领域，支持重点区域经济
发展。

此外，蓝皮书显示，中国航天 2023
年实施 67 次发射任务，位列世界第二，
研制发射 221 个航天器，发射次数及航
天器数量刷新中国最高纪录，其中长征
系列运载火箭 47 次发射全部成功，累
计发射突破 500 次，其他商业火箭发射
20 次。

宗馥莉接任娃哈哈电商执行董事

警惕！相亲直播暗藏陷阱
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““春节三亚春节三亚‘‘返程难返程难’”“’”“傅园慧包车遭勒索傅园慧包车遭勒索””，，被中消协点名被中消协点名

外交部发言人毛宁2月26日表示，菲律宾方
面近来在黄岩岛海域采取一系列侵犯中国主权
的行为，中方不得不采取必要措施。

当日例行记者会上，有记者问：媒体报道和
卫星图像显示，中方近期在黄岩岛的潟湖入口处
再次放置屏障。你能否证实？放置屏障目的为
何？屏障是否可能成为永久固定设施？

毛宁表示，黄岩岛是中国固有领土。“近来，
菲律宾方面在黄岩岛海域采取一系列侵犯中国
主权的行为，中方不得不采取必要措施，坚定维
护自身领土主权和海洋权益。” 新华社电

中方在黄岩岛潟湖入口处放置屏障？

外交部：不得不采取必要措施


