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新华社北京5月6日电 稻香村
的点心、恒源祥的毛衫、老凤祥的首
饰、英雄牌钢笔、凤凰牌自行车……
这些广大消费者耳熟能详的中华老
字号品牌、产品与人们的生活息息
相关，承载着几代人的记忆。

在消费市场日新月异的当下，
中华老字号品牌面临一系列挑战，
也正迎来全新的发展机遇。

承载岁月荣光：
老字号需要守住老字号需要守住““老牌子老牌子””

在很多消费者心中，老字号是
情怀、乡愁、“烟火气”的代名词，它
代表着世代传承的工匠精神和诚信
经营的商业道德。专家认为，诸多
老字号能历经市场的大浪淘沙，延
续至今，靠的就是过硬的品质、传承
的技艺、独特的文化价值。

在激烈的市场竞争中，不乏一
味想着“赶时髦”的老字号企业，有
的企业未立先破，甚至因而丢了“老
牌子”。吉林省商务厅副厅长吕继
伟表示，守好“老牌子”，不光要创新
求变，更重要的是用好老技艺、老产
品这些“传家宝”，巩固好“老”的优
势。

在位于吉林省长春市的鼎丰真
总店内，一炉老蛋糕新鲜出炉，甜香
味萦绕空中，吸引着八方来客。这
家以传统中式糕点为主打产品的糕
点店，拥有百余年历史，广受当地消
费者青睐。

“鼎丰真糕点制作技艺”是吉林
省非物质文化遗产保护项目。鼎丰
真糕点制作技艺非遗传承人王放
说，“油、糖、面、蛋，手中变”是鼎丰
真的老师傅们经常说的一句话。通
过不同的制作方法把简单的食材变
出花样来，是非遗传承人技艺之所
在，也是鼎丰真能守住“老牌子”的
底气。

始创于 1887 年的吴裕泰主营
茶类产品，是商务部认定的首批“中
华老字号”企业。在原料关，吴裕泰
采用的茶叶除了要经过质检机构的
理化检验，还要由专业评茶师从色、
香、味、形、气等方面全方位审评，从
源头保证茶叶质量。在制作关，作
为国家级非物质文化遗产，吴裕泰
茉莉花茶制作技艺有诸多讲究，传
承了百余年的九道制茶工序，缺一
不可。

吴裕泰茶业股份有限公司董事
长赵书新表示，老字号企业的创新
首先要抓住“传承”这个牛鼻子，确
保老祖宗留下来的传统技艺和手艺

“不失传、不失真、不变味”，并紧盯
消费者需求的变化，不断赋予老技
艺新的内涵，只有这样，老字号的

“金字招牌”才能长久熠熠生辉。

讲好品牌故事：
厚植厚植““老牌子老牌子””文化底蕴文化底蕴

吉林大学连锁经营研究中心主
任赵岩表示，充分挖掘“老牌子”背
后的历史文化价值，推出具有文化
内涵的产品或服务，是守住“老牌
子”的关键。

产自吉林省的通化牌葡萄酒是
许多东北人记忆中的味道，通化葡
萄酒股份有限公司始建于1937年，
是中国最早的葡萄酒生产企业之
一。87年来，通化葡萄酒公司创造
了多款畅销于各个历史时期的经典
产品。

根据通化葡萄酒公司首席酿酒
师国凤华介绍，在通化牌冰葡萄酒
的生产中，有许许多多“讲究”：必须
以生长在长白山西麓的威代尔、北
冰红两种葡萄为原料，葡萄成熟后，
要先经过70多天风干，再经历72小
时零下 7 摄氏度以下的冰冻后，方
可采摘。之后经过低温压榨、发酵、
陈酿，才算制成。

在园区接待游客时，国凤华常
常会将此类研发、酿造中的故事以

及通化葡萄酒发展的历史讲给游客
听。“只有了解了这些故事，游客品
酒的体验才会更加丰富和立体。”国
凤华说。

强化动态管理：
让老字号不再让老字号不再““倚老卖老倚老卖老””

去年 9 月，商务部联合相关部
门公布中华老字号复核结果，将上
海老半斋、天津稻香村、重庆冠生园
等55个长期经营不善的品牌，移出
中华老字号名录。今年 2 月，商务
部发布通知，将 382 个品牌认定为
第三批中华老字号，中华老字号再
添新员。

业内专家认为，“字号老”并不
等同于老字号，当前许多老字号企
业保持着旺盛的生命力，但是还有
一些老字号企业早已失去了活力，
处于挣扎的边缘。如今，中华老字
号企业体系正经历着一场全面转
型，部分老字号企业抱着“金字招
牌”“吃老本”的日子已经一去不复
返了。

“老字号企业不能躺在‘功劳
簿’上‘吃老本’，要与时俱进，要把
消费者的认可当作最终目标。”通化
葡萄酒股份有限公司董事长王军
说，以前人们消费青睐物美价廉的
商品，现在大家不光追求产品的性
价比，也追求品质生活，生产者们也
要更注重产品的创意和审美，赋予
产品更多社交属性。

吉林省商务厅副厅长吕继伟表
示，老字号企业要注重观察市场需
求和行业变化，以市场需求为导向，
提升自主创新能力，打通市场渠道，
拓宽消费群体；要对标行业“领头
羊”，不断探索新经营模式，努力让
老品牌焕发新生机。

何以历久弥新：
让老字号成为让老字号成为““常青号常青号””

在不断变化的消费市场中，消
费者的反馈反复印证，老字号品牌
必须观察消费趋势、立足消费场景、
找准消费需求，在传承好文化的同
时，创新产品、服务、管理模式，才能
不被时代抛弃。

以餐饮类老字号为例，上世纪，
中国人饮食结构中普遍缺少脂肪、
蛋白质和糖，因此更青睐重油高糖
的食品；如今，人们更注重均衡饮
食，老字号企业若不根据实际情况
调整，则会很难被消费者眷顾。

立足线下平台和消费场景，许
多老字号企业开始在电商、直播带
货等赛道发力。鼎丰真食品有限责
任公司市场营销总监薛飞说：“公司
已全面开展电商、视频平台等线上
渠道的运营，通过多渠道推广产品，
更广泛地获取用户资源。”

当前，许多老字号企业都开始瞄
准年轻人发力。部分专家表示，消费
市场上，国风、国潮产品持续火爆，传
统与现代深度融合，老字号企业需要
积极应变，才能不被年轻人抛弃。

位于北京东四北大街的稻香村
“零号店”里，许多精致小巧的新中
式糕点吸引了众多年轻消费者排队
购买。通过在糕点中创新融入传统
文化元素，稻香村“零号店”不仅登
上了大众点评“北京热搜”，也一度
排名北京地区面包烘焙榜单第一。

而在北京雍和宫大街上的吴裕
泰茶庄门口，也有不少顾客排着长
队。以茶类为主打产品的吴裕泰，
积极洞察消费市场，将产品年轻化
作为发展策略，立足自身优势，推出
茶味冰激凌、茶月饼、茶粽子等

“茶+”产品，一度成为“爆款”。
许多专家表示，前行道路上，以

传统文化为根基、坚守诚信底线、发
扬传统优势、顺应市场机制、保持工
匠精神，或许才是老字号历久弥新
的秘诀，唯有如此，中华老字号才能
将“金字招牌”擦得越来越亮。

中华老字号如何擦亮“金字招牌”？

新华社北京5月6日电（记者魏梦佳 李昊泽）由
中国地质大学（北京）、福建省英良石材自然历史博
物馆领衔的科学家团队6日宣称，该团队此前在福
建发现的龙翔恐龙足迹群中的大型恐爪龙类恐龙足
迹，为目前已发现的世界最大恐爪龙类足迹，其中5
个足迹平均长约36.4厘米，宽16.9厘米。研究人员为

此建立新的足迹属种，名为“英良福建足迹”。
恐爪龙是一类生活于侏罗纪晚期至白

垩纪的肉食性或杂食性兽脚类恐龙。它们
身披羽毛，后足的第二趾有巨型镰刀状爪
趾，被称为“杀戮爪”，行进时会在地上留下
二趾型足印。

2020年11月，福建省英良石材自然历
史博物馆与中国地质大学（北京）组成联合
科考队，在福建省龙岩市上杭县临城镇龙
翔大道附近发现大规模晚白垩世恐龙足迹
群。经过几年来的研究，目前团队已在此
发现大型蜥脚类、鸟脚类、兽脚类、二趾型
恐爪龙类等至少八种恐龙足迹。其中，二
趾型的恐爪龙类足迹共12个，来自于两类
恐爪龙。

中国地质大学（北京）副教授邢立达
介绍，两种不同的恐爪龙足迹中，较小形
态类型的足迹平均长约 11 厘米；大型二
趾足迹共有 6 枚，其中 5 个足迹组成了一
道行迹，足迹保存清晰且足趾细长，其大
小远超之前发现的山东驰龙足迹的长度
（28.5厘米）。

“这是目前世界已发现的最大的恐爪
龙类足迹。”邢立达说，从形态上看，这些大
型二趾足迹并不符合以前所建立的所有恐
爪龙类足迹属的特征。据足迹大小推断，
留下足迹的恐龙体长至少 5 米、臀高可达
近2米，体型堪比南方盗龙和犹他盗龙。

“龙翔恐龙足迹群是我国目前发现的
保存最好、面积最大、多样性最高的晚白垩
世恐龙足迹群。”福建省英良石材自然历史
博物馆馆长钮科程表示，“英良福建足迹”

的发现极大拓展了恐爪龙类足迹的尺寸范围，也显
示出亚洲的恐爪龙为成为陆地顶级掠食者出现的体
型巨大化的适应性演化，对我国晚白垩世恐龙动物
群的研究具有重要意义。

据悉，该成果近日发表于国际学术期刊《交叉科
学》。

“太可怕了，建议假期延长 3 天！”节后返工首
日，太阳耀斑在社交媒体引起网友热议。

据国家预警信息发布中心消息，国家空间天气
监测预警中心发布太阳耀斑信息提示：北京时间
2024年5月5日19时54分，太阳爆发了一次强耀斑
（X1.2级）。该事件发生时我国处于傍晚，耀斑对我国
地区上空电离层产生的影响不大。预计未来三天，太
阳活动水平中等到高，可能爆发M级甚至X级耀斑。

关于太阳耀斑对地球的影响，通常取决于耀斑
的级别、持续时间和释放的能量。

太阳耀斑可分为A、B、C、M、X五个级别，其中
A为能量最小级别，X为能量最大级别。一般来说，
X级耀斑就有潜力对地球产生显著的影响，并可能
引发“空间天气灾害”。

这些灾害主要是太阳以辐射和高能物质的形式
发出，影响近地空间以及地面的人造设施。比如太
阳耀斑会影响向阳面的地球电离层，短波通信、导航
定位以及海上搜救，还有一些应急通信，甚至手机通
信等都有可能受到干扰；地面上长距离的高压输电
系统和输油管道也会受到影响。

除了爆发的级别，太阳耀斑的影响还取决于爆
发在日面上的位置、耀斑是否伴随日冕物质抛射、日
冕物质抛射的方向等。以 2024 年 2 月 23 日发生的
X6.3级耀斑为例，该耀斑发生在太阳日面靠近东边

缘处，并没有显著地伴随日冕物质抛射，所以尽管该
耀斑强度很大，但对地球空间环境的影响有限。此
外，地球的磁场也能够帮助阻挡绝大部分太阳爆发
带来的高能粒子流。

自1755年观测到第一个太阳活动周期开始，人
类现在正经历第 25 个太阳活动周期的上升阶段。
可以预计，太阳活动将逐渐增加，太阳耀斑和日冕物
质抛射发生的次数将越来越多。

据悉，一次日冕物质抛射过程能将数以亿吨计
的太阳物质以数百千米每秒的高速抛离太阳表面，
它们携带着太阳强大的磁场能，一旦命中地球，就会
引发地磁场方向与大小的变化，即地磁暴。

南京大学天文与空间科学学院副院长程鑫教授
表示，地磁暴会让远距离输电系统电压和电流波动，
导致停电或电力供应不稳定，在轨卫星姿态改变，影
响GPS信号，导致导航失灵。

清华大学天文系副教授蔡峥表示，地磁暴的确
会对电子通信产品产生一定影响，但对普通人的身
体健康几乎没有影响。

科研人员会通过各类太阳观测设备，及时跟踪
太阳大气的爆发活动，做好空间天气预报预警，特殊
时段可以有选择地关闭电网，及时调整通信系统、飞
机航线或卫星轨道，将太阳活动造成的影响降到最
低。 本报综合消息

我国科学家发现世界最大恐爪龙类足迹

“英良福建足迹”的足迹现场图（2021年1月13日摄）。
新华社发

太阳再次爆发强耀斑

新华社北京5月6日电（记者姜琳）人力资源社
会保障部6日发布消息，明确推出一揽子阶段性、组
合式失业保险援企稳岗政策举措，将降低失业保险
费率至1%的政策延续至2025年年底，对不裁员少裁
员的参保企业继续实施稳岗返还政策至2024年年底。

人力资源社会保障部失业保险司相关负责人表
示，出台这些政策主要是为了充分发挥失业保险保
生活、防失业、促就业功能作用，支持企业稳定岗位，
兜住、兜准、兜牢民生底线。

这位负责人介绍，实施稳岗返还政策方面，中小
微企业按不超过企业及其职工上年度实际缴纳失业

保险费的60%返还、大型企业返还比例不超过30%；
资金用途由现行四项稳定就业岗位支出扩大至降低
生产经营成本支出；社会团体、基金会、社会服务机
构、律师事务所、会计师事务所、以单位形式参保的
个体工商户参照实施。

此外，人社部门将延续实施技能提升补贴政策
至2024年底。参加失业保险1年以上的企业在职职
工或领取失业保险金人员取得技能人员职业资格证
书或职业技能等级证书的，可按照初级（五级）不超
过1000元、中级（四级）不超过1500元、高级（三级）
不超过2000元的标准申请技能提升补贴。

惠企政策延续！1%失业保险费率延至2025年年底


