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HPV 疫苗降价来得如此之快！国产二
价 HPV（人乳头状瘤病毒）疫苗价格下限再
次刷新。一年多时间，国产二价HPV疫苗的
政府采购价已经降至百元以下。一些一线城
市的疫苗接种点更表示，目前九价疫苗不用
预约就能接种。从“一针难求”到“价格战”，
市场争夺已白热化。据悉，评估国产HPV疫
苗单剂次接种效果的多中心研究已在国内启
动。

降降 价价
二价HPV价格“腿斩”，一针63元刷新低

价

最近一段时间，包括海南、江苏、广东等
在内的多地公布了二价 HPV 疫苗采购中标
价格。沃森生物、万泰生物的疫苗中标价已
经降至百元以下。

4 月底，广东省政府采购中心公布 2023
年入学适龄女性人乳头瘤病毒（HPV）疫苗第
二针采购项目结果，万泰生物的二价HPV疫
苗以86元的单价中标，2023年2月、2023年7
月同款疫苗的中标价格分别是 329 元、116
元。

在海南，同样是4月底，万泰生物的竞争
对手沃森生物以 63 元的单价刷新了二价
HPV疫苗中标价格新低。

今年1月，默沙东中国宣布，其九价HPV
疫苗9至14岁女性二剂次接种程序已获得中
国国家药监局批准。也就是说，虽然单剂次
接种单价尚未调整，但从三剂次到二剂次，接
种成本降低，等同于“变相降价”。

供供 应应
从一针难求到“来了就能打”

在扩龄、减少接种次数之后，国内 HPV
疫苗的供应能力正在持续增强。曾经，适龄
女性想接种一针 HPV 疫苗，尤其是九价疫
苗，都需要提前数月预约，如今一线城市的一
些接种点已经可以免预约接种。

北京海淀区的一家二级医院保健科工作
人员告诉记者，目前适龄的女性到该院接种
九价疫苗已无须预约，只要来了就能接种，价
格是1300元1针。

不过，目前并非所有接种点都可以无预
约接种，仍有一些社区卫生服务中心工作人
员表示，接种九价疫苗需预约排队，因疫苗扩
龄后需求仍比较旺盛。

不可否认的是，近年来我国HPV疫苗总
批签发量明显上升。据媒体报道，根据中国
食品药品检定研究院数据，2023 年，国内
HPV 疫苗批签发量共 574 批次，同比增长
29%。

竞竞 争争
目前临床上有很多在研的国产九价

HPV疫苗

早前多家 HPV 疫苗企业公布了 2024 年
第一季度财报，净利润普遍出现下滑。

智飞生物（默沙东九价HPV疫苗国内代
理）一季度营收虽达到113.96亿元，同比增长
2%；但归母净利润却下滑至14.58亿元，同比
下降28.26%。

沃森生物一季度营收为 6 亿元，同比下
降28.02%；归母净利润1412.75万元，降幅达
91.79%。万泰生物一季度营收7.53 亿元，同
比下降73.93%；归母净利润也下降至1.26亿
元，降幅达到89.9%。

对于业绩下滑原因，万泰生物在一季度
报告中直言，公司疫苗板块主要产品二价
HPV疫苗受九价HPV疫苗扩龄以及市场竞
争、降库存等因素影响，销售收入及利润较去
年同期回落。

不过，进口九价疫苗仍然坚挺，默沙东发
布的2024年第一季度财报显示，一季度营收
达158亿美元。其中，HPV九价疫苗销售额
较2023年同期增长了14%。当然，随着疫苗
渗透率越来越高，市场竞争越来越激烈。目
前，临床上有很多在研的国产九价 HPV 疫
苗，一旦国产疫苗获批上市，将影响到默沙东
的市场份额。

市市 场场
国内企业瞄准海外和男性市场

除了进行“价格战”，HPV疫苗的研发正
在朝着单剂次、更高价数发展。

2024 年 3 月，默沙东发布公告称，计划
对九价 HPV 疫苗进行临床试验，以评估在

16岁～26岁男性和女性中，单剂量方案与已
批准的三剂量方案相比的短期和长期疗效
以及免疫原性。

同月，成大生物发布公告，成大生物与康
乐卫士合作研发的“重组15价HPV疫苗（大
肠埃希菌）”1期临床试验正式启动。

另外，国内疫苗企业已经将目光瞄准海
外市场。

沃森生物近期表示，目前，公司正在开展
双价HPV疫苗的WHO预认证工作，并同步
推进与部分国家的合作项目，力争早日实现
该产品的出口。

万泰生物在 2023 年报中也详细介绍了
出海进展。另外，万泰生物近日还在投资者
互动平台表示，公司九价HPV疫苗男性群体
的临床试验已在规划中，公司将根据整体战
略与市场需求，启动该人群的临床。

追问追问
免疫接种成本还会继续降吗？

伴随中标价不断探底的是，HPV疫苗在
接种程序上正逐步朝“减针”方向迈进。2022

年，世界卫生组织（WHO）更新了 HPV 接种
程序，推荐9岁～20岁女性（其中9岁～14岁
为最优先接种人群）可接种1剂次的HPV疫
苗。记者近日了解到，评估国产HPV疫苗单
剂次接种效果的多中心研究已在国内启动。

业界观点认为，无论是企业的自主降价
行为还是单剂接种研究工作的推进，都意味
着免疫接种成本有望继续降低，为更大范围
内推动“适龄女性免费接种 HPV 疫苗”的策
略提供可能性。随着 HPV 疫苗的可及性提
高，我国承诺“加速消除宫颈癌”的目标可以
加速实现。

学术期刊《中国实用妇科与产科杂志》
2024年1月刊发的文章显示，截至2023年11
月 2 日，全球共有 135 个国家和地区将 HPV
疫苗纳入免疫规划，但其中有超过75%是中
高收入国家。中国引进HPV疫苗时间较晚，
加之疫苗供应有限，作为一款自费疫苗，我国
HPV 疫苗总体接种覆盖率仍然偏低。中国
疾病预防与控制中心5月中旬发表的研究文
章中指出，我国2022年9岁～14岁人群第一
剂HPV疫苗的覆盖率仅4%，在9岁～45岁的

七个年龄组中覆盖率居于最末位。
HPV疫苗会列入免疫规划吗？
目前，全国有9个省份将HPV疫苗接种

纳入政府为民办实事项目。在多地推行
HPV疫苗免费接种后，已有声音称应将HPV
疫苗列入免疫规划。

近日发表在《中国疾控中心周报（英文）》
上的一项研究指出，当前较高的HPV疫苗价
格限制了很多试点地区免费为适龄女孩接种
的可持续性，以及在更大范围地区提供免费
HPV疫苗接种的可行性。因此，政府应在政
策层面鼓励研发更多的国产HPV疫苗，同时
借鉴国家药品集中采购的方式，以量换价，在
维护企业利益的同时有效降低疫苗价格。该
研究建议，为实现消除宫颈癌目标，中国需将
HPV疫苗接种纳入免疫规划，以提升各年龄
段的HPV疫苗接种率、减少地区差异。

此外，有关部门也曾表示将考虑扩大免
疫规划的疫苗种类，国务院印发的《扩大内需
战略规划纲要（2022-2035）》明确提到，适时
优化国家免疫规划疫苗种类，逐步将安全、有
效、财政可负担的疫苗纳入国家免疫规划。

对于是否应将HPV疫苗列入免疫规划，
华中科技大学同济医学院药品政策与管理研
究中心主任陈昊表示，宫颈癌的疾病负担和
HPV疫苗接种的卫生经济学评价，国内外学
术界和产业界均已作了相关研究，结论是对
适宜人群大规模接种 HPV 疫苗干预能获得
普遍获益，不论是从卫生体系视角或全社会
视角，既具有经济学价值，更具有重大的医学
价值。

“进入规划免疫的疫苗，必须具有重大的
公共卫生意义。”陈昊认为，是否应将HPV疫
苗列入免疫规划还需要一些证据，包括从质
量和疗效上看，国产二价HPV疫苗能否满足
要求，从产能和市场供应保障上，能否覆盖全
国适合接种的人群；能否对人群普遍实现公
平可及。使其成为价格费用可负担的公共产
品，能城乡全覆盖，不因身份职业年龄民族等
而待遇有差别。 本报综合消息

近几年来，新茶饮赛道竞争格外激烈，
部分头部品牌将基础款饮品价格下调到10
元至20元区间。同时，各品牌联名花样层
出不穷，放下“姿态”，放开加盟，在趋于饱
和的赛道中，种种迹象似乎都透露出新茶
饮品牌们的“焦虑”正在与日俱增。

新茶饮圈再度掀起价格战？

近日，喜茶为12周年庆做了限时优惠
活动，消费者购买轻乳茶、茗茶、厚乳茶系
列的 10 余款产品，可以参加买一送一活
动。记者注意到，原价 8 元的“纯绿茶妍
后”，用券后只要4元就能购买一杯，不少
网友直呼“比蜜雪冰城还要便宜”。不过，
不同城市适用的产品也略有不同。

“感觉喜茶已经变成我不认识的样子
了。”南京市民孙女士最近使用喜茶小程序
下单时注意到，喜茶在5月17日至5月21
日推出了自取买一送一券，她下单轻乳茶
系列产品购买饮品结算时，选择优惠券即
可抵扣1杯最低价饮品金额。拿售价13元
的小奶茉来说，折后每杯只要6.5元。

日前，记者来到一家喜茶门店，即使是
工作日的下午，店内也坐满了顾客。“卖得
最火的是小奶茉。”工作人员告诉记者，平
常店里这款饮品每天也就出一百杯左右，
搞活动的这几天每天都要做三四百杯，“平
价产品”成为流量密码。

记者注意到，近几年，新茶饮赛道的价
格变动可谓“一波三折”。从人均客单价50
元到30元，再到集体回归20元价格带。此
前，奈雪的茶官宣推出“周周9.9元喝奈雪
鲜奶茶”活动；甜啦啦推出 8 元鲜奶茶系
列；古茗发布了周五会员专属活动，9.9元
就可购买相应饮品；CoCo都可推出9.9元
及12.9元单次卡，可免费核销一杯指定饮
品……不难看出，多个头部品牌已经开始
调低入门产品的价格，将基础款饮品价格
下调到10元至20元区间，借此吸引更多消

费群体。

热衷联名、放开加盟，新茶饮圈的“焦
虑”掩不住

近日，奈雪的茶与美少女战士发起了
联名，小程序点单套餐最低 27 元即可获
得招牌饮品、变色杯和一杯纯茶兑换券。
记者了解到，奈雪这次发售的联名周边包
括 6 款不同色的变色主题杯，“自 5 月 15
日发售以来，销量都很不错，女孩子很喜
欢。”某店店员说，由于是自取订单才能选
择不同款式的主题杯，所以这几天来店的
顾客明显增多，连带着甜品销售量也上涨
了。

有人天天买，只为了凑齐不同款的赠品
杯；有人“豪”买6杯，只为一口气集齐，市民
燕女士就是其中一员。“这次真的是斥‘巨
资’为情怀买单了，平常奶茶喝得不多，但这
次必须买。”她说，自己喝了一杯，剩下的都
请同事喝了。据不完全统计，包括奈雪的
茶、喜茶、茶百道、乐乐茶等在内的17个品
牌，在2023年前10个月共推出了106次联
名活动，这是三天一个联名的节奏。联名常
有，“惊艳”的联名却不常有，高频次的联名
活动，让消费者对联名的猎奇感、敏感度双
双下降。

此外，2024年以来，蜜雪冰城、古茗、茶
百道和沪上阿姨等品牌就争先恐后赴港上
市，不难看出，新茶饮赛道更卷了。面对前
有狼、后有虎的市场环境，以往坚持走高
端、卖高价的新茶饮放下身段，纷纷用更开
放的姿态拥抱加盟。

记者注意到，今年2月底，奈雪的茶公
布了2024年的新加盟政策，下调单店投资
预算，从98万元降到58万元；书亦烧仙草
直接推出“0加盟费、0服务费、0合作费”的
加盟政策；喜茶推出 2024 年最新优惠政
策，Q1签约的新店合作费全免；茶百道实
施签约减免措施，新加盟伙伴开店总计最

高减免可达27万元……
在趋于饱和的赛道中，种种迹象似乎

都透露出新茶饮品牌们的“焦虑”正在与日
俱增。

开店赶不上闭店快，新茶饮赛道“厮
杀”加剧

艾媒咨询数据显示，2023年中国新式
茶饮市场规模约为3333.8亿元。随着新式
茶饮消费场景更加多元化，品类不断创新
拓宽，消费者对新式茶饮的热情持续上升，
预计 2025 年中国新式茶饮市场规模达到
3749.3亿元。

然而，在连续几年的高速增长后，新茶
饮行业陷入了高同质化竞争，市场饱和程
度也已经达到了“三步一家茶饮店”的情
况。壹览商业统计显示，截至今年3月，26
家新茶饮品牌现存门店量 114906 家，到 4
月结束却仅有 110814 家。门店数量净减
4000多家。也就是说，大量新茶饮品牌，开
店速度比不上闭店速度。

《2023新茶饮研究报告》显示，小规模
单店数量过去三年持续减少，多转为加盟
品牌。中大规模连锁门店数量过去三年
增速也在放缓。在中国食品产业分析师
朱丹蓬看来，步入 2024 年，新式茶饮行业
已经进入了比品牌、比规模、比营销、比产
品、比供应链、比资本市场赋能，这样一个
全方位、多维度的竞争节点。对于茶饮品
牌来说，2024 年注定是“厮杀”激烈的一
年。

不过，安永咨询认为，即使在竞争如此
激烈的今天，新茶饮行业仍然处于刚刚跨
入成熟期的上升阶段，行业整体尚未出现
巨头垄断局面，市场集中度未来将进一步
提升，同时还有大量下沉市场需求有待释
放。品牌应充分利用“双循环”思考“双挑
战”，才能从容应对“双增长”。

本报综合消息

HPV疫苗单剂次接种将成趋势

降价、联名、加盟……

新茶饮圈的“焦虑”掩不住了？


