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伴随人们出国旅行的热情逐年
走高，防止被高昂的漫游流量价格所

“刺”，也成为人们的普遍认知。如果
觉得运营商提供的流量包价格还是
偏贵，或目的地没有合适的流量包产
品，其实也有其他选择。

例如购买当地的电话卡或流量
卡，相当于在旅行期间，如本地人一
样直接享受当地的运营商服务。或
租借随身移动WiFi，更有性价比。

项立刚提醒，如果家里老人要出
国，尤其去的是一些特别小的国家，
子女一定要提前根据所使用的运营
商，查询当地的漫游资费。如果确实
很贵，就要提醒老人，或是和旅游团
交涉，让老人在当地办一张电话卡，
或者告诉老人关闭流量服务的方法，
到了当地后不要使用流量，只使用无
线网络。

“其实这种短时间产生大量流量
费的行为，电信运营商都是会暂停服
务并用短信进行提醒的。”之所以后续
还是产生了高额费用，项立刚认为，可
能老人没能注意到短信内容，以为费
用没有多贵，又将服务打开了。

如果高额的流量费已经产生，用
户不交会怎样呢？项立刚解释，这笔
流量费，中国的电信运营商是必须要
和当地的电信运营商去结算的，“不
然以后中国的用户去对方国家，对方
就不允许我们接入了。”如果游客选
择不付流量费，相当于中国的电信运
营商负担了这笔费用，是可以向用户
追讨的，比如向法院起诉，把用户列
入失信名单。“至于事件后续到底如
何解决，那只能看用户和运营商的交
涉了，看是否能减免一些费用。”
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“饭圈文化”是一种依托偶像艺人和粉丝经济形成的青年
亚文化。“饭圈”会围绕某位明星或偶像组合形成虚拟社群，一
些在社群中具有“领头羊”作用的“饭圈”红人，会被大家称为

“大粉”。
一些在官方平台十分抢手的演唱会门票和周边产品，在

“大粉”的拼团链接里却价格更低。依托“饭圈”文化，“大粉”
伪装“内部人士”收割“小粉丝”真金白银，这样的诈骗陷阱是
如何织成的？

以低价代买为噱头以低价代买为噱头
““大粉大粉””诱骗小粉丝消费后卷款跑路诱骗小粉丝消费后卷款跑路

付珊（化名）是国内某一线流量男艺人的忠实粉丝，追星
十余年。她介绍，在“饭圈”，“大粉”以代买演唱会、见面会门
票或周边产品为由，向“小粉丝”集资后卷款跑路的新闻并不
罕见。令她印象深刻、轰动“饭圈”的一件事情是，一位有名的

“站姐”与偶像最大的粉丝后援会的管理组成员，谎称帮粉丝
代买专辑，收到钱款后，人就无处可寻，这些钱款最终用来给
自己买了别墅。

付珊描述的“站姐”“后援会管理组”，分别是粉丝经济中
“意见领袖”“社群管理成员”的代名词，她们常被称为“大粉”
或“粉头”。多数“大粉”有时间、懂技术，能真金白银地为“爱
豆”砸钱，其中一些“大粉”甚至能与公司经纪人直接联络，与
之形成一定程度的雇用关系，她们借助“有实力”的追星人设，
在“饭圈”中一呼百应。

去年暑期，某韩国明星团体的粉丝司祺（化名）在朋友的
推荐下进入一个追星群，方便了解“爱豆”活动，和群友一起追
星。

司祺介绍，群主是“饭圈”有名的“大粉”，在“小粉丝”心中
威望很高。“群里成员很多，她经常炫耀自己去线下追星，在群
里发她的入场票和一些与主办方成员的聊天截图。”考虑到这
位“大粉”“有钱有关系”的人设，其团购链接中预售的签售专
辑等周边价格又低于官方平台，司祺对这位“大粉”所售产品
深信不疑，果断拍下链接，暗自窃喜捡到了大便宜。

这之后，司祺陆续在该账号发布的链接中购买了专辑、明
信片、签名服装等周边产品，等待发货。去年年末，她又通过
这一渠道购买了2024年1月的演唱会门票，直到演唱会开始，
上述产品无一发货。反复催单后被“大粉”拉黑，司祺才意识
到被骗，继而报警。而到此时，她已经在“大粉”的团购链接中
花费了两万余元。

伪装内部人士伪装内部人士、、立立““有实力有实力””人设人设
不断用不断用““新钱新钱””还还““旧债旧债””

今年1月，江苏省江阴市公安局对此案进行立案侦查，很
快锁定了犯罪嫌疑人吴某。3月，吴某被抓捕归案。5月，案
件移送至检方审查起诉。

江苏省江阴市人民检察院第二检察部主任盛艳介绍，
2022年底，大学毕业不久的吴某迷上了韩国某明星团体，且
追星行为愈加狂热，不仅追看演唱会，还跟着偶像四处拍照、
接机。

追星路上，吴某还结识了不少和她一样的“追星族”，大家
互加微信后，建立微信群一同追星。由于追星期间的演唱会
门票、周边产品费用以及住宿、交通等花销较大，吴某渐渐动
起了歪心思。在费用无力支撑的情况下，吴某想到手下有很
多“小粉丝”，遂利用提前收预付款的方式来实施诈骗。2023
年5月，吴某在共同追星的粉丝微信群里谎称自己有特殊渠
道，开始了第一波操作。

在接到部分粉丝订单后，吴某先是自掏腰包高价买了演
唱会门票，再低价卖给粉丝。这番操作后，拿到门票的粉丝对
吴某便深信不疑。此后，越来越多的“小粉头”和粉丝主动来
找吴某咨询票务和周边产品购买事宜。成功积攒了粉丝信任
的吴某，正式开始了诈骗行为，她把拼团门票与周边产品链接
发到粉丝群里，利用定价远低于市场价吸引粉丝购买。

获取钱财后，她购买少量门票或周边产品来应付粉丝，将
剩余的大部分钱尽数用于个人追星。有时为了树立自己“很
有实力”的人设，方便进一步行骗，吴某还会包揽同行粉丝的
上述开销，以获取口碑。在后期，吴某会以“票是预售的，目前
官方还没有出”或找一些其他理由不断拖延。如果有粉丝催
单强烈，她也会去买一些票，采用同样的方式，再骗下一拨人
的钱，来补此前的“窟窿”。

经梳理，本案被害人38名，其中27名是00后，11名是大
学生，2名是高中生，诈骗金额300万余元。

近日，经检方提起公诉，法院以诈骗罪判处吴某十一年六
个月，并处罚金十五万元。由于吴某已将诈骗钱款用于追星
挥霍，被害人的经济损失目前仍难以追回。

检方表示，利用“饭圈文化”进行诈骗，近两年才出现，社
会及家长可能还没有关注到这类案件。如果受害者们不痴迷
于追星，保持清醒的心态，也不会被骗。因此，一定要理性追
星，提高自己的防范意识，避免落入诈骗陷阱。
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旅行前别忘了提前查询漫游资费——

出国游“天价”流量费坑在哪？
饭圈大粉如此收割饭圈大粉如此收割““小粉丝小粉丝””!!出国旅游发条朋友圈，

流量费竟达 1.6 万元。近
日，一位市民向媒体反映，
家中老人在去尼泊尔旅游
时遭遇天价流量费，引起广
泛关注。目前，在运营商多
次表示可减免滞纳金、违约
金后，双方就支付费用仍未
达成一致。国际漫游的流
量费为何会如此昂贵？为
避免“流量刺客”，出国旅行
该注意些什么呢？

这起纠纷中，老人是在去年12
月，于尼泊尔旅游 8 天期间产生的
巨额国际流量漫游费用。由于事
件发生时间较久，老人当时到底用
了多少流量，如今已无法核对。但
能够确定的是，国内电信用户手机
在尼泊尔的流量费用的确很贵。

据《中华人民共和国电信条
例》规定，电信资费实行市场调节
价。电信业务经营者应当统筹考
虑生产经营成本、电信市场供求状
况等因素，合理确定电信业务资费
标准。而上海市通信管理局发布
的官方回应显示，尼泊尔为数据漫
游资费高结算区域，中国电信综合
自身运营成本，设计了对应的数据
漫游资费标准。具体收费标准为，
0.01 元 1KB，10.24 元 1MB，且上不
封顶。以此计算，1GB的流量就会
对应上万元的花销。

由此看来，上海电信经营过程
中并无违反相关规定的情况，那么
可能很多人会好奇的是，国际漫游
的流量费用是怎么制定的，为什么
在一些国家和地区会“贵得吓人”
呢？

虽然国际漫游费是由三大运
营商收取的，但价格制定，却并不
由三大运营商说了算。通信业观
察家项立刚解释，游客到国外去
旅游，如果使用的是本国的电话
卡，则必须漫游到别的国家，使用
别的国家的通信网络。这个过程
中，中国的电信运营商是代收费，
要和国外的电信运营商进行费用
结算。

“全世界的漫游费，都会比本
国的费用要贵一些，但是不同国
家有不同的情况。”项立刚举例，
中国有不少游客会去欧洲、美国，
欧洲人和美国人也会到中国来，
这样中国的电信运营商就可以和
外国的电信运营商谈判，把当地
的流量费价格限制在一个比较低
的水平。

但对少数国家来说，尤其是不
那么发达的国家，比如尼泊尔，虽
然有很多中国人会去尼泊尔，但尼
泊尔的人很少来中国，这样中国的
电信运营商就很难和对方谈判，因
为没有业务对等。

项立刚坦言，目前，全世界的
国际漫游业务并没有统一的收费
标准，都是运营商各自谈判谈出
来的。“大国之间的流量资费都比
较便宜，但是大国游客去小国，小
国的资费会非常贵。因为小国的
电信运营商是抱着挣一笔算一笔
的 心 态 ，这 种 情 况 是 很 难 改 变
的。”

出国的话，如果想要使用手机的
国际漫游功能，运营商是否有较为优
惠的方式提供呢？记者发现，不同的
运营商，会根据自身情况，面向不同
国家和地区，推出不同的“流量包”产
品，但也有覆盖不到的情况。

记者以北京电信用户，计划去往
澳大利亚为例，查询到其上网收费标
准为 1 元/MB，每日封顶资费为 25
元。同时，系统会显示推荐多个更为
划算的流量包产品，如99元大洋洲4
日流量包、169元大洋洲7日流量包、
10元流量月包（100MB）、20元流量月
包（300MB）。

同样是北京电信用户，若将目的
地设为冰岛，查询到的资费标准则是3
元/MB，每日封顶费用为 85 元，且没
有流量包产品可供推荐。这意味着电
信用户如果在冰岛直接使用数据国际
漫游功能，要做好“多花钱”的思想准
备。而将目的地设为尼泊尔后，上网
费用则高达10.24元/MB，且无单日封
顶资费，更没有推荐的流量包产品。

相比之下，北京移动用户的选择
更多一些。记者看到，其推出的国际
流量包，有新马泰等135个国家/地区
通用的“一带一路多国流量包”、21个
国家/地区通用的“北美多国流量
包”，还有南美洲多国、大洋洲多国、
非洲多国流量包等。价格基本为一
天 18.80 元、三天 36.40 元、七天 71.60

元……最多可购买至30天。买的时
间越长，每日均价越低。

记者在“一带一路多国流量包”
详情内，查询到尼泊尔处于适用范围
内。这意味着移动用户若以上述价
格购买流量包，在尼泊尔境内使用，
即可避免“天价漫游流量费”的产生。

北京联通用户，按漫游方向不同，
有25元包天、35元包天、55元包天不
等的划分。记者查询到，尼泊尔处于

“25元包天”范围。该收费标准不需要
用户操作，是落地自动生效的。

由此可见，因当事者系电信用
户，去往的尼泊尔既无单天封顶费
用，也无适用的流量包优惠产品，漫
游流量费便“打不住”了。不过，对此
情况，运营商也有预案。据中国电信
的规定，系统对当日（北京时间0点至
24点）漫游资费超过500元的用户进
行熔断，暂停用户的数据漫游功能，
并发送短信提醒，用户可以根据短信
相关提示内容，自行决定是否需要恢
复当日数据漫游功能。

只是，据上海市通信管理局披
露，用户在旅游期间所产生的漫游资
费多次达到熔断标准，中国电信企业
系统自动触发熔断，暂停用户数据漫
游功能，并向用户下发提醒短信。但
用户先后共10次自主恢复两个手机
号的数据漫游功能，由此产生了相应
的流量漫游费用。

产品各异产品各异
不同运营商不同运营商价格差距大价格差距大


