
据田东介绍，长风通航自2022 年
12 月开始推出低空飞行体验项目，
2023年春节期间一下子火了。

“2023年春节期间，我们基本上全
天飞满，从早上八九点钟飞到日落，最
多时一天飞80次，5架飞机同时飞，我
们根本承接不过来，与基地内其他公
司一起来接待。”田东称。

据田东介绍，低空飞行体验者中，
以亲子群体居多。“六七成都是家长带
着孩子来体验，他们不以观光为主，更
多是体验飞行这个过程，教给他们一些
简单的操控技巧，他们都会很兴奋。”

“今天来体验飞行的游客中，年龄
最小的仅7岁。”陈探表示，游客多抱有
尝鲜的心态，一方面对低空赏花有兴
趣，另一方面想挑战自己，“年轻的游
客，可能会飞得花样多一些，比如俯

冲、拉升等体验多一些。如果是老年
游客，多要求飞得平稳一些，他们以拍
照为主。小朋友客群中，更多的是兴
奋和尖叫。他们最喜欢的是在安全范
围内自己操控飞机的体验。”

也有不少银发群体来体验低空飞
行。“我们接待过不止一位80多岁的乘
客，年纪最大的87岁。这些人大多都
是儿孙辈带着来的，他们中有人由于
身体原因等从没坐过飞机，有人年轻
时就想当飞行员，也有人之前当过飞
行员但后来由于各种原因没能继续走
下去，通过低空飞行来实现坐飞机或
者驾驶飞机的愿望。”田东称。

近两年，各地纷纷推出低空文旅
项目，围绕着“低空赏花”等打造的产
品层出不穷。其中，今年3月，深圳市
罗湖区发布多条大梧桐低空花游限时

航线，并推出低至99元的惠民低空花
游产品；成都淮州机场也上新了“春韵
淮州”“桃醉金海”“花乡橘韵”3条低空
赏花专线。

美团旅行数据显示，3月以来，美团
上推出“直升机飞行体验”“高空游览”
服务的玩乐商户数同比增长106%，相
关服务团购订单量增长超280%。

田东称，如今很多消费者对“低空
飞行”这个词不陌生，并且愿意花钱体
验。

“我们在跟游客交流的过程中，他
们有的会直接问‘有了飞行执照之后
我能不能开着去各地旅游’‘能不能飞
到我的老家’‘我能不能在自家院子建
个停机坪’等问题。他们已经在考虑：
低空经济这么火，我该如何消费。”田
东表示。 本报综合消息

10分钟400元，打“飞的”看花火了

即刻飞行俱乐部成立于2021 年，
其飞行基地位于四川省成都市龙泉驿
区洛带通用机场，距离成都万象城二环
高架桥约20公里。据公开信息，洛带
通用机场飞行空域达400多平方公里，
从2018年低空空域开放以来，长期驻
场的飞行器相关企业已达到20多家。

“一开始我们是做飞行执照培训，

帮助一些飞行爱好者、飞行员拿到飞
行执照。2022 年后，专门来体验低空
飞行的人开始增多，包括一些从北京、
西安等地过来的游客。”即刻飞行俱乐
部运营负责人张霖健称。

张霖健称，目前，即刻飞行俱乐部
根据飞行时长及体验内容等推出多个
低空飞行体验套餐，价格 398 至 1280
元不等。“像我们的基础套餐，是在本
场空域飞行 20 公里，约 10 分钟，费用
是398元，途经成都市最大的花卉观光
基地蔚然花海，还能看到大片的油菜
花田。”

据张霖健介绍，在以洛带通用机
场为起点、洛带镇为半径的空域内，乘
客可以看到蔚然花海、龙泉山、洛带古
镇、大运会场馆等多处景点。

同样位于洛带通用机场的四川长风
通用航空有限责任公司（以下简称长风
通航），也推出了多个低空飞行体验套
餐，价格425至1266元不等。以425元
套餐为例，体验内容包括大坡度盘旋、俯
冲、拉伸、超重、失重等，时长为10分钟。

“我们的低空飞行体验有10分钟、
20 分钟、30 分钟等多种选择，时间越

长，乘客观光的景点就越多，时间太短
的话，基本上就是一个起落航线的飞
行体验。”长风通航创始人田东表示。

田东介绍，低空飞行体验的航线
并不固定。“我们会根据乘客的预约情
况，提前向塔台申报飞行航线，有时候
可能会有七八架飞机同时在天上飞，
那我们就需要听从塔台的统一调度，
而没法按照之前设定好的航线。不
过，在已有航线上我们能保证乘客至
少可以参观两三个景点。”

“对于想要拍照打卡的乘客，我们
会把飞行高度降低一点，偏转幅度大
一点，尽可能让乘客看得更清楚。不
过作为有人机，再怎么低也不可能贴
着花，所以对于‘低空赏花’来说，像油
菜花这样颜色艳丽的花田，最出片。”
田东称。

飞行途中，游客除了赏花，还能体
验哪些项目？四川一诺航空飞行教员
陈探表示，在带飞体验前，教练会教乘
客如何在平稳条件下操作飞机，如俯
冲、拉升等简单的操作，“相当于游客
花300多块钱，可以在飞行平稳时在教
练的带领下亲自上手操作开飞机”。

10分钟400元 还能体验自驾开飞机验自驾开飞机

深藏于“举牌”现象背后的色情暗流透 过 机 舱
玻璃俯瞰，300
米 高 空 下 的 油
菜 花 田 尽 收 眼
底，明亮的“油
菜花黄”，与远
处的“青山黛”
形 成 强 烈 的 视
觉 冲 击 …… 这
样的赏花方式，
你想体验吗？

清明假期首日（4月4日），豪芸通用
航空飞行基地迎来了第一批游客，他们
多以家庭为单位。其中，不乏单独来体
验飞行的“00后”和“90后”。有人体验跳
伞，有人专门为体验低空赏花而来。

“提前 3 天预约，价格是 399 元一
个人，我们体验绕白塔湖赏油菜花。
空中体验时长为8分钟左右。”王灿蕊
告诉记者，上午9点带着家人从成都西
门到达飞行基地，“我们来的时候，就
已经有10多个游客在排队了，教练会
先教乘机注意事项。”

至于为何想体验空中赏花线路，
王灿蕊坦言，“好奇占80%。我很喜欢
大自然，在空中‘踏青’还没尝试过。
也想带父母耍一下年轻人喜欢的娱乐
项目。”此外，记者发现，以家庭体验为

主的游客中，年龄最小的仅5岁，年龄
最大的不超过65岁。

“假期前 3 天，就基本预订满了。
今天仅接待来体验低空赏花的游客
量就超过200人。”豪芸通用航空总经
理鲁涛介绍，目前基地共开通12条体
验观光航线，其中涉及低空赏花的航
线共 5 条，涵盖白塔湖、重庆路、怀远
古镇等线路，“空中可以看到大片油菜
花，以及古建筑。飞行体验时长从8分
钟到 30 分钟不等，价格从 399 至 1700
元/人不等。”

鲁涛表示：“今年内，我们还将新增
超5条低空观光航线，规划直飞自贡、四
姑娘山等航线。在乘机舒适度体验上，
将在现有机型的基础上，增加直升机或
载客量更多的‘大棕熊’机型。”

近期，随着各地进入最佳赏花季，
“打‘飞的’赏花”成为部分消费者的选
择。美团旅行数据显示，进入3月，“低
空赏花”“低空飞行”搜索量同比增长
645%，成都、深圳、上海、杭州、北京搜
索热度位居全国前五。

“针对今年的赏花季活动，我们新
推出了3条低空赏花专线。”成都淮州
机场相关负责人介绍，游客可搭乘固
定翼飞机，空中飞行20至30余分钟不
等，俯瞰万亩花田与沱江山水相映成
趣的壮丽美景。

例如，“春韵淮州”航线，包括：科
玛小镇—淮州中央公园—龙家山观景
台—沱江—杨溪湖，飞行时间约21分
钟；“桃醉金海”航线，则可俯瞰沱江、
五凤溪古镇等景点，沿途还可看到桃
花、油菜花等。值得一提的是，除了新
开的3条赏花航线，原有的8条经典航
线同样可以看到花海。

一基地假期 最低价格低价格399399元元//人人

最多时一天飞80次 亲子体验用户占六七成亲子体验用户占六七成

近期，多名网友反映，在一些社交媒体平台，“举牌”现象暗藏
色情内容。记者调查发现，有一些人借助“举牌”的形式，买卖淫
秽色情图片和视频，形成了一个由举牌者、代理和买家组成的利
益链条。在这个链条中，甚至不少地方都有未成年人的身影。

深藏于深藏于““举牌举牌””现象背后的色情暗流与利益链条现象背后的色情暗流与利益链条

据了解，“举牌”本是参与者手持一张照片或者写有祝福
语的牌子，拍成图片或视频与网友互动的一种网络行为。在
这个看似正常的互动中，有很多像“果举”（裸体“举牌”）等隐
晦的词汇频繁出现。

在这个表面看似潮歌热舞的“举牌”现象背后，深藏着买
卖淫秽色情图片和视频的利益链条。一部分接举牌者和求举
牌者，以色情为卖点，甚至衍生出所谓的代理，这些代理既是
卖家也是买家。

这些涉黄图片和视频被明码标价，价格从三四元到三四
百元不等。根据买家要求，自定义时长、服装、动作、尺度的涉
黄图片和视频价格，要明显高于不露脸、时长短、批量贩卖的
涉黄套图和视频价格。

随着调查的不断深入，记者发现很多代理都自称是二级
代理，他们的上家可以直接和举牌者联系，被称为“总代理”。
许多涉黄图片和视频被层层加价转卖，总代理以低价从举牌
者那里拿到涉黄图片和视频后，加价卖给二级代理，二级代理
再加价卖给下家，或以更高的价格直接卖给普通买家。

记者调查发现，为了吸引更多潜在买家关注，这些代理会
在抖音、快手、小红书、百度贴吧和闲鱼等平台开设“举牌”账
号，依靠不同平台获得更多流量。

多名“举牌”代理称，只要在社交媒体的账号里不断发布
秀身材的擦边视频或图片，就可能会获得流量。记者暗访也
发现，只要账号浏览过相关内容或检索过关键词，这些平台就
开始持续密集地推荐这类擦边视频及内容，每刷必新。

“举牌”代理常常会把“有意向的私信我”等话术发在文案
中或评论区，求“举牌”的用户便会在回复留言或直接私信获
取进群方式。

每个代理都会根据需要，建立数量不等、级别不同的聊天
群，例如QQ群、微信群等。这些群普遍都有严格的群规，群
成员被禁止私自交易，有的群还将所有成员禁言，有的甚至还
有退群监控。

记者注意到，买家通过和代理私聊，或是在色情“举牌”群中
完成交易后，代理为了避开监管，会将这些不堪入目的原图和原
视频以压缩文件、加密文件或加密相册等方式发送给买家。

对于这些代理来说，谁在拍谁在买都不重要，重要的是，
这是一门能赚钱的生意。

被利益诱惑被利益诱惑 一些未成年人深陷色情一些未成年人深陷色情““举牌举牌””泥潭泥潭

记者历时三个月调查发现，“举牌”现象背后隐藏的大量
淫秽色情内容，依靠平台引流到私域完成交易，形成了一个由
举牌者、代理和买家组成的利益链条。更让人忧心的是，在这
个链条中，都有未成年人的身影。

记者深入调查发现，很多未成年人因为好奇成为初次的买
家后，被色情“举牌”带来的利益所诱惑，逐渐从买家变成了卖家。

未成年的莎莎（化名）是一名高中生，在她的朋友圈里，不仅有
小姑娘们喜欢的盲盒、零食、香水，还有打了马赛克的色情“举牌”
预览视频。作为一名代理，莎莎的言行与她的年龄完全不相符。

记者深入采访发现，像莎莎这样被牵涉其中的未成年人不
在少数，这些未成年人的不设防和好奇，很容易让他们掉进一
些利益诱惑的陷阱，使他们成为网络色情的参与者和受害者。

某些社交媒体平台某些社交媒体平台““未成年人模式未成年人模式””形同虚设形同虚设

让未成年人牵扯其中的色情“举牌”现象里，不仅有利益
的诱惑，还有一些社交媒体“投其所好”的算法推荐，使得越来
越多不设防的未成年人深陷其中。

记者注意到，平台接到举报也会进行处理，但是，用户只
要稍微变换一下搜索关键词，这些用来引流的擦边视频就又
源源不断涌现出来。不仅如此，平台的一些算法推荐板块，还
会主动给用户推送这些变异的搜索关键词。

事实上，虽然几乎所有社交媒体平台都推出了“未成年人
模式”，但是这一措施并没有起到应有的作用。

2023年12月发布的《第5次全国未成年人互联网使用情
况调查报告》显示，未成年人互联网普及率达到97.2%，近九成
未成年人网民拥有属于自己的上网设备。

记者调查发现，各网络平台的未成年人模式建设水平参
差不齐。大多数平台不能精准识别未成年人身份，登录时不
需要进行身份核实，未成年人模式由用户自主选择是否开启，
有的平台未成年人模式被隐藏在设置菜单里，很难被发现。

就这样，在未成年人保护模式这第一道防线失守的情况
下，买家和卖家以求“举牌”和接“举牌”的形式，通过平台引
流、算法推荐、私域交易，完成涉黄图片和视频的买卖。而除
了“举牌”，在网上还有像“慢摇”“陪陪”等现象，也都用类似的
方式，裹挟着很多不设防的未成年人深陷其中。

2024年1月1日，《未成年人网络保护条例》正式实施，相
关部门重拳出击，持续开展“清朗”“净网”“护苗”等专项行动，
严厉打击损害未成年人身心健康和合法权益的网络乱象，对
危害未成年人健康成长的网络乱象坚持并保持“零容忍”！
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