
4月16日，游客在广西柳州市环江滨水大道赏花游玩（无人机照片）。 新华社发（黎寒池摄）

花开客来花开客来

新华社上海4月17日电（记者 桑彤 杜康）16日，我
国一季度国民经济运行“成绩单”出炉。初步核算，一季
度国内生产总值318758亿元，按不变价格计算，同比增
长5.4%，不仅高于去年全国5%的增速，也高于去年一季
度5.3%的增速，在全球主要经济体中名列前茅，延续了
去年以来持续稳中向好、稳中回升的态势。

——高质量发展向新向好。
国家统计局数据显示，一季度，我国规模以上高技术

制造业增加值同比增长9.7%，信息传输、软件和信息技
术服务业增加值增长10.3%，凸显我国创新动力增强。同
时，我国装备制造业的比重达到33.7%，同比提高1.9个百
分点，高技术制造业的比重是15.7%，提高0.5个百分点，
工业向高端化、智能化、绿色化转型的趋势明显。

回看一季度，创新持续推进。今年春节前夕，中国
AI公司DeepSeek火遍全球，既彰显了中国科技创新的实
力，也增强了市场的信心。如今，这股大模型的技术热潮
仍在延续，大模型的功能边界不断拓展，下游应用创造力
不断涌现。千行百业与AI结合，释放出新活力。

一季度，各地方加大对创新的支持力度，众多科技成
果不断突破，带动一季度高技术产业加快成长。“一季度，
政策持续推动科技创新，企业研发投入加大，人工智能、
大数据等新兴技术加速产业化。”上海交通大学中国金融
研究院副院长朱启贵表示。

——消费新动能持续释放。
《哪吒2》的火爆是今年消费市场的一个缩影，强大

的流量效应不断扩散。从“跟着吒儿去旅游”在网络上迅
速走红，到相关衍生产品“一吒难求”，《哪吒2》全方位带
动了电影票房、零售餐饮、文旅等线下消费领域的持续升
温。

数据显示，一季度，社会消费品零售总额同比增长
4.6%，比去年全年提升了1.1个百分点，而且是在逐月回
升。消费品以旧换新政策继续显效，限额以上单位通讯
器材类、文化办公用品类、家用电器和音像器材类、家具
类商品零售额分别增长26.9%、21.7%、19.3%、18.1%，仅这
四项就拉动社会消费品零售总额增长1.4个百分点。另
外，从一季度数据来看，在提振消费相关政策的支撑下，
服务消费增长加快。一季度，服务零售额同比增长5%，
比商品零售高0.4个百分点。

一季度，消费新动能持续释放，新的消费场景不断拓
展。比如沉浸式体验，正成为新的消费增长点。各地新
潮文创、博物馆新秀新展、沉浸式戏剧吸引消费者前往尝
鲜。在江西婺源，大型山水实景演出《徽商印象》以徽州
历史文化为蓝本，通过舞蹈、杂技、武术多种艺术形式，与
白墙黛瓦、与层叠梯田配合，把游客从白天留到晚上。在
陕西西安，全新改版的大型历史舞剧《长恨歌》前不久开
启今年首演。

——贸易结构继续优化。
今年以来，进出口同比增速逐月回升，一季度我国进

出口规模创历史同期新高，连续8个季度超过了10万亿
元。出口表现尤为亮眼，3月份出口总值2.25万亿元，增
长13.5%。

“一季度，出口保持韧性，部分企业订单同比增长显
著；另一方面，高附加值产品出口增加，装备制造、电子产
品等出口占比提升，显示中国制造竞争力增强。”朱启贵
表示。

记者在位于上海自贸区临港新片区的上海三一重机
股份有限公司了解到，今年以来该公司销售表现强劲，尤
其是海外市场表现亮眼。“公司中型挖掘机亚洲市场销量
同比提升27%，印度、印度尼西亚、菲律宾等东南亚国家
需求旺盛，销量领跑。此外，新兴市场的销量也迎来爆
发，非洲同比激增43%，南美洲增长21%。”上海三一重机
股份有限公司制造部负责人吕梁介绍。

国家统计局副局长盛来运表示：“我国经济基础稳、
优势多、韧性强、潜力大，我们有底气、有信心、有能力应
对外部挑战。无论国际形势如何变化都要坚定信心、保
持定力，以中国经济的稳定增长和高质量发展的确定性
应对外部变化的不确定性。”

同比增长5.4%！

三个维度看一季度中国经济数据

新华社北京4月17日电（记者 申铖）财政部4月17
日对外发布多则通知称，2025 年超长期特别国债、2025
年中央金融机构注资特别国债将于下周开始发行。

根据通知，财政部拟于4月24日发行2025年中央金
融机构注资特别国债（一期）。本次发行国债竞争性招标
面值总额1650亿元，为5年期固定利率附息债。

同日，财政部还拟发行2025年超长期特别国债（一
期）（20 年期），竞争性招标面值总额 500 亿元；拟发行
2025年超长期特别国债（二期）（30年期），竞争性招标面
值总额710亿元。

新华社北京4月17日电（记者 王
雨萧 谢希瑶）商务部新闻发言人何咏前
17日说，单边加征关税措施完全由美方
发起，“解铃还须系铃人”，中方敦促美
方立即停止极限施压，停止胁迫讹诈，
在相互尊重的基础上，与中方通过平等
对话解决分歧。

在当天举行的商务部例行新闻发
布会上，有记者问：特朗普周二发表声
明，再次呼吁中国主动向他伸出橄榄
枝，并称“球在中国一边，是中国需要与

我们达成协议”。请问商务部对此有何
评论，同时，在工作层面商务部是否正
在与美方展开沟通？何咏前作出上述
回应。

“中国商务部与美方对口部门一直
保持工作层沟通。中方的立场一直很
明确，对与美方进行经贸领域磋商持开
放态度。”何咏前说。

发布会上，何咏前还表示，近期，美
国对小额包裹关税政策进行破坏性调
整，将严重影响美国消费者的利益。

何咏前说，跨境电商具有效率高、
到货快、费用低的独特优势，能更好满
足消费者的个性化、多样化消费需求，
是国际贸易创新发展的重要趋势，已成
为人们不可或缺的生活方式。

“跨境电商是契合全球消费发展趋
势、惠及亿万消费者的新型贸易方式，
相关领域政策调整应以便利化为方
向。我们愿同各国一道，加强交流合
作，共同促进跨境电商健康可持续发
展。”何咏前说。

今年超长期特别国债、中央金融
机构注资特别国债即将发行

商务部回应是否与美方沟通：“解铃还须系铃人”

新华社北京4月17日电（记者 赵
文君）记者17日从市场监管总局获悉，
今年将严查“神医”“神药”广告、食品广
告疗效化宣传、保本无风险的金融理财
广告、职业技能培训类违法广告、互联
网违法广告等，切实守护消费者合法权
益。

市场监管总局近日印发《关于维护
广告市场秩序 营造良好消费环境的通
知》，在全国开展广告市场秩序整治。
聚焦重点民生领域和互联网新兴媒介，
从“医疗、药品、保健食品、特殊医学用
途配方食品、医疗器械广告”“普通食品
广告”“金融广告”“教育培训广告”“互
联网广告”5个方面明确了2025年广告
监管有关重点任务。

在医疗、药品、保健食品、特殊医学
用途配方食品、医疗器械广告监管方

面，通知强调要从严查处宣称保证治愈
癌症、绝症或者治愈近视等误导群众健
康观念、危害群众生命健康安全的违法
广告。

在普通食品广告监管方面，通知规
定要依法查处普通食品广告宣传具备
保健功效或者疾病预防治疗功能，以及
无事实依据、违反相关标准规定宣称

“零糖”“零卡”“无添加”“不含防腐剂”
等违法违规行为。

在金融广告监管方面，通知要求重
点关注面向低收入人群、在校学生、老
年人等社会群体发布的贷款广告，依法
查处含有“免审核”“无担保”“零利率”
等明示或者暗示保本、无风险或者保收
益等内容的金融违法广告。

在教育培训广告监管方面，通知强
调要关注面向高校毕业生、求职者发布

的职业技能培训类广告，对于虚构、冒
用国家机关名义发布广告、广告中虚构
所谓“职业资格证书”以及宣称能“包工
作”“快速致富”等严重扰乱就业秩序
的，依法会同有关部门予以整治。

在规范互联网广告活动方面，通知
要求加大对“软文”广告的规范力度，依
法查处借助人工智能冒充专家、学者、
明星、网红等公众人物发布广告等违法
违规行为；进一步推动互联网平台企业
加强广告合规建设、落实互联网平台责
任。

市场监管总局表示，将整治工作与
广告合规助企行动结合起来，帮助经营
主体理解把握法规政策界限，增强依法
合规经营意识和能力，有力维护广告市
场秩序，为大力提振消费营造放心、安
心、舒心的消费环境。

市场监管总局：

今年将严查“神医”“神药”广告、互联网违法广告等
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新华社北京4月17日电（记者 阳
娜）北京市市场监管局在17日召开的北
京市重点平台企业工作指导会上，发布
了关于规范网络销售、直播带货领域不
合理经营行为的若干措施。按照若干
措施，北京将严查虚假宣传、价格违法、
大数据“杀熟”和强制搭售、售卖假冒伪
劣产品以及食品安全违法等五种违法
行为。

若干措施明确，北京将严查网络销
售、直播带货领域虚假宣传、虚假广告、

“货不对板”等行为；依法查处不明码标
价、价格欺诈等价格违法行为；治理网
络销售、直播带货领域通过算法进行大

数据“杀熟”等违法违规行为，禁止平台
经营者借助技术手段，强制或诱导平台
内经营者、消费者对相关平台规则表示
同意，禁止默认勾选、捆绑销售等变相
强制消费者交易的违规手段；重点针对
网络销售、直播带货领域以假充真、以
次充好、虚假标注等假冒伪劣突出问
题，加大打击治理力度；加强网络销售
食品安全问题信息监测通报和处置，强
化行刑衔接，依法打击违法犯罪行为
等。

近年来，北京市市场监管部门在北
京市范围内聚焦百姓关注度高，交易活
跃，问题集中的酒类、化妆品、保健食

品、服装鞋帽、医美、教育培训等民生领
域，部署开展查办直播带货类案件。

北京市市场监管局相关负责人表
示，北京市市场监管部门高度关注大数
据“杀熟”相关问题，联合北京市网信办
等部门对京东等重点平台企业开展算
法检查，督促平台企业提高算法透明
度，优化算法规则，并加强对平台企业
的常态化合规指导，针对舆情热点进行

“一事一议”约谈整改。接下来将进一
步加大相关违法行为的监测力度，深入
发掘投诉举报线索，对利用数据优势侵
害消费者权益的行为，发现一起严查一
起。

北京将严查大数据杀熟和强制搭售等五种网络销售违法行为


