
今年夏天，全国各地“高烧”不退。为躲
避酷热，全国游客纷纷涌入了贵州、云南。

贵州今年6月以来平均温度仅有24.2℃，
云南入夏以来平均温度更是仅有 21.9℃，比
往年同期更低，一跃成为炙手可热的避暑天
堂，汹涌人潮远超往年。

尽管云南、贵州一向是夏季旅游胜地，但
为何今年格外火爆？

◆ 贵州：体验式项目成游玩新打卡点
贵州以其夏季得天独厚的“清凉优势”成

为避暑首选。越来越火的贵州，出现了不少
新玩法，除了黄果树瀑布、荔波小七孔等热门
景区的秀美风光让人大饱眼福，漂流、露营、
瀑降、悬崖秋千等一批新兴的“体验类”游玩
项目正在不断吸纳年轻游客。

贵州漂流项目在网络上的热度堪称现象
级。在抖音平台上，被网友称为“西游记同款
通天河”的高过河漂流今年彻底出圈，其系列
视频在抖音播放量已超过8亿次。

除此之外，贵州的桃源河漂流、杉木河漂
流、洛北河漂流及水银河峡谷漂流也广受游
客青睐。

贵州避暑游的热度远不止于漂流。来自
成都的雷先生选择了一种与众不同的避暑方
式——草原露营。雷先生前往的乌蒙大草原
海拔约 2500 米，即便在盛夏八月，气温依旧
舒适宜人，但太阳落山后气温会骤降至12℃
左右。

雷先生的经历并非孤例。今年夏天，乌蒙
大草原旅游景区避暑的游客数量不断攀升，日
均接待游客超过2万人次，最多的时候一天接
待游客量达到2.6万人次，是历年之最。

露营的火爆也带动了周边服务，当地牧
民牵马体验、特色餐食供应、星空摄影向导等
衍生项目随之兴起。

在水溶洞里桨板漂流、在牂牁江操纵滑
翔伞俯瞰美景……这股“体验热”不仅带火了
单个景区，更激活了周边产业链，年轻人用

“漂流”“蹦极”“瀑降”“露营”带动了整个区域
的“清凉经济”。

◆ 云南：暑期游热度攀新高
与贵州相邻的云南也是今夏避暑游的热

门目的地。
云南省国家级气象站统计，今年夏季以

来，云南全省的平均气温为21.9℃，拥有92个
夏季避暑型康养资源县域，位居全国第一。
昆明、大理、丽江等旅游城市依然是暑期游市
场的“顶流”。

在这波“避暑热浪”的影响下，云南的热
度远超往年同期。但游客超量涌入，也对当
地的旅游接待能力提出了不小的考验。

“打车难”的抱怨频繁出现在云南旅游相
关的发帖中。一位从大理古城前往大理站的
游客在小红书上分享自己的打车经历，勾选
17 种车型后等待了半小时依然排在第 126
位。

从今年避暑游的情况来看，云南与贵州
这对西南“双子星”，在资源禀赋与接待能力
上呈现出异同。

作为热门旅游目的地，云南的核心优势
在于其成熟完备的旅游产业链和相对均衡的
全年吸引力。昆明、大理、丽江等热门城市集
群，构筑了强大的服务网络。从机场、高铁站
密集的交通网络，到古城内海量酒店客栈、成
熟的导游服务体系，云南应对大客流的“肌肉
记忆”明显更强。

但云南夏季的防晒难度不容小觑，当地
夏季平均紫外线指数常达 8 级以上，属较强
级别，部分区域在烈日下体感温度攀升。更
重要的是，云南的客流基数巨大且高度沉淀
于核心景区，火爆的暑期旅游热度为昆明翠
湖、大理古城、玉龙雪山等“顶流景区”带来了
不小的运营压力。

贵州则凭借无可争议的盛夏清凉硬实力
和爆发性增长的“野趣”体验，在夏季脱颖而
出。黔东南的激流漂流、遵义赤水的丹霞瀑
降、黔南茂兰的原始洞穴探险、六盘水乌蒙草
原的高山露营……这些依托独特山地水文资
源开发的沉浸式项目，精准击中了年轻游客
寻求刺激与逃离酷暑的双重需求。

不过相较于云南、贵州的旅游热度呈现
出强烈的季节性。

今年7月以来，贵州机场、车站及景区的
旅游接待量较 5、6 月份均呈现出爆发式增
长。这种高度集中性，对交通运力、热门景区
瞬时承载力以及住宿餐饮等配套服务的弹性
提出了更大的考验。相较于云南多点开花的

成熟旅游城市群，贵州能有效分流核心景区
压力的次级旅游城市网络仍在成长中。

◆ 地方服务能力面临新要求
面对汹涌而至的人流，景区的旅游接待

能力与服务品质也面临巨大的考验。服务细
节上的短板偶有暴露，便有可能给远道而来
的游客留下遗憾。

以贵州为例，游客短时大量涌入贵阳等

热门城市，迅速推高了住宿价格。
以“贵阳酒店”为检索关键词，在小红书

平台上能够搜索到大量关于无节制涨价的吐
槽帖。有游客分享出自己的订单截图，同款
房型在今年 6 月 30 日入住仅花费 142 元，但
时间来到 8 月 2 日，该房型已涨价至 1087
元。一个月的时间，酒店涨价超7倍，中间巨
大的差价令人咋舌。

当地官方对部分酒店的涨价乱象迅速做
出了反应。

8月7日，贵阳市市场监管部门公布了一
批哄抬价格的案例，对涉事酒店进行了曝
光。麗枫酒店（贵阳会展中心金融城店）、贵
阳市曼克酒店、贵阳喷水池亚朵轻居酒店三
家酒店被立案调查。

为应对挑战，贵州已连续多年开展多彩
贵州满意旅游“痛客行”活动，鼓励游客投诉
举报旅游“痛点”，有效反馈可获奖金。

与此同时，云南省今年暑期也在加强交
通疏导和客流预警。

国铁昆明局与航空部门协同联动，开行
定点定班次的接驳大巴，通过“点对点”合理
调度公共交通，打通旅客出行的“最后一公
里”。玉龙雪山景区在旅游高峰时段在景区
内外采用“定人定岗+巡逻”模式执勤，确保
每条线路都有人巡逻、管理、疏导。

长远来看，避暑胜地的核心竞争力不仅
在于天赋的清凉，也在于持续可靠的服务配
套。这要求当地在大力宣传“避暑”卖点的同
时，也要同步加强对本地旅游产业链各环节
的监管和前瞻性规划，并且要对旅游价格、景
区安全以及服务质量持续监控。

本报综合消息

在多个电商平台，一种名为“儿童安全
坐垫”的产品大量在售。许多商家声称其具
备保护功能，能够“有效保护胸、腰、脊椎、减
少碰撞产生的风险”。“牢牢固定孩子关键部
位，保证宝宝安全固定在座椅上”，“缓解事
故侧撞产生的伤害”。

中国玩具和婴童用品协会标准法规部
副主任殷志杰表示，这些宣传语可能导致消
费者会误认为它就是儿童安全座椅，但是实
际上它起不到防护作用，没有办法给儿童提
供相关保护。
儿童安全坐垫能有效保护儿童安全吗？

南京海关纺织工业产品检测中心对儿
童安全坐垫和安全座椅这两种不同产品进
行了对比测试。

将高速摄像机拍摄的画面放慢一千倍
后，记者清楚地看到，这种“安全坐垫”在车
辆碰撞时，根本无法有效约束儿童。测试
中，坐垫与儿童假人完全分离，束带断裂，假
人被直接甩出。相比之下，儿童安全座椅则
能牢牢固定儿童，有效缓冲撞击。

南京海关纺织工业产品检测中心高级
工程师高国彬表示，儿童安全坐垫对假人没
有起到有效保护，整个儿童假人在碰撞过程
中与坐垫完全分离飞出，连接坐垫的织带和
扣具完全断裂。

记者与中国玩具和婴童用品协会送检

的部分儿童安全坐垫，经过检测结果显示，
送检产品全都不符合标准。记者进一步调
查发现，即便是符合国家标准的儿童安全座
椅，如果电商网页上的使用展示存在错误，
家长在参照错误信息使用时，同样可能埋下
无法预估的安全隐患。

记者调查发现，部分电商页面上展示的
是前向安装方式，这是错误的安装方式，消
费者在实际使用中“照图安装”，一旦出现事
故，就很可能造成婴幼儿严重伤害。

高国彬表示，因为月龄小的孩子脊椎构
造与成人有很大区别，反向安装能让婴儿背
部紧贴安全座椅，当汽车发生刹车或者碰撞
情况下，安全座椅可以最大程度缓冲冲击
力，保护孩子的安全。

一些产品宣传儿童安全座椅可支持侧向
安装，甚至可以“自由旋转”，声称便于家长照
看儿童。殷志杰表示，安全座椅本身没有问
题，但如果在使用方式上给消费者造成了错误
引导，安全座椅就没有办法给儿童提供保护。

小孩子乘坐“儿童骑行箱”易发生侧翻
近年来，一种既能当行李箱又能让儿童

乘坐的“儿童骑行箱”在电商平台走红，被不少
家长称为“遛娃神器”。不过，记者和中国玩具
和婴童用品协会在调查中发现，在摸底调查的
94款产品中，超过六成存在信息展示问题。

有家长表示，如果道路不平整，小孩子乘

坐“儿童骑行箱”滑的时候，很容易发生侧翻。
在电商平台上，“儿童骑行箱”产品多被

宣传具有箱包和推车两项功能。从展示图
片上看，骑行箱普遍缺乏安全带和靠背，无
法满足儿童推车应具备的约束与支撑结
构。进一步调查发现，“儿童骑行箱”作为儿
童推车使用时，并未按照儿童推车相关标准
进行检测及认证，产品的靠背和束缚系统均
不符合要求，存在儿童滑落、摔伤的风险。

殷志杰表示，“儿童骑行箱”当遛娃车单独
使用时，应符合儿童推车的相关国家强制性标
准，从展示图片上明显看出，首先没有束缚系
统，没有安全带，没有腰带和胯带，另外，也没有
靠背，相当于在推行时没办法有效约束住儿童。

中国玩具和婴童用品协会副会长兼秘
书长张瀛表示，电商平台上，玩具和婴童用
品信息展示存在一些错误，容易误导消费
者，对消费者选用产品造成影响。这些问题
对儿童使用上造成的伤害，不亚于因为产品
质量本身造成的伤害。

信息展示不是“摆造型”，而是产品功能、
安全性能的重要指引。一旦展示错误或宣传
不实，即使产品本身合格，也可能因家长错误
使用而伤害到儿童。对此，电商平台应严格
审核商品展示信息；企业应对产品用途和使
用方式进行准确说明；消费者要增强辨识意
识，不盲信低价与噱头。 本报综合消息

避暑游今年为何会格外火爆

网购婴童用品存在信息误导 安全坐垫不安全安全坐垫不安全 骑行箱存风险骑行箱存风险

纸价上涨，快递盒要贵了？
造纸行业再掀波澜。近段时间，各大纸

企涨价函如雪花般涌来，有企业甚至多次调
价。为何纸企会接二连三宣布涨价？

◤◤这波纸企涨价愈演愈烈这波纸企涨价愈演愈烈◢◢
7月以来，玖龙纸业、理文造纸、湖北荣

成纸业、山鹰国际等业内知名纸企纷纷发布
涨价函，涉及瓦楞纸、再生牛卡纸、T纸、箱
板纸、纱管纸等多类纸品。

纸企巨头上调纸价后，其他纸企亦陆续
跟涨，这波纸企涨价愈演愈烈。综合各公司
调价信息，涨价范围多是在每吨30元至50
元之间。

上游原纸涨势不止，也波及到下游包装
行业。近日，多个包装企业发布通知，上调
纸板价格。

今年以来，造纸企业已经历两轮提价，
分别集中在1至3月份和5月份，除了涉及
瓦楞纸、再生牛卡纸，还包括文化纸、铜版
纸、生活纸原纸等。

或受此前调价影响，北京多家打印店员
工向记者表示，这段时间店内用纸进货价有
所上涨。记者同时询问了电商平台上的快
递盒、纸袋销售商家，多位客服表示，“价格
暂时没调整，之后是否上调具体要等通知。”

◤◤纸企为何纷纷调价纸企为何纷纷调价？？◢◢
从各公司反馈来看，调价主要是受原材

料价格上涨、运营成本上升影响。如山东世
纪阳光纸业提到，“公司目前生产成本一直
居高不下，导致生产经营压力越来越大。”

卓创资讯分析师徐玲接受记者采访时
表示，受此前国内大范围降雨天气影响，打
包站废纸回收量偏少，价格呈现上涨趋势，
成本面利好于瓦楞及箱板纸运行。

国家统计局数据显示，1至6月，造纸和
纸制品业营业收入 6812.1 亿元，同比下降
2.3% ；利 润 总 额 175.7 亿 元 ，同 比 下 降
21.4%。行业增长压力凸显。

在这种情况下，各大纸企纷纷调价也在
情理之中。

徐玲称，传统旺季将至，中秋季、国庆节
等终端订单后期陆续释放，需求存在增加预
期。目前纸厂库存压力不大，且涨价气氛依
旧浓厚，供应面对纸价亦存一定支撑。上游
主要原料废纸市场供应面偏紧局面难有缓
解，价格或延续上涨走势，成本面利好原纸
价格运行。

“综合来看，预计 8、9 月份瓦楞及箱板
纸市场仍存上调可能。”徐玲补充道。

◤◤造纸行业开启造纸行业开启““反内卷反内卷””◢◢
近年来，造纸行业供需失衡问题严峻。
一方面，造纸行业在新增产能推动下，

纸制品供给量持续增加。2024年全国机制
纸及纸板产量15846.9万吨，同比增长8.6%，
创历史新高。另一方面，受全球经济增速放
缓等影响，纸制品销售量增长缓慢，且产品
价格提升乏力。

一些纸企为了争夺有限的市场份额，采
取低价竞争策略，导致行业“内卷”，不仅涉
及工业用纸，也包括生活用纸。

最近，记者走进北京多家超市，卫生纸
类打折已成常态。在丰台区某超市，将近一
半生活用纸产品都贴上了促销标签。

此前中央明确要求，依法依规治理企业
低价无序竞争。在此背景下，广东省造纸行
业协会于近日发布了《关于推动广东省造纸
行业“反内卷”促进行业高质量发展的倡议
书》，江苏省造纸协会也跟进发布《关于征集
江苏省造纸行业“反内卷”合理化建议和举
措的通知》。

玖龙纸业和理文造纸亦响应“反内卷”
倡议，接连发布停机函，将行业“反内卷”落
到实质。 本报综合消息
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