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随着最后一箱蔬菜稳稳装入冷链
车，爽脆的菜心、鲜嫩的豆苗、饱满的
菜薹、酸甜的小番茄等一批批带着高
原晨露的西宁冷凉蔬菜正式开启了它
们的“鲜运之旅”！

这些来自青藏高原的优质蔬菜，
跨越山河、一路保鲜奔赴两千多公里
之外的香港市场。从高原田间到香港
市民的餐桌，西宁冷凉蔬菜不仅以卓
越的品质和独特的风味赢得了越来越
多消费者的青睐，更成为了西宁一张
闪亮的绿色名片。

远道而来的西宁菜心清甜爽脆

“这些菜心确实不一样，清甜爽
脆，还带着一股独特的清香！”“已经回
购很多次了，甘蓝生吃都带一丝甜味，
口感非常棒！”香港菜市场内，市民对
西宁的冷凉蔬菜赞不绝口。

近两年，西宁的绿色有机蔬菜畅
销江苏、浙江、湖北、云南、陕西等内地
市场，同时，这些优质的冷凉蔬菜也逐
渐走向了香港的餐桌，赢得了当地消
费者的喜爱。

西宁汇丰农业投资建设开发有
限公司企业负责人董海清介绍道：

“我们供港的蔬菜以园区的红笋、甘
蓝、西蓝花这三个明星产品为主，占
比70%左右，其余则搭配豆苗、菠菜等
十七八个品种不等，最近每天都在持
续发货。”

西宁的冷凉蔬菜为何如此受欢
迎？董海清介绍说：“我们产区的海拔
在2400至2700米之间，这种特殊的冷
凉气候，非常有利于蔬菜的生长。比
如在这个海拔范围内种植的红笋，不
仅口感清脆，而且丝少、空心少，品质
和口感都相当出色，自然更受大家的
青睐。”西宁，这座位于青藏高原东北
部的城市，以其独特的冷凉气候为蔬
菜生长提供了得天独厚的条件。在这

里生长的蔬菜，因生长周期长，营养物
质积累丰富，不仅口感清甜脆嫩，整体
品质也较为出众。

西宁串番茄走俏香港市场

九月，汇丰的串番茄迎来了丰收
的季节，颗颗圆润饱满、果实色泽鲜
亮，以其独特的品质赢得了市场的欢
迎，吸引各地采购商纷至沓来。其中，
无论是香港经销商，还是远在河南的
胖东来超市，都凭借其对选品标准的
严格把控和对优质食材的执着追求，
与这份来自高原的天然风味结下了不
解之缘。

“我们这里的小番茄，一口咬下去
脆甜多汁，味道特别好！”在大通县景
阳镇大寨村汇丰景阳基地内，走到玻
璃温室附近，清新的番茄香气扑鼻而
来，目光所及，一串串番茄如红宝石般
缀满枝头，散发着诱人的光泽。

“我们生产的小番茄品种S14自法
国引进，果形均匀、圆润饱满，西宁气
候凉爽、昼夜温差大，使得这里产出的
小番茄积累了更高的含糖量，味道也
更加独特。”汇丰公司生产主管孙智鹏
介绍道。正是看中了西宁串番茄的这
些优势，外地菜商将其引入高端市
场。每一串番茄都经过精心挑选，不
仅满足了消费者对美味与健康的需
求，也成为了冷凉蔬菜优势的最佳代
言。

据了解，汇丰串收番茄日均产量
约5.8吨，产品单价保持在每公斤15至
24元。截至目前，已累计向市场供应
串收番茄140余吨，实现销售收入280
余万元，其中 95%的产品远销内地市
场，市场认可度不断提升。

西宁冷凉蔬菜如何走上香港市民
餐桌？

西宁冷凉蔬菜与香港的缘分，始

于一场对美味的奔赴。
2023年，汇丰公司首次将60多吨

“青薯12号”马铃薯带入香港，在机关、
学校和福利机构进行推广品尝，并邀
请各大经销商品鉴，收获一致好评。
企业负责人董海清表示：“在此契机下
我们准备向香港出口我们的冷凉蔬
菜。”

要打开香港市场，海关备案是首
要环节。2024 年汇丰公司的 16 家合
作社及23家加工企业已完成了海关备
案。今年6月，为助力西宁高原冷凉蔬
菜市场、绿色有机农畜产品输出地中
心城市建设，青海西宁绿色有机农畜
产品批配中心在广东东莞建成投入运
营，成为高原冷凉蔬菜供港的重要枢
纽。首批西宁冷凉蔬菜正是通过这个
窗口发往香港，汇丰公司在大通县景
阳的生产基地也被广东省农业农村厅
认定为青海省第一个粤港澳大湾区

“菜篮子”生产基地。
“汇丰目前通过东莞、深圳、珠海

等多个窗口供应香港蔬菜，其中东莞
窗口吞吐量最大，占比 45%左右。”董
海清介绍，这些冷凉蔬菜从西宁田间
地头采摘后，经过初加工分装，运往东
莞海关监管区的专属包装区域进行二
次包装和清洗，完成报关程序后即可
直通香港。

从青藏高原到东方之珠，全程约
42小时，西宁的冷凉蔬菜便能跨越两
千多公里，出现在香港市民的餐桌上。

聚力打造现代化农业产业样本

为了更好地保证冷凉蔬菜的品
质，汇丰公司从育种环节开始严格把
控，重点推进育苗育种项目，采用了新
型智能连栋玻璃温室及配套设施，实
现对蔬菜种植过程中水、肥、温度、湿
度、通风和电力的自动化调控，让其处
于最适宜的生长环境，从而保证蔬菜
都具备优良口感、高营养价值和高度
安全性。董海清表示，汇丰积极推进
黄河流域现代化农业产业园冷链物流
中心的建设，并配套建成海关监管仓
储，在提升企业效益的同时，也能为当
地农户带来更多增收机会，实现从生
产到销售的增值增效。

从高原晨露到香港霓虹，西宁冷
凉蔬菜跨越的不仅是两千多公里的地
理距离，这张“绿色名片”的背后，是自
然的馈赠，是对品质的坚守，更是同市
场的有效衔接。随着产业链的持续完
善与品牌影响力的不断提升，将推动
高原特色农产品走向更广阔的市场，
西宁冷凉蔬菜也必将香飘更远，实现
从“产品输出”到“品牌输出”的跨越，
为西宁绿色有机农畜产品输出地中心
城市书写下更加鲜亮的注脚。

（记者 文月婷）

菜薹、豆苗、荷兰豆、甘蓝……这
些带着西宁“冷凉基因”的宝贝如何一
路送到大湾区？

答案就在今天：一场“青海西宁冷
凉蔬菜”的探索之旅即将开启！

9 月 16 日 12 时，中央广播电视总
台农业农村频道（CCTV17）播出特别
节目《冷凉蔬菜 高原绿金》，带领大家
走近大湾区的餐桌，共同领略西宁冷
凉蔬菜的优势与魅力，解锁其“脆、甜、
鲜”背后的黄金密码。

青海西宁，这片被高海拔与冷凉
气候眷顾的土地，正以“中国气候好产
品”“国家冷凉蔬菜黄金种植区”及粤
港澳大湾区“菜篮子”产品生产基地的
底气，将“冷资源”淬炼成“热经济”！
这里以日照时间长、昼夜温差大、病虫
害少等特性孕育出了蔬菜的“高原基
因”——口感鲜嫩、品质上乘，富含多
种维生素和矿物质，每一口都饱含自

然的馈赠。
当内地的蔬菜因高温淡季“退场”

时，西宁冷凉蔬菜正以“错季不反季”
的优势稳稳走上全国餐桌。翠绿的西
蓝花、水灵的娃娃菜，还有脆嫩的菜心
和紫甘蓝，都是大湾区消费者菜篮子
的“常客”。每年6月至9月，30余个品
种的冷凉蔬菜搭乘全程冷链物流，35
小时直抵大湾区餐桌。通过标准化种
植与品牌化营销，西宁冷凉蔬菜已占
据大湾区市场六成份额，一个种植季
可带动农户增收超4000元。

从田间到舌尖，从高原到全国各
地，冷链锁住的不只是新鲜，更是一份

“自然馈赠”的承诺：空气质量优良率
常年超90%，水质优良率100%。优越
的自然环境、有效合理的农业设施和
农艺措施，让每一株蔬菜都成为“绿色
安全”的代名词。

在节目中，镜头深入西宁蔬菜科

技园，揭秘科技如何为产业护航。防
雹网如金色盾牌抵御冰雹，智能监测
系统精准预警灾害，还有膜下滴灌与
水肥一体化等技术让每一滴水都“物
尽其用”。节目还呈现了一场“高原
蔬菜品鉴会”：生菜咬下时“咔嚓”脆
响，甘蓝断面透亮如水晶，红菜薹紫
红鲜嫩令人垂涎……这些带着高原
阳光的蔬菜，正以“人无我有、人有我
优”的姿态，征服大湾区消费者的味
蕾。

从“靠天吃饭”到“知天而作”，从
“高原绿金”到“全国餐桌”，西宁冷凉
蔬菜的崛起之路，是自然禀赋与科技
智慧的交响，更是生态保护与农民增
收的共赢。今天，让我们共同见证一
株蔬菜如何撬动农民增收致富的“金”
产业，这片高原如何孕育绿色发展的
新希望。

（记者 李静）

今日，与央视共赴一场“高原绿金”探索之旅

业主与物业公司之间经常因物业费等问题发生纠纷，并
因此产生诉讼。业主被生效裁判文书判决缴纳物业费后，物
业公司作为当事人是否有权在业主群等公共场合公开涉及
业主个人信息的裁判文书？本案围绕一起业主与物业公司
之间的隐私权、名誉权侵权纠纷，就如何正当行使权利与隐
私权、名誉权保护进行深入探讨。

案情简介：张某为某小区业主，2023年该小区物业公司
与张某因物业服务纠纷诉至法院，法院判决张某向物业公司
补缴物业费、暖气费，物业公司胜诉。随后，物业公司将张某
败诉的裁判文书内容公布至该小区业主微信群内，并将裁判
文书张贴于小区各公示区域及各单元楼电梯口。物业公司
在小区内公开散布裁判文书时，对于文书首页张某的姓名、
出生日期、职业、工作单位、家庭住址并未作隐蔽处理。张某
认为物业公司随意公开其个人信息的行为侵犯其隐私权，且
其作为业委会副主任，在小区中家喻户晓，物业公司散布其
败诉裁判文书导致其生活、名誉和社会评价受到巨大影响，
严重侵犯其名誉权，遂起诉至法院要求物业公司赔礼道歉并
赔偿其精神损失。

裁判结果：自然人享有隐私权。任何组织或者个人不得
以刺探、侵扰、泄露、公开等方式侵害他人的隐私权。隐私是
自然人的私人生活安宁和不愿为他人知晓的私密空间、私密
活动、私密信息。个人信息是以电子或者其他方式记录的能
够单独或者与其他信息结合识别特定自然人的各种信息，包
括自然人的姓名、出生日期、身份证件号码、生物识别信息、
住址、电话号码、电子邮箱、健康信息、行踪信息等，且个人信
息中的私密信息，适用有关隐私权的规定。本案中，物业公
司在小区业主微信群、小区公示区域等公共场合公开裁判文
书内容时，并未对张某的工作单位、出生日期、家庭住址等个
人隐私信息进行隐蔽处理，导致张某的私密信息暴露于整个
小区，物业公司该行为主观上存在过错，客观上造成张某个
人隐私信息的泄露，在一定程度上影响张某的生活安宁，侵
犯了张某的隐私权。张某要求物业公司赔礼道歉，合法有
据，法院予以支持。但张某并未提供有效证据证明物业公司
公开裁判文书的行为给其造成了严重精神损害，故张某要求
支付精神损害赔偿金的请求，依据不足，法院不予支持。

民事主体享有名誉权。任何组织或者个人不得以侮辱、
诽谤等方式侵害他人的名誉权。名誉是对民事主体的品德、
声望、才能、信用等的社会评价，侵犯名誉权的方式分为侮
辱、诽谤等。本案中，物业公司在小区内公开的裁判文书系
人民法院依法作出，并不存在侮辱或诽谤张某的情节，除此
之外，物业公司并未实施其他侮辱、诽谤张某的行为，张某也
未提供有效证据证明因物业公司在小区内公开裁判文书，导
致其社会评价、社会声誉降低，张某主张物业公司侵犯其名
誉权的诉讼请求，无事实与法律依据，法院不予支持。为维
护当事人合法权益，法院判决物业公司于判决生效后十日内
在小区业主微信群、小区公告栏发布致歉声明，如逾期不履
行，由法院选择媒体刊登生效判决书内容，驳回张某其他诉
讼请求。

法官说法：被告公布裁判文书与人民法院公布裁判文书
的行为有着本质区别。物业公司公开裁判文书是为了督促张
某及其他业主按时缴纳物业费。人民法院作为国家审判机关，
在互联网上公布生效裁判文书，系出于主动接受社会监督的目
的，且法院公开文书必须依法进行，不得公开法律法规禁止公
开的文书及必须隐去的信息。在物业纠纷中，如果生效裁判文
书已判决欠缴物业费的业主缴纳费用，涉案业主仍不缴纳费用
的，物业公司可以依法向人民法院申请强制执行，采用法律途
径维护其胜诉权益。物
业公司如采用在业主群
散布、小区公示区域张贴
裁判文书的做法督促，即
使不构成侵权，也不利于
纠纷的解决，甚至有可能
会进一步激化矛盾。

（文字整理记者顺凯）

物业公司在业主微信群公布裁判文书

是否侵犯他人合法权利？

从高原田间到香港餐桌：

西宁串番茄的千里“鲜”行

文东萍文东萍 摄摄


