
精准对接需求
基层场景化宣传入脑入心基层场景化宣传入脑入心

针对不同群体认知特点，青海银行各
分支机构走进社区、企业、学校、景区，开展

“量身定制”的反洗钱宣传，让新法知识贴合
百姓生活。在湟源县申中乡立达村，宣传
人员借助“乡村大喇叭”，结合老年人常遇的

“中奖短信”“冒充公检法人员”等诈骗场
景，用通俗语言讲解洗钱风险识别与防范
技巧；在海南州锦惠燃气有限公司等企
业，开展企业财务负责人培训，详细解读
新《反洗钱法》对企业财务合规的要求，助
力企业规避法律风险；在青海大学土木水
利工程学院等高校，结合开学季推出“反
洗钱护航开学季”活动，为学生及家长送
上金融安全防护指南，重点科普“校园贷”

“兼职刷单”背后的洗钱陷阱；在青海湖等
热门景区设立宣传点，面向游客与当地群
众，拆解“非法集资”“网络赌博”等洗钱违

法活动的套路，提升公众警惕性。

深耕农牧区市场
打通普法打通普法““最后一公里最后一公里””

考虑到青海农牧区群众的语言习惯
与接受能力，青海银行组建宣传小队，
深入玉树州安冲乡结拉村、黄南州吾屯
上庄村等偏远牧区，以“藏语+案例”
的形式开展反洗钱宣传。宣传人员用流
利藏语，结合当地真实案例，讲解电信
诈骗、洗钱、非法集资等金融违法犯罪
的常见手段与危害，明确从事洗钱活动
的法律后果，并手把手传授防范方法与
应对措施，让农牧民群众听得懂、记得
住、用得上，切实填补农牧区反洗钱普
法空白。

立足网点主阵地
构建常态化宣传窗口构建常态化宣传窗口

青海银行将营业网点作为反洗钱宣传

的“前沿阵地”，营造沉浸式普法氛围。各
网点在显著位置摆放新《反洗钱法》宣传
折页、海报与展板，大堂经理主动向前来
办理业务的客户讲解洗钱危害、常见洗钱
方式及防范要点，引导客户树立正确金融
观念；柜员在业务办理过程中，结合新法
规内容实时提醒客户注意账户安全与洗
钱风险，让反洗钱知识融入日常金融服
务，实现“办理业务即学知识”的常态化宣
传效果。

创新线上载体
线上线下协同扩覆盖线上线下协同扩覆盖

为打破时空限制，青海银行创新宣
传形式，推动线上线下宣传同频共振。
线上推出微信小程序“问卷星”调查问
卷与H5网页答题活动，以基础法规、常
见风险案例为核心设置互动题目，吸引
员工与社会公众主动参与，累计参与人
次超 500 次；通过微信公众号、短视频
平台发布宣传海报、漫画、动画视频，
其中反洗钱宣传动画以简洁的画面与幽
默的语言，解读新 《反洗钱法》 的核心
内容及生活中的防范注意事项，获得广
泛点赞转发；行内员工撰写的多篇宣传
信息，被青海省银行业协会、青海省金
融业协会、玉树共青团等官方公众号转
载，线上宣传累计阅读量与播放量达
1900 余次，有效扩大了反洗钱普法的广
度与深度。

青海银行将持续履行地方金融机构责
任，以更高站位推进反洗钱工作，构建层次
清晰、响应迅速、覆盖全省的金融安全防护
体系，为守护青海经济金融安全、服务地方
高质量发展贡献金融力量。

（记者 刘瑜）

当前，洗钱犯罪手段持续翻新，从传统网银
诈骗、非法集资，到新型“跑分洗钱”、数字人民
币洗钱等，给金融安全与百姓财产安全带来严
峻挑战。2025年1月 1日，新修订的《中华人民
共和国反洗钱法》正式施行，这部涵盖7章65条
的法律，不仅进一步完善了反洗钱监管体系，更
为维护国家金融安全、健全金融风险防控机制
提供了重要法律支撑。

在此背景下，今年消保月期间，青海银行
作为地方金融机构，积极响应国家反洗钱工作
部署，紧扣“金融知识普及之反洗钱普法在身
边”核心主题，立足青海多民族聚居、城乡发展
差异的地域特点，整合线上线下资源，针对社区
居民、企业员工、在校师生、景区游客及农牧区
群众等不同群体，开展分层分类的反洗钱宣传
活动。通过场景化讲解、本土化语言、常态化传
播与创新化载体，将新《反洗钱法》知识送到百
姓身边，帮助公众认清洗钱陷阱、提升防范能
力，全力构建“全民反洗钱、全民防风险”的群防
群治格局，切实守护高原百姓“钱袋子”，为青海
区域金融安全与经济稳定筑牢坚实防线。

青海银行：

多维度普法护民生，筑牢高原金融安全线

要闻
2025年9月19日 星期五

版面 / 纳杰 校对 / 北方
05A新闻热线

8244000、8244111
广告热线
8230542

2025年，高原古城西宁的商业版图悄然
生变——

三月风起时，麦当劳将落子西宁的消息
如春芽破土，引得街头巷尾热议纷纷；小米汽
车交付中心选址的传闻，更让车迷们在各社
交平台猜选址、讨论落地时间。

而后，在青洽会西宁市重点项目签约活
动中，麦当劳落户西宁正式签约；小米汽车在
西宁市城东区成功注册营业执照；1100平方
米的华为生活旗舰店在纺织品百货大楼亮
相，成为青海省内规模最大的华为直营店；面
积达5500平方米、拥有近6000种商品的麦德
龙也正在紧锣密鼓地装修中……

西宁商贸领域招商以破竹之势推进，成功
汇聚各大品牌力量，为打造“青藏消费目的地”
书写出崭新注脚，让本地消费市场劲吹国际风。

商贸招商“大动作”引企业“围拢”
今年以来，西宁市商务局积极响应省、市

部署要求，立足全市商贸流通迈向高质量发
展的全新阶段，以高瞻远瞩的战略眼光和务
实笃行的工作作风，精心构筑起一座市、县区
上下紧密衔接、协同共进，各区域之间形成高
效联动、同频共振的招商大格局。这一大格
局犹如一个强大且有序的超级磁场，释放出
强大的吸引力，让资金、技术、人才等各方资
源如百川归海般汇聚而来。

在招商引资的征程中，商贸服务业优惠
政策堪称市商务局的“秘密法宝”。市商务局
充分发挥这一优势，为招商引资工作提供全
方位、全链条、全周期的坚实支撑。从项目的
前期洽谈、选址落地，到中期的建设推进、运
营发展，再到后期的升级拓展、创新突破，每
一个环节都有优惠政策的精准护航，确保每
一个招商项目都能在这片充满机遇与活力的
土地上生根发芽、茁壮成长。

为了寻觅那些能够带动西宁商贸繁荣的
优质项目，西宁招商团队奔波于大江南北。他
们深入市场调研，精准把握行业动态和发展趋
势，精心梳理出19个具有潜力和前景的商贸领

域招商项目。随后，招商团队便马不停蹄地踏
上征程，奔赴北京、杭州、粤港澳等经济发达地
区，举办一场场精彩纷呈的专题推介会。

推介会上，招商人员秒变热情洋溢的“推销
员”，用翔实的数据、生动的案例和真挚的情感，
全方位、多角度地讲述西宁的故事。他们详细
介绍西宁税收优惠政策的“真金白银”，让企业
切实感受到实实在在的利益；展示产业配套的

“无缝衔接”，为企业打造便捷高效的生产经营
环境；强调人才政策的“贴心保障”，为企业解决
人才引进和留用的后顾之忧。每一句话都精准
地说在企业家们的心坎上，引发了强烈的共鸣。

“西宁，这座充满活力与潜力的城市，正以
开放包容的姿态，张开双臂热烈欢迎各位企业
家的到来！这里拥有广阔的市场空间，为企业
提供了无限的发展可能；优惠的政策支持，为
企业降低了运营成本；高效的服务保障，让企
业能够心无旁骛地专注于事业发展……”招商
人员的话语激昂澎湃，充满了感染力。现场的
企业家们纷纷被吸引，围拢过来，仔细询问项
目细节，表达出浓厚的合作意向。

基于对市场趋势的精准研判和对城市发
展的长远规划，今年市商务局将重点招商项
目精准锁定在麦当劳、麦德龙、小米汽车、华
为生活旗舰店上。

“这些企业不仅在行业内具有较高的知
名度和影响力，而且能够与西宁的商贸发展
需求高度契合，为西宁的商业格局升级和消
费品质提升注入新的强大动力。”市商务局相
关负责人道出了精准招商的原委。

市民年内能在自家门口吃上麦当劳
西宁的招商引资之路并非一帆风顺，面

对品牌商业企业入驻门槛高、条件限制性强
的挑战，西宁没有退缩，而是迎难而上，开启
了破冰之旅。

肯德基、必胜客在西宁已入驻多年，同为
国际知名连锁餐饮品牌的麦当劳却一直缺席
青海市场，这不仅引发了本地消费者的诸多
猜测，还在一定程度上引发了部分市民对省

会西宁城市能级的焦虑和讨论。
针对“麦当劳何时能进驻省会西宁”这一热

点话题，市商务局紧扣群众消费关切，深入开展
调研，全面梳理品牌落地过程中的难点堵点，为
品牌落地、推动消费增长出谋划策、牵线搭桥。

电话打了一通又一通，微信发了一条又一
条……终于联系到了麦当劳品牌方和运营方。
在对接沟通中了解到，他们短期内没有在青海
（西宁）开设直营门店的计划，也不再新增特许
经营牌照。此前，新疆、西藏的两家当地企业在
审批停止前拿到了最后两张特许经营牌照，而
青海和宁夏错过了这趟特许经营的“末班车”，
这成为麦当劳至今未进驻青海的最主要原因。

为填补麦当劳在青海餐饮领域的空白，
西宁想方设法为品牌落地牵线搭桥，进行了
不计其数的沟通、多次上门拜访、定期召开视
频会议……

尽管麦当劳运营模式复杂，品牌管理有严
格的区域划分和规定，但西宁方面不气馁，用详
尽的消费数据分析报告叩开国际连锁的大门。

西宁市委、市政府主要领导更是亲自过问
项目进展，协调解决难点重点问题。城西区委
主要领导亲自带队选址，西宁市各相关单位部
门多次与投资方深入交流，共同探讨项目规划。

“正是这种自上而下的支持体系，为麦当劳
的顺利入驻提供了有力保障。”市商务局相关负
责人感叹道。政府还积极与企业沟通，采取“两
条腿走路”的策略，即一边办理土地手续，一边进
行前期设计与准备工作，大大缩短了项目周期。

如今，麦当劳西宁首店已确定落户城西
区海湖广场，并将打造成为西宁打卡新地
标。按照计划，全省消费者将有望于年内在
自家门口吃上麦当劳快餐。

“诚”招天下客绘就西宁商贸新图景
随着一批知名品牌的到来，西宁的消费

市场迎来了前所未有的变革。无论是在海湖
万达华为生活旗舰店，还是在纺织品百货大
楼的华为生活旗舰店，不仅有华为最新终端
产品展示，更有各类黑科技体验区，更具有特

色的是，店内引入了雪豹咖啡等文创元素，吸
引了大量消费者前来体验。

“这些新兴业态不仅丰富了市民的生活选
择，也有效提升了城市的时尚度和吸引力。据统
计，类似这样的新型消费场景已成为拉动经济
增长的新引擎，单店影响力显著增强。”市商务
局工作人员说。特斯拉的引进就是最有力的证
明。2023年的进博会上，西宁代表团就与特斯
拉等企业进行了深度交流，并成功邀请对方来
宁考察。同时，西宁市政府还充分利用自身资源
优势，制定了一系列优惠政策吸引投资。省商务
厅也出台专门文件支持招商引资工作，为优质
项目的落地创造了良好条件。从特斯拉落地至
今，该品牌在西宁的销量持续领先。而西宁逐渐
形成了以高端服务业为主导的新型产业结构体
系。如今，小米汽车交付中心、华为生活旗舰店
的入驻更是引发了广泛关注，进一步推动了西
宁新能源汽车和智能设备的普及与发展。

为了让“西”引力更足，市商务局大力强
化产业链招商，全面梳理各商贸产业链的关
键环节与缺失环节，绘制详细招商图谱，有针
对性地开展招商活动。此外，积极参与国内
外各类商贸展会、投资洽谈会，主动展示西宁
商贸领域的特色与优势，对接潜在投资企业，
不断提升西宁商贸的知名度与影响力。

秉持“诚”字招商理念，持续提升政务服
务水平，全力打造“西宁美誉度”品牌，让企业
在西宁放心投资、安心发展。同时，在招商过
程中，注重人才引进，吸引一批懂商贸、善经
营、富有创新思维的专业人才，为商贸领域发
展注入智力源泉。

“西宁的商贸招商，没有终点，只有新的
起点。”市商务局负责人语气坚定。未来，这
片高原热土必将涌现更多“麦当劳”“麦德
龙”，成为甘青宁地区商贸流通的“新高地”、
投资兴业的“首选地”。 （记者 张弘靓）

经济新视界经济新视界··一线报告一线报告

品牌“宁”聚，高原消费刮起国际风
——西宁“新视窗·新动能·新活力”系列报道之一


