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“与外地很多的车展不同，咱们青海最具影响力的西宁
晚报车展就是真真实实卖车的，尤其是每年金九银十的‘十
一’车展！”承载着汽车企业和经销商的这份信任，第30届西
宁晚报“十一”车展即将完成它的使命。

10 月 6 日，为期 7 天的晚报“十一”车展进入收官倒计
时，作为青海人的一大汽车盛事，晚报“十一”车展自10月1
日开幕以来，便吸引了众多西宁车迷和各地游客。连日来，
晚报车展热度线上线下节节攀升，线下，从西宁市民到州县
群众，从年轻人到中老年人，从情侣到四口之家，一拨接一拨
的人流不断涌入新青海国际会展中心；线上，各大汽车经销
商的抖音直播间、快手直播间里挤满了人，主播们使出浑身
解数，为不能亲自到现场的消费者全方位展示自家的品牌和
优惠活动。随着车展进入倒计时，晚报车展也迎来了销售高
峰，成交车辆近900台。

抓紧最后机会抓紧最后机会，，消费者只为赶上车展末班车消费者只为赶上车展末班车

“这个国庆中秋假期时间长，人们出行的意愿也较强烈，
你看外地的那些景区都是人，在这样的情况下，最适合来晚
报车展了。”

“前两天值班一直在抖音直播间里‘云’看晚报车展，看
了几款车都心动不已，销售也向我发出诚挚的邀请，让我有
空还是到现场来体验、试驾一下，车展马上就落幕了，我得赶
上末班车。”

“本来我想着车展接近尾声了，人不会那么多了，可我一
进展馆才发现，都是跟我一样来车展‘捡漏’的，不愧是青海
地区规模最大、人气最旺、成交最好的车展，即使接近尾声也
依然人气不减。”

10月6日中午，记者走进新青海国际会展中心，虽然天
公不作美，但展馆内却人头攒动，热度不减，许多市民都想抓
紧最后的机会赶上晚报车展的末班车。在领克展台前，市民
张先生拿着对比表格，反复与销售人员确认购车细节。张先
生此次计划购置一辆新能源SUV，为了能在车展最后阶段
拿到最优价格，他提前三天就开始研究各品牌优惠政策，还
加入了车友群咨询往届车展“抄底”技巧。当天，像张先生这
样“有备而来”的消费者不在少数，不少人手中都握着写满车
型参数、优惠幅度的笔记，在展区内精准对比筛选。在长城
汽车展台，市民李女士一家五口围在全新蓝山车型旁，父母
帮忙照看孩子，她和丈夫则仔细检查车辆内饰。“平时工作
忙，假期还要加班，车展接近尾声了，我赶紧调班过来看看，
这款车是6座的，比较符合我们家的需求，刚才问了销售，说
是车展快结束了还额外有活动，我就定下来了。”

抓住最后优惠抓住最后优惠，，经销商只为最后冲销量经销商只为最后冲销量

“车展还有最后两天了，为了年底冲业绩我们拼了！大
家要有信心，加油！”在长城汽车的展台上，销售主管在为销
售人员打气。为抓住最后销售时机，各经销商纷纷拿出“杀
手锏”，优惠力度不断加码。

“最后两天了，我们拿出了满满的诚意，每天4场演出吸
引消费者，还赠送礼品，只为让他们能留在我们的展台前，人
留下了我们当然还有满满的诚意了。经典版H6现金优惠3
万元、26款大狗现金优惠2万元、哈弗猛龙综合优惠2万2千
元、哈弗H9现金优惠2万2千元……全部都是真金白银的现
金优惠，相信一定会让赶车展末班车的消费者不虚此行。”长
城汽车销售经理自信满满地告诉记者。

“现场购车就给2000元现金、还送提车礼品、看中的车
还能免费试驾。在价格上，如果是消费者特别中意的车型，
我们就尽最大努力向厂家要权限，放开特批额让利到最大。
车展接近尾声了，我们肯定会全力以赴。”东风日产销售经理
也表示。

当日17时许，当记者走出新青海国际会展中心时，仍有
市民不断进入馆内，在多个展台上，销售人员还在忙碌中，为
展台前的消费者努力介绍着…… （记者 一丁）

本报讯（记者 一丁）要说起今年
晚报“十一”车展上最受欢迎的车型，
那一定离不开“大”，无论是车型大、空
间大、内饰大，只要是“大”，这种车型
都会格外吸睛，成为拉动人气与销量
的核心力量。

10 月 6 日，在晚报车展现场记者
发现，到馆人群中，近60%的市民第一
站都会直奔各大展台的“大”型车。
尤其是很多品牌今年车展推出的轴
距超长的中大型 SUV、7 座 MPV 车
等。“从早上开馆到现在，咨询‘大’车
型的客户就没断过，光L9的报价单我
就打印了 30 多张。”理想汽车销售顾
问李哲的声音略带沙哑，他面前的订
单中，80%都是L8、L9等中大型SUV，

“以前消费者还会纠结大小，现在很
多人直接说‘就要最大的那款’，空间
大和舒适性高成了首要考虑的因
素。”

在腾势汽车展台，记者遇到市民
张先生，他正拿着对比表格，反复确
认 MPV 的座椅功能。张先生经营一
家小型公司，平时既要接送客户，周

末又要带家人出游，因此晚报车展
他购车的意愿很明确，就是看 MPV
这样的“大”车。“听说车展接近尾声
优惠也最大，所以今天特意来看腾
势 D9，之前看了好几款小车，总觉得
不够用，D9 既能当商务车又能满足
家庭需求，车展购车还有优惠，太值
了。”像张先生这样瞄准“大”车型的
消费者不在少数，他们中既有商务
需求的企业主，也有二胎、三胎家
庭，还有为父母购置代步车的年轻
人。

此 外 ，家 庭 购 车 群 体 也 成 为
“大”车型的消费主力。在传祺展
台，市民李女士一家五口围着 M8 车
型看。“平时带孩子、老人出门，小车
型根本坐不下，M8 的第三排空间够
老人舒展腿脚，后备箱还能装下孩
子的玩具和行李，这次赶上最后一
波优惠果断订车。”李女士告诉记
者。

在长城汽车展台，“C”位永远属于
坦克这种重型越野车，因为它特别适
合在青海驾驶，对路况条件无要求，驾

驶体验感特别舒服。此外，新款蓝山、
新款高山、哈弗 H9 这种大型 SUV 和
MPV“大”车前，现场咨询和体验的市
民 也 是 排 起 了 长 队 。 除 了 SUV、
MPV，很多品牌推出的新能源 5 座大
空间车也同样备受欢迎。

“‘大’车型成为热门，不仅是因为
消费者购买力提升，更体现了消费需
求的升级。”业内人士分析，随着二孩、
三孩政策放开，家庭人口增多，加上商
务出行、自驾游需求增长，空间大、舒
适性高的“大”车型逐渐成为刚需；同
时，新能源技术的发展让“大”车型的
能耗、操控性大幅提升，解决了以往

“大车型费油、难开”的痛点，进一步推
动其走红。

本 届 晚 报 车 展“ 大 ”车 型 的 火
爆，也为车市未来发展指明方向。
不少经销商表示，将加大“大”车型
的备货量，同时推出更多定制化服
务，如“大”车型专属保养套餐、空间
改装方案等，车企也计划加快推出
新款“大”车型，满足消费者多样化
需求。

本报讯（记者 张国静）连日来，国庆中秋“双节同庆”的
喜悦氛围弥漫在城西区的大街小巷，走进兴海路、刘家寨、四
季鲜、长江菜市等农贸市场，此起彼伏的吆喝声、称重声、欢
笑声交织在一起，勾勒出一幅热闹非凡的节日消费图景——
这正是城西区为激活区域消费、惠及百姓生活，精心组织的

“2025年城西区秋季促消费活动”现场。
这场“接地气”的促消费活动，是城西区紧扣“消费促进

年”的主线，按照“政府搭台、企业参与、利企惠民、上下联动”
的原则，精准投放7万元促消费资金作为消费补贴，以“满20
减5可叠加”的优惠形式，切实减轻群众节日采购负担。同
时，动员4家农贸市场内的商户积极参与，从货源端严把品
质关，确保投放的蔬菜、肉制品等新鲜平价。

记者从城西区发改局获悉，本次促消费活动时间为9月
26日至10月31日，从政府搭台精准投放补贴，到企业参与
保障平价供应，再到群众受益主动参与消费，城西区此次“双
节”前农贸市场促消费活动，既打通了本地优质农产品的销
售渠道，又满足了群众节日消费需求，更有效激活了区域消
费市场活力，为区域经济平稳健康发展持续添力。

进入倒计时！晚报车展迎来销售高峰

本报讯（记者 师晓琼）为深入贯
彻落实博物馆教育职能，丰富青少年
节日文化素养，促进中华优秀传统文
化传承与发展，青海省博物馆近期创
新活动形式，突破以往在假期通过社
会招募开展节日文化活动的模式，与
西宁市南川东路小学开展深度馆校

合作，举办了“月照高原 文物里的中
秋”主题社会教育活动。活动以中秋
节文化为载体，依托青海高原多民族
交融的地域特色，通过馆校协同策
划、资源互通共享的新路径，以沉浸
式、系统化的创新形式，增强学生对
文物价值与节日文化的认知体验。

据介绍，本次活动中，125名学生
首先参观了青海历史文物展厅，系统
了解中秋节的起源、习俗及其在青海
地区的独特表现，包括融合汉、藏、回
等多民族元素的传统习俗。随后，在
社教活动室开展了沉浸式手工互动，
内容涵盖玲珑鱼灯、兔子灯灯艺、中
秋主题香牌、手工月饼香皂制作及兔
儿爷绘制四大项目。活动全程强调
以文物为媒，通过实物互动引导学生
理解青海高原中秋文化的深厚内涵，
突出地域性与民族融合特色，例如结
合馆藏文物诠释高原中秋习俗在历
史中的鲜活印记。

此次活动由青海省博物馆志愿
者团队与学校协同实施，通过创新性
的“文物+体验”模式，打破传统教育
单一传授的模式。志愿者团队主导
讲解与实践指导，联合学校资源共同
开展，体现了社教活动的开放性与协
作性创新。任务分工明确，青海省博
物馆志愿者全程参与内容传递，确保
活动的教育性与趣味性统一。活动
不仅强化了青少年对中华传统文化
的认同感，也为博物馆文化教育探索
了新路径，实现了文化传承与教育创
新的双赢。

本报讯（记者 晴空）长空悬皓月，
人间庆中秋。中秋佳节，湟源县各社
区热闹非凡，城关镇的月饼大赛、人民
街乐团圆茶话、西大街赏歌舞表演接
连不断，极大丰富了节日期间的群众
文化生活。

城关镇的月饼大赛率先热闹开
赛。案板前，参赛选手们揉面、调馅动
作娴熟，擀开的面饼上均匀涂抹了菜
籽油、姜黄粉、红曲粉、香豆粉等天然
植物粉，每一层都被这些香料染成不
同的颜色。转眼就将朴素面团变成色
彩鲜亮的月饼胚，再将做好的“花花
儿”贴在表面，每一块都透着地道的青
海风味。蒸笼揭开的瞬间，香气顺着
街巷蔓延，对着鲜艳饱满的月饼咬上
一口，满是香甜。评委们边尝边点头：

“这才是咱青海人中秋该有的味道！”
这场大赛不仅让传统月饼手艺得以展
现，更把中秋的甜蜜提前送到了大家
心里。

人民街社区的小院中，桌椅整齐
排开，一场热闹的中秋茶话会率先开
场。居民们围坐在一起，面前摆满新
鲜水果、各式糕点，手里捧着热茶，你
一言我一语地聊家常，笑声此起彼
伏。社区还为每户居民送上了青海特
色月饼，接过沉甸甸的月饼，大家脸上
满是笑意。紧接着，最受期待的套圈
活动热闹登场，每当有人套中奖品，现
场就响起阵阵欢呼，热闹的氛围让整
个社区都沸腾起来。一旁大铁锅里的
羊肉熬饭已飘出诱人香气！社区工作
人员早早支起了大锅，大块羊肉炖得

软烂脱骨，搭配喷香的米饭和秘制调
料，咕嘟咕嘟的声响里满是烟火气。
居民们端着碗有序排队，你添一勺我
加一碗，热乎的羊肉熬饭入口，鲜香味
儿直往喉咙里钻，吃得暖乎乎、乐融
融，浓浓的暖意里满是团圆的味道。

西大街社区举办的是精彩的歌舞
表演。舞台上，演员们穿着靓丽服饰，
跟着音乐节拍翩翩起舞，红歌联唱、民
族舞蹈等节目轮番上演，每一个节目
都赢得台下阵阵掌声。老人们搬着小
马扎坐在前排，跟着旋律轻轻哼唱；孩
子们高兴地拍着小手；还有路过的居
民停下脚步，掏出手机记录精彩瞬
间。舞台上歌声嘹亮，舞台下掌声、欢
呼声不断，涌动的人群、热闹的氛围，
把中秋的喜悦传递给了每一个人。

意外！“大”车在晚报车展上走红

湟源县开展庆中秋活动

馆校合作，开展“月照高原 文物里的中秋”节日活动

以商促旅激活假期消费活力
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